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1.1. IL TURISMO nel mondo

Il turismo internazionale ha continuato a registrare una forte crescita fino a luglio 2022, con gli arrivi che hanno raggiunto il 57% dei livelli pre-pandemia nei
primi sette mesi del 2022. Gli arrivi di turisti internazionali sono quasi triplicati (+172%) nel periodo gennaio-luglio 2022 rispetto allo stesso periodo del 2021.

| numeri sono passati dal -64% di gennaio 2022 (rispetto al 2019) al -28% di luglio, il mese piu forte dall'inizio della pandemia. Si stima che 474 milioni di turisti
abbiano viaggiato a livello internazionale durante questi sette mesi, rispetto ai 175 milioni degli stessi mesi del 2021.

La costante ripresa riflette la forte domanda latente di viaggi internazionali, soprattutto nei mesi di giugno e luglio. Anche l'allentamento o I'abolizione delle
restrizioni ai viaggi in un numero crescente di paesi ha contribuito a incrementare i risultati (86 Paesi non avevano restrizioni legate al Covid-19 al 19 settembre
2022, secondo il rapporto UNWTO/IATA Destination Travel-Easy Travel). Nei mesi di giugno e luglio 2022 sono stati registrati 207 milioni di arrivi
internazionali, piu del doppio rispetto agli stessi due mesi dell'anno precedente. Questi mesi rappresentano il 44% degli arrivi totali registrati nei primi sette
mesi del 2022.

L'Europa e il Medio Oriente hanno registrato la ripresa piu rapida nel periodo gennaio-luglio 2022, con arrivi che hanno raggiunto rispettivamente il 74% e il
76% rispetto ai livelli del 2019. L'Europa ha accolto 309 milioni di arrivi internazionali nel periodo gennaio-luglio 2022, pari al 65% dei 474 milioni totali
registrati a livello globale nello stesso periodo.

Gli arrivi in Medio Oriente hanno superato i livelli pre-pandemia nel mese di luglio (+3%, e nello stesso mese, straordinari i risultati ottenuti dall'Arabia Saudita,
+121%), mentre in Europa sono saliti a circa I'85% rispetto ai livelli del 2019.

Il dollaro forte, che ha recentemente raggiunto la parita con I'euro, ha anche favorito i viaggi degli Stati Uniti in Europa, in special modo durante i mesi estivi.

Fonte UNWTO ((World Tourism Organization) -WORLD TOURISM BAROMETER Volume 20 « Issue 5 « September 2022
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1.1. IL TURISMO nel mondo

Anche le Americhe (+103%) e I'Africa (+171%) hanno registrato una forte crescita nel periodo gennaio-luglio 2022 rispetto al 2021, raggiungendo
rispettivamente il 65% e il 60% dei livelli del 2019. L'Asia e il Pacifico (+165%) hanno visto piu che raddoppiare gli arrivi nei primi sette mesi del 2022, pur
rimanendo dell'86% al di sotto dei livelli del 2019. Il turismo internazionale e lentamente migliorato nella regione grazie all'allentamento delle restrizioni in
diverse destinazioni, in particolare nell'Asia meridionale, ma alcune frontiere sono rimaste chiuse ai viaggi non essenziali.

Secondo l'indagine di settembre 2022, il Panel di esperti turisticic UNWTO ha valutato il periodo maggio-agosto 2022 con un punteggio di 125 (su una scala da
0 a 200). Le prospettive per il resto dell'anno rimangono cautamente ottimistiche, con un punteggio di 111. Secondo gli esperti, il difficile contesto economico,
tra cui l'alta inflazione e I'impennata del prezzo del petrolio, aggravata dalla guerra in Ucraina, continua a essere il fattore principale che pesa sulla ripresa del
turismo.

Circa il 61% degli esperti vede un potenziale ritorno degli arrivi internazionali ai livelli del 2019 nel 2024 o piu tardi, mentre quelli che indicano un ritorno ai
livelli pre-pandemia nel 2023 sono diminuiti (27%) rispetto al sondaggio di maggio (48%).

Secondo I'Airports Council International (ACI), gli aeroporti del mercato europeo hanno visto il loro traffico passeggeri quasi raddoppiare al 94% a luglio
rispetto allo stesso mese dello scorso anno (-15% rispetto a luglio 2019).

Anche la revoca delle restrizioni ai viaggi in un gran numero di destinazioni in Europa (44 al 19 settembre 2022) ha alimentato questi risultati.

Fonte UNWTO ((World Tourism Organization) -WORLD TOURISM BAROMETER Volume 20 « Issue 5 « September 2022
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1.1. IL TURISMO nel mondo

Diverse sottoregioni hanno raggiunto il 70-85% degli arrivi pre-pandemia nel periodo gennaio-luglio 2022.

L'Europa mediterranea meridionale (-15% rispetto al 2019), i Caraibi (-18%) e I'America centrale (-20%) hanno mostrato il recupero piu rapido verso i livelli
del 2019. Anche I'Europa Occidentale (-26%) e I'Europa Settentrionale (27%) hanno registrato ottimi risultati. Nel mese di luglio gli arrivi si sono awvicinati ai
livelli pre-Covid nei Caraibi (-5%), nell'Europa meridionale e mediterranea (-6%) e in America centrale (-8%).

La spesa turistica della Francia ¢ stata del -12% a gennaio-luglio 2022 rispetto al 2019, mentre la spesa della Germania si € attestata al -14%. La spesa turistica
internazionale é rimasta al -10% in Belgio, al -23% in Italia e al -26% negli Stati Uniti. Una domanda piu forte del previsto ha anche creato forti disagi nelle
aziende e nelle infrastrutture turistiche, in particolare negli aeroporti, poiché la ripresa e stata piu rapida del previsto.

L'aumento dei tassi d'interesse in tutte le principali economie, I'aumento dei prezzi dell'energia e dei generi alimentari e le crescenti prospettive di recessione
globale, come indicato dalla Banca Mondiale (viene segnalato un crollo della crescita globale dal 5,7% nel 2021 al 2,9% nel 2022), sono i principali rischi per
la ripresa del turismo internazionale per il resto del 2022 e 2023. L'inflazione elevata ha aumentato il costo della vita, ridotto i bilanci delle famiglie e messo
ulteriore pressione sulle aziende che si stanno riprendendo dalla crisi, in particolare le piccole e medie imprese.

Il potenziale rallentamento e visibile nell'ultimo indice di fiducia dell UNWTO, che riflette una prospettiva piu cauta, e nelle tendenze delle prenotazioni che
mostrano segni di rallentamento della crescita.

Fonte UNWTO ((World Tourism Organization) -WORLD TOURISM BAROMETER Volume 20 « Issue 5 « September 2022
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1.1. IL TURISMO nel mondo

International Tourist Arrivals, World and Regions
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Source: World Tourism Organization (UNWTO} & « * Change over 2015 {provisional data)
Data as collected by UNWTO, September 2022 Published: 26/03/2022
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UNWTO corducted a global survey among its UNWTC Panel of Tourism Experts on theimpact of COVID-19 on tourism and the expected time of recovery.
Data as collected by UNWTG, September 2022, Published: 26/09/2022

Fonte UNWTO ((World Tourism Organization) -WORLD TOURISM BAROMETER Volume 20 « Issue 5 « September 2022
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1.1. IL TURISMO nel mondo

What are the main factors weighing on the recovery of
international tourism?
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24%
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Staff shortages 21%

Other 17%

UNWTO conducted a global survey among its UNWTO Panel of Tourism Experts on the impact of COVID-19 on tourism and the expected time of recovery.
Data as collected by UNWTO, Septembier 2022, Published: 26/09/2022

Fonte UNWTO ((World Tourism Organization) -WORLD TOURISM BAROMETER Volume 20 « Issue 5 « September 2022
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1.1. IL TURISMO nel mondo

When do you expect international tourism to return to pre- When do you expect international tourism to return to pre-
pandemic 2019 levels in your country? pandemic 2019 levels in your country?
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Data as cotlected by UNWTO, September 2022, Published: 26/08/2022

UNWTC conducted a giobal survey among its UNWTO Panel of Tourism Experts on the impact of COVID-19 an tourism and the expected time of recovery.
Data a= collected by UNWTO, September 2022, Published: 26/03/2022

Fonte UNWTO ((World Tourism Organization) -WORLD TOURISM BAROMETER Volume 20 « Issue 5 « September 2022
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1.2. IL TURISMO in Europa

Seppur le restrizioni legate alla diffusione del Covid siano state abolite, le prospettive di ripresa del turismo estivo sono rimaste piuttosto dubbie, a causa di
un'inflazione elevata e di prezzi dell'energia e dei generi alimentari alle stelle, principalmente causati dalla guerra in Ucraina. Inoltre, una crescita cosi rapida
della domanda di viaggi in tutta Europa ha colto di sorpresa il settore dell'aviazione, provocando il caos aeroportuale a causa della carenza di personale e
degli scioperi. Questi fattori, uniti alla stagnazione delle prospettive economiche nell'Eurozona e al prolungarsi della guerra, hanno influenzato i viaggi estivi, e
rallentato la ripresa del turismo europeo nel 2022.

L'ultima edizione del rapporto trimestrale European Tourism Trends & Prospects fornisce una panoramica delle attuali tendenze di viaggio e delle prospettive
di ripresa del turismo europeo nel 2022. Inoltre, affronta alcuni dei problemi piu urgenti dell'industria turistica, tra cui l'inflazione elevata, I'aumento dei costi
di viaggio e la carenza di personale, nonché il probabile impatto di questi venti contrari e il motivo per cui si ritiene che questi effetti saranno temporanei e
non fermeranno la crescita.

Le destinazioni in tutta Europa hanno continuato ad allentare le restrizioni sui viaggi, favorendo la domanda di viaggi sul breve e medio raggio. Nonostante
cio, i prezzi dell'energia hanno fatto lievitare i costi di viaggio, spingendo i turisti a viaggiare piu vicino a casa.

L'aumento dell'inflazione, la guerra in Ucraina, la recrudescenza della pandemia e le turbolenze economiche hanno continuato a mettere in pericolo le
prospettive di crescita del turismo.

Gli ultimi dati disponibili indicano che tra gennaio e marzo 2022 gli arrivi turistici in Europa sono stati inferiori del 43% rispetto ai livelli pre-pandemia, mentre
le previsioni per l'intero anno 2022 indicano che la regione recuperera il 70% della domanda di viaggi pre-Covid.

FONTE: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-ETC Market Intelligence Report July 2022
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1.2. IL TURISMO in Europa

Foreign visits growth to European destinations
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| dati pit recenti mostrano che in tutte le destinazioni segnalate, oltre quattro su cinque hanno registrato cali
inferiori al 50% rispetto al 2019. La domanda di viaggi sembra aumentare piu velocemente di quanto le
compagnie aeree riescano a recuperare la forza lavoro licenziata durante la pandemia. La carenza di
personale negli aeroporti e gli scioperi hanno creato problemi ai vacanzieri a causa di ritardi e cancellazioni
dei voli, lunghe code al check-in e ai controlli di sicurezza e bagagli accatastati.

Aeroporti come Amsterdam Schiphol e Londra Gatwick hanno ridotto il numero di voli per limitare il caos,
dato che diversi vettori aerei come Ryanair e Easyjet hanno annunciato scioperi e cancellato centinaia di voli a
causa della carenza di manodopera.

Flight volumes relative to 2019 in European Network Area
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FONTE: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-ETC Market Intelligence Report July 2022

‘Source: Eurocontrol

/" CONVENTION & VISITORS BUREAU



1.2. IL TURISMO in Europa

EU: Tracker-based overnight stays nowcast

Secondo il “Tourism Tracker” di Oxford Economics, i pernottamenti

all'interno dell'Unione Europea sono riusciti a raggiungere i livelli % change relative to 2019 ; e (2033100,

- . LT . 20 - May 2022: 104% - 100,0
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o : el . .
Portogallo. Entrambe le destinazioni sono seguite dall'ltalia (10% in 0 : ' '~ | 300
meno rispetto ai livelli del 2019) e da altre destinazioni leggermente 20 -
in ritardo come Grecia, Croazia e Malta. 40 4 - 60,0
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. . . T . . . o -100 - = Historical overnight stays + Ovemight stays nowcast
impatto limitato sulle intenzioni di viaggio in Europa. Circa il 44% :
= Tourism tracker (rhs)

degli intervistati ha dichiarato che il conflitto non ha influito sui propri  -120 - - 0,0
Jan-20 May-20 Sep-20 Jan-21 May-21 Sep-21 Jan-22 May-22

Source: Oxford Economics

piani di vacanza, mentre ha indotto il 31% a modificare i piani
originari e solo il 4% a cancellare il viaggio.

FONTE: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-ETC Market Intelligence Report July 2022
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1.2. IL TURISMO in Europa

La ripresa & stata in pieno svolgimento durante l'alta stagione estiva del
2022; nonostante cio, il risparmio che avrebbe dovuto sostenere la
crescita e stato eroso dall'aumento del costo della vita legato, in
particolare, all'aumento dei prezzi dell'energia e dei generi alimentari.

| forti aumenti dei prezzi del carburante aumentano anche il costo dei
viaggi, con i passeggeri che hanno spostato le loro preferenze verso
destinazioni di vacanza piu vicine e modalita di trasporto meno costose.

Data la forte ripresa della domanda nel 2022, il continuo ritardo
nell'offerta di manodopera ha creato carenze di personale in tutto il
settore europeo dei viaggi e del turismo.

E’ stato il settore dell'aviazione a dominare i titoli dei giornali. Nel primo
fine settimana di giugno nel Regno Unito é stato cancellato il 4% dei voli,
rispetto al tasso abituale dell1%, e i problemi si sono estesi a tutta
I'Europa nello stesso periodo, con tassi di cancellazione fino all'11% nei
Paesi Bassi.

International arrivals by destination region, Europe

% difference vs. 2019 levels
10 -

m2020 w2021 w2022 w2023 w2024
-10
-30 -

e

-70 A

-90

Europe Western Europe Emerging Europe

Source: Tourism Economics

FONTE: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-ETC Market Intelligence Report July 2022
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1.2. IL TURISMO in Europa

Foreign Visits and Overnights to Select Destinations

Da inizio 2022, Serbia, Danimarca e Bulgaria sono risultate le destinazioni 2022 year-to-date”, % change relative to 2019 levels
piu performanti, con i pernottamenti serbi che hanno superato del 21,3% i 20 -
livelli del 2019. In Lettonia, Repubblica Ceca, Slovacchia e Germania gli 0 -
arrivi sono risultati ancora inferiori del 50% rispetto al 2019. 20 -
| viaggi a lungo raggio in Europa sono stati ancora limitati, ostacolati A
dalle restrizioni e dallo stabile sentiment negativo nei confronti dei viaggi 604 T
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causa della tipologia dei visitatori.
Source: TowurMIS  *date varies (Jan-May) by destination

FONTE: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-ETC Market Intelligence Report July 2022
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1.2. IL TURISMO in Europa

Summary Performance, 2022 YTD vs. 2019

Countr ntt ]
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Croalia -30.1% Jan-May -15.1% Jan-May
Cyprus -22.2% Jan-Apr
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Greece -4 &% Jan-Mar -30.3% Jan-Mar
Hungary -37.7% Jan-Apr -36.T% Jan-Apr
|celand -34.8% Jan-May -29.5% Jan-Apr
| Laly -36.6% Jan-Feb -18.0% Jan-Feb
Lalvia -62.6% Jan-Mar -63.9% Jan-Mar
L ithuaria -42.B% Jan-Apr -37. 2% Jan-Apr
Luxembourg -34.3% Jan-Mar -32.9% Jan-Mar
Malta -35.6% Jan-apr -29.2% Jan-Apr
Monaco -21.8% Jan-May -22.5% Jan-May
Mentenegre -33.4% Jan-Apr -B.6% Jan-Apr
MNetherland= -42.0% Jan-Apr -32.3% Jan-Apr
Norway -17.4% Jan-Apr
Poland -28.5% Jan-Mar -25.8% Jan-Mar
Pertugal -20.8% Jan-Apr -18.4% Jan-Apr
Remania -4B.0% Jan-Apr -£1.2% Jan-Mpr
Serbia -10.0% Jan-Apr 21.3% Jan-Apr
Slovakia -50.7% Jan-Apr -53.0% Jan-Apr
Slovenia -36.7% Jan-May =31% Jan-May
Spam -26,29% Jan-Apr -19.7% Jan-Apr
Sweden -20.8% Jan-hpr
Switzerland -46. 5% Jan-Feb -39.08% Jan-Feb
Turkey 16d% Jan-Apr Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-

source: TourMIs [hitp:/fasw tourmis.nio) Il denotes L provided by member ETC Market Intelligence Repor't JUly 2022

=asuras usad far nights and amvats vary by country, Available data as nf 27.4 2022
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1.2. IL TURISMO in Europa

GTS Visitor Growth Forecasts, % change year
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1.2. IL TURISMO in Europa

International Air Passenger Growth, Europe

Ad aprile 2022 si e assistito a una forte ripresa del

. o . % change 2019, RPK
trasporto aereo di passeggeri, sia a livello globale che 0 i

in Europa, nonostante le restrizioni ai viaggi in Cina e

la guerra in Ucraina. -20 A

Gli RPK (revenue passenger kilometers) globali sono
aumentati fortemente, risalendo del 62,8% rispetto ad
aprile 2019.

S88 8888355355555 558588848
5353838583823 8533 383388233

Source: IATA
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1.2. IL TURISMO in Europa

Monthly Air Passenger Growth

L'America del Nord é stata la regione con la migliore

performance su questa metrica, raggiungendo il 90,3% % change vs. 2013, RPK mJan22 mFeb22 mMar22 mApr22
dei livelli del 2019. 0 -
, , , , . -10 4
L'America Latina ha toccato 1'84,1% e I'Europa il 75,5% 20 4
dei livelli del 2019. ag 4
: . : : : : -40 -
L'Asia-Pacifico, invece, ha raggiunto solo il 31,9% dei 50 4
livelli del 2019. 60 -
70 -
-80 -
-90 -
-100 -

Africa  Asia/Pacific ~ Europe Latin America Mid. East N America  World

Source: |IATA
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1.2. IL TURISMO in Europa

Le principali compagnie aeree europee si sono mostrate ottimiste riguardo alla
ripresa dei viaggi internazionali. /AG, che possiede British Airways, |beria, Vueling
e Aer Lingus, ha specificato che la capacita di trasporto passeggeri e stata pari a
circa I'80% dei livelli del 2019 nel secondo trimestre 2022, per poi salire al 90%
entro la fine dell'anno.

A confronto con aprile 2019, il volume dei voli & diminuito solo del 10% (rispetto
al 20% di marzo a confronto con marzo 2019). Il volume dei voli si e ripreso in
maniera piu rilevante rispetto a quello dei passeggeri aerei.

Le compagnie aeree si sono trovate costrette a far fronte all'aumento dei costi.
IATA (International Air Transport Association) ha rilevato che nei mesi di aprile e
maggio, il 92% delle prenotazioni internazionali e il 96% di quelle nazionali sono
state effettuate entro settembre. Il 43% delle prenotazioni internazionali e il 63%
di quelle nazionali riguardano viaggi nei mesi di aprile e maggio. Questa
riduzione del periodo di prenotazione ha diminuito la possibilita per le
compagnie aeree di pianificare le proprie operazioni, portando ad uno stato di
incertezza.

FONTE: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-ETC Market Intelligence Report July 2022

Flight volumes in European Network Area
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European air traffic by country, total flights arriving and departing
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1.2. IL TURISMO in Europa

Secondo i dati sulle prestazioni alberghiere raccolti da STR (fornitore leader di  Global Hotel Performance
benchmarking, analisi e marketplace di dati globali per il settore alberghiero

Jan-Jun year-to-date, % change year ago

mondiale), I'Europa € stata la regione piu performante in base alla crescita mOcc

annuale nei primi cinque mesi dell'anno rispetto allo stesso periodo dell'anno 2 :EEE‘FEE& (€)

precedente. R0

L'Asia-Pacifico e stata I'area che ha registrato i peggiori risultati, a causa delle

rigide misure di blocco e delle restrizioni ai viaggi che sono rimaste in vigore 150: 4

dal 2020, offrendo uno scarso margine di ripresa al settore dei viaggi e del

turismo. R

L'Europa e stata in gran parte chiusa al turismo per i primi cinque mesi del 50 -

2021, mentre da luglio 2021 l'introduzione del certificato digitale COVID ha

segnato l'inizio della ripresa dei viaggi. Gli hotel europei nel loro complesso 0- i _ : _
. . , . . Asia/Pacific Americas Europe Middle East/Africa

hanno registrato una crescita dell'occupazione del 114% rispetto allo stesso S liiiin

periodo dell'anno precedente.

Anche le tariffe medie giornaliere (ADR) sono aumentate (+48,1%), il che ha
prodotto una crescita del RevPAR del 217% per gli albergatori dell'area rispetto
allo stesso periodo dell'anno precedente.
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1.2. IL TURISMO in Europa

European Hotel Performance

Gli hotel dell'Europa orientale hanno registrato i livelli di

. . .. . . L ) Jan-Jun year-to-date, % change year ago mOce
crescita piu deboli in base ai dati annuali fino a maggio, un a00 Y I BADR (€)
dato influenzato senza dubbio dalla guerra in Ucraina. u RevPAR (€)
Il conflitto ha contribuito a frenare la domanda alberghiera 07
all'interno della Russia stessa. 00 -

Al contrario, in Ucraina, il conflitto ha avuto un impatto

C e . . 150 ~
significativo sulla domanda alberghiera e turistica.
100 ~
50 -
{] .
Europe Easitem Furope  Morthem Europe Southem Eurcope  Westemn Europe
Source: 5STR

FONTE: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q2/2022)-ETC Market Intelligence Report July 2022

"PADOVA |

"/ CONVENTION & VISTORS BUREAU



1.2. IL TURISMO in Europa

A livello globale, gli affitti a breve termine hanno registrato una domanda entro il
4% dei livelli del 2019, in base ai dati forniti dalle OTA (Online travel agency).

Alla 23esima settimana, I'Europa ha evidenziato un calo del 12% rispetto alla
stessa settimana del 2019. Gli affitti a breve termine nelle principali citta hanno
registrato un'occupazione media superiore del 29% per i mesi di giugno, luglio e
agosto 2022, rispetto agli hotel, che hanno registrato un miglioramento del 9%.

In termini di provenienza dei visitatori, i Paesi europei hanno registrato una
percentuale maggiore di ospiti domestici rispetto al 2019. Tuttavia, questa
percentuale ha portato ad un calo con l'arrivo dell'estate: La Spagna ha infatti
registrato una percentuale piu alta di ospiti internazionali nel giugno 2022
rispetto al 2019.

A livello globale, la ripresa della domanda ha mantenuto la tariffa media
giornaliera piu alta rispetto al 2019 (24%), e nelle destinazioni europee si €
evidenziato un forte aumento delle tariffe.

Il ritorno della domanda di viaggi in Europa e stato piu rapido di quanto molti
operatori del settore si aspettassero o avessero previsto.
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1.2. IL TURISMO in Europa

L'impatto del Coronavirus sull'occupazione nel settore dei viaggi e del turismo

ha visto molti lavoratori abbandonare il settore. Le carenze si sono Flight volumes relative to 2019 in European Network Area

concentrate nel settore dell'ospitalita, ma in seguito ai licenziamenti di massa

durante la pandemia, si sono avute ripercussioni anche nel settore dei Fights relative: 1o 2019 e T0ta] NEIWOTK Area s Germany s FraNCE
trasporti. 100% - — |t ally e SN
L'abolizione delle restrizioni Covid-19 in tutta Europa nella prima meta del L

2022, la maggiore fiducia dei viaggiatori e la domanda in crescita hanno 80% -

determinato un'improvvisa impennata dei viaggi a corto raggio. Il turismo 70% |

europeo é stato sostenuto in particolare dai viaggi nazionali. | viaggi a lungo

raggio sono rimasti limitati ma, dopo un inizio d'anno pessimistico a causa RO

dell'onda Omicron, i dati sugli arrivi internazionali hanno mostrato una forte 50% -

stagione estiva. 40%

. o , o Oct2021 Nov2021 Dec2021  Jan2022 Feb2022 Mar2022  Apr2022 May2022 Jun 2022
La maggior parte delle destinazioni europee ha registrato una rapida ripresa,

con gli arrivi dai principali mercati di origine che hanno raggiunto tra il 60% e
il 95% dei livelli del 2019. | dati di Eurocontrol suggeriscono che il numero di
voli in aprile e stato piu vicino ai livelli normali rispetto al picco estivo dello
SCOrso anno.

Source: Eurocontrol
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1.2. IL TURISMO in Europa

Il World Travel and Tourism Council (WTTC) ha rilevato che
I'occupazione turistica in Europa e diminuita del 9,3% alla fine del 2020,
pari a una perdita di 3,6 milioni di posti di lavoro.

Con I'abolizione dei regimi di conservazione del posto di lavoro nella
seconda meta del 2021 (Italia e Francia), il personale potrebbe essere
stato licenziato.

Inoltre, a causa dell'ulteriore calo della domanda di viaggi nel quarto
trimestre 2021, la domanda di lavoratori nel settore del turismo si &
notevolmente ridotta.

Travel and tourism spending and employment

Indexed to 2019=100 e T8 T spending
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1.2. IL TURISMO in Europa

In seguito a I'allentamento delle restrizioni in tutta Europa nella primavera
del 2022, la domanda di viaggi € aumentata notevolmente, con una crescita
evidente nei viaggi internazionali e nei viaggi aerei. | viaggi nazionali hanno
mantenuto il settore vivace nelle estati precedenti, ma sono stati pochi
rispetto ai livelli pre-Covid.

Circa 190.000 lavoratori europei dell'aviazione sono stati licenziati a causa
della pandemia.

Le carenze di personale che il settore turistico si e trovato ad affrontare
sono legate a diversi fattori: un bacino ridotto di potenziali lavoratori,
precedentemente impiegati nel settore che hanno trovato impiego in altri
ambiti, carenza di competenze, basse retribuzioni, tempi lunghi per il
rilascio dei permessi di sicurezza e la percezione dell'industria come
instabile dopo la pandemia.

Employment in Air Transport by Quarter

Index to 2019 Q1
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1.2. IL TURISMO in Europa

Average change in tourist arrivals by reporting month by source market, 2021

Il grafico qui a fianco mostra il calo medio degli arrivi turistici 2022 change on 2019
nelle destinazioni europee per mercato di provenienza e mese 20 - o Y = May
di riferimento rispetto al 2019. o4
Si noti che la voce "All"” comprende tutti i mercati di origine per 20 -
i quali sono stati riportati i dati, non solo quelli elencati, e
include i mercati di origine non europei. il
-60
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1m% _ <
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1.2. IL TURISMO in Europa

Per owvie ragioni, i viaggi in uscita dalla Russia verso le UK 1.4% 6.2% 0.2% 2.7% 2.6% 3.6% Lg% -LE% L7% B.5%
destinazioni europee hanno registrato la peggiore i i HUEEE SO S AR DR
. Lo L. . Germany 2.9% 0.3% 0.2% 0.0 3. 1% 1.7% 4.8% - 0,69 0.0% b.6%
performance tra i mercati di origine europei. Metherlands  5.0% Is%  -05% 0.0° 2.7% 3% L% D&% 0.0% 8.9%
L. . . . . ltaly 6.6% 9.2% 0.2% 0.0% 1.%% 3.2% 3.3% -0L6% 0.0% 6.2%
Le previsioni di crescita 'del PIL globale per il 2922 Si o A R S R I SR A R B e
attestano sul 3,1%; la crescita del PIL nel 2° trimestre ¢ stata Russia 4.T% 05%  -1.0%  -5.4% 6.T%  -BO%  -1.9% 0.2%  39%  15.6%
scarsa per il secondo trimestre consecutivo, a causa delle us 5.7% 9% -27% 3.4% 4.7% 2.6% 5% -LE% 8% 7.6%
. . . . . Canad; e e =% 3.4% 1.4% 5.3% -1.8% h.5% T
interruzioni dovute alla guerra in Ucraina, alla b st .. =< el S ) . S ool S
. . Lo L. Brazil 4.9% 39% -0.5% =1.7% 8.3% 1.8% 2.1% -2.6% 16.6% 10.7%
compressione del reddito delle famiglie e alle restrizioni China 81%  126%  0.0% 31 0.9%  40%  13%  0.0%  &1% 2.3
all'attivita legate alla diffusione del Covid in Cina. Japan 1.7% 13%  00% @ -62%  -0.2% 20%  25%  -D2%  -34% 2.0%
. . . oo . . . India B.3% 9.3% 1.2% -3. 2% 5. 1% 4.8B% 5.4% -1.8% & T 1.0%
La fine delle chiusure in alcune citta cinesi, tra cui Shanghai, Australia 4.8% 49% 1.6% 4.8% 2.8% 4.0% 61% L% -44% 5.8%
ha fatto ipotizzare una crescita nel terzo e quarto trimestre. Source- Tourism Ecoromics based on GEM as of 166 202!
* Uniess olbermss specihied

** Percenlege point chamnge

“** Excharge rales meszursd egaims! the w4 posibive change mdealzs shronger locel currency aoamst Lhe ewro and thereiore & posine

impact anoutbound tourism demand. A negative change ind cates weaker local currency Bgamsi the suns and thersfors & negatne imeact
on outbound tlounsm demeand
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1.2. IL TURISMO in Europa

Per il 2022 si prevede una crescita dell'economia dell'Eurozona del 2,8%. Tuttavia, si
evidenzia un settore industriale debole, I'aumento dei costi dei fattori produttivi,
rispetto ad un settore dei servizi solido, che sta vivendo una notevole crescita.
L'aumento dei prezzi dell'energia, insieme all'adeguamento al rialzo dei prezzi dei
generi alimentari, porta a preventivare una crescita dell'inflazione per il 2022 vicina
al 7%.

L'inflazione segnalata all'8,1% a maggio e stata trainata dall'inflazione sui generi
alimentari e sull'energia, salita rispettivamente del 7,5% e del 39% su base annua. Si
prevede un forte rallentamento nel 2023, che si attestera al di sotto del 2% entro la
meta del 2023.

Si ipotizza che il conflitto militare in Ucraina possa prolungarsi, mantenendo i prezzi
dell'energia elevati, oltre a colpire i redditi disponibili e le attivita. Questo scenario
negativo, recentemente aggiornato per includere ulteriori sanzioni occidentali, unite
alla restrizione delle forniture di gas da parte della Russia nella seconda meta del
2022, porterebbe I'economia dell'Eurozona a ridursi di oltre il 4% entro la fine del
2023.
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1.2. IL TURISMO in Europa

Il turismo europeo ha registrato una netta ripresa durante |'estate, soprattutto per le destinazioni della regione del Mediterraneo meridionale. Questa tendenza
incoraggiante e stata determinata dalla crescita della domanda a seguito dell’eliminazione delle restrizioni di viaggio legate alla pandemia. Permane un elevato stato
di incertezza, o causa della pressione inflazionistica, di una crescita economica lenta e del deterioramento della guerra tra Russia e Ucraina, che ha causato una crisi
energetica globale.

La ripresa del settore turistico continuera, ma a un ritmo piu lento a causa dei rischi persistenti, soprattutto con l'avvicinarsi dei mesi piu freddi e dei costi energetici.
Si prevede un cambiamento nelle abitudini di spesa delle famiglie, a causa dell’aumentare del costo della vita. Si presuppone che i turisti viaggeranno piu vicino a
casa e si concentreranno su opzioni di viaggio piu convenienti.

Il ritorno dei viaggi transatlantici sta dando la spinta necessaria alla ripresa dei viaggi in Europa. Questo grazie anche al rafforzamento del dollaro USA rispetto
all'euro e alla sterlina, che rende piu convenienti i viaggi verso I'Europa. D'altro canto, i viaggi dall'Asia e dal Pacifico, in particolare dalla Cina, hanno mostrato
progressi minimi verso la ripresa, a causa della piu lenta rimozione delle restrizioni di viaggio.

L'ultima edizione del rapporto trimestrale European Tourism Trends & Prospects fornisce un'analisi completa dei piu recenti sviluppi turistici e macroeconomici in
Europa. Il rapporto analizza I'attuale quadro della situazione, che si prevede influira sulla ripresa dei viaggi e sulle prospettive del turismo per il resto dell'anno - e
fino al 2023 - compreso I'impatto delle dei cambi valutari e il potenziale di ripresa della domanda di viaggi da parte di alcuni mercati a lungo raggio.

La guerra in Ucraina, unita alla carenza di manodopera, all'aumento dei prezzi dei generi alimentari e dell'energia e allo stallo della crescita economica (si prevede
che I'economia dell'Eurozona si contrarra del 3,1% nel 2022 e dello 0,5% nel 2023- World Economic Outlook ottobre - FMI) hanno provocato una situazione di

incertezza in tutta Europa.
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1.2. IL TURISMO in Europa

Si ipotizza che la ripresa dei viaggi in Europa continuera nei restanti mesi del 2022,
guidata da viaggiatori attenti ai costi. | dati incoraggianti suggeriscono una
prospettiva positiva per il 2022, con I'Europa che dovrebbe recuperare il 73% del
volume di arrivi turistici del 2019.

Quest'estate, oltre la meta delle destinazioni segnalate hanno recuperato almeno il
77% dei livelli di arrivi stranieri del 2019. La ripresa e stata guidata soprattutto dalle
destinazioni del Mediterraneo meridionale. Sulla base dei dati di agosto, la Turchia
(-5%), la Serbia (-8%) e il Lussemburgo (-9%) hanno registrato la crescita piu
notevole. Mentre la Turchia rimane una destinazione conveniente, la Serbia e
aperta ai viaggiatori russi senza obbligo di visto (gli arrivi russi in Serbia sono
aumentati del 47% rispetto al 2019, in base ai dati di agosto 2022).

Anche Montenegro, Croazia (entrambi -10%) e Portogallo (-11%) hanno registrato
una forte ripresa. | cali piu marcati negli arrivi turistici sono stati registrati negli Stati
baltici, in Finlandia, Romania e Slovacchia, con decrescite superiori al 38%.
Attualmente, negli Stati baltici vige il divieto di viaggiare in Russia, mentre la
Slovacchia ha sospeso le richieste di visto turistico per i russi.

Foreign Visits to Select Destinations

% change 2019
5,4

-30,65

-55,9

Source: TourMIS*, INSETE, Visit Britain Powered by Bing
*date varies (Jan-Sep) by destination © GeoNames, M3, Microsoft, Navteq, TamTom
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1.2. IL TURISMO in Europa

| dati di gennaio-settembre relativi al 2021 evidenziano un‘ottima
performance del settore alberghiero europeo rispetto ad altre regioni.
Grazie ai forti tassi di occupazione, cresciuti del 62% rispetto ai livelli
dell'anno precedente, e all'aumento del 30,1% dell’lADR e della domanda di
viaggi, I'Europa ha registrato una crescita del RevPAR del 111%.

Le compagnie aeree europee hanno resistito bene durante |'estate, con un
calo dei volumi di volo ad agosto di appena I'11% rispetto al 2019. In termini
di RPK (Revenue Passenger-Kilometer), ad agosto I'Europa ha recuperato |l
78,6% dei livelli del 2019, rimanendo indietro rispetto al Nord America
(85,4% del 2019). In base ai recenti dati sui biglietti aerei forniti da
ForwardKeys, gli arrivi estivi statunitensi in Europa sono stati inferiori solo
del 5% rispetto ai livelli pre-pandemia (arrivi internazionali estivi in Europa
periodo luglio-agosto 2022).

European Air Passenger Volumes, Domestic vs. International
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1.2. IL TURISMO in Europa

| vacanzieri statunitensi si riversano quindi in Europa, spinti da un dollaro piu forte rispetto alla sterlina e all'euro, che rende I'Europa una destinazione piu
conveniente. Gli ultimi dati disponibili mostrano che quest'estate tre destinazioni su cinque hanno recuperato almeno il 70% della domanda di viaggi americani
del 2019. Alcuni paesi hanno superato i volumi di viaggio del 2019: la Turchia (+61%) ha registrato la crescita piu rilevante, seguita da Portogallo (+17%), Lituania

(+7%), Montenegro (+6%) e Polonia (+6%).

US Visits and Overnights to Select Destinations Foreign Visits and Overnights to Select Destinations
2022 year-to-date™, % change relative to 2019 levels 2022 year-to-date*, % change relative to 2019 levels
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1.2. IL TURISMO in Europa

L'Europa ha in conclusione avuto un'ottima stagione estiva, nonostante alcuni problemi
di carenza di personale e congestione negli aeroporti. | dati di Eurocontrol indicano che
il traffico sull'Europa ad agosto e diminuito solo dell'11% circa rispetto al 2019.

Secondo le stime di Eurostat, |'ufficio statistico dell'Unione Europea, il tasso d'inflazione
annuale nell'Eurozona dovrebbe attestarsi al 10% a settembre, in aumento rispetto al
91% di agosto. All'interno di questo dato, la componente energetica mostra un
aumento superiore al 40%. Nel Regno Unito, I'indice dei prezzi al consumo (CPI) e
aumentato del 10,1% nei 12 mesi fino a settembre 2022, tornando al recente picco di
luglio, dopo un leggero calo in agosto. Secondo le stime dei modelli, il dato di luglio e
stato il piu alto dal 1990.

Le aspettative di crescita per il 2023 sono state notevolmente ribassate. Sebbene le
previsioni di Oxford Economics escludano una recessione globale, questa rimane una
possibilita, soprattutto se la Cina continuera a seguire un percorso "zero-Covid". Si
prevede che il PIL dell'Eurozona diminuisca dello 0,1% nel 2023 e che una lieve
contrazione sia probabilmente iniziata nel terzo trimestre del 2022. Per il Regno Unito
si prevede una contrazione del PIL dello 0,5% nel 2023.

Tuttavia, i dati relativi all'ultimo mese disponibile, mostrano che la maggior parte delle
destinazioni ha registrato un'impennata nella ripresa durante i mesi estivi rispetto ai
risultati dell'anno precedente.

| dati del grafico qui a fianco sono relativi al periodo da giugno a settembre.
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1.2. IL TURISMO in Europa

A causa delle incerte prospettive economiche, gli investitori si sono precipitati sul
dollaro USA, facendolo salire di valore rispetto alla maggior parte delle valute
europee. Il dollaro e I'euro sono effettivamente arrivati alla parita.

Cio ha incoraggiato i viaggiatori statunitensi a visitare |'Europa. Il Regno Unito e
particolarmente colpito dalla svalutazione della sterlina, con conseguente
aumento dei costi per le vacanze all'interno dell'Eurozona. Nel Regno Unito, un
sondaggio ABTA (Association of British Travel Agents) indica che un britannico su
tre prevede di ridurre la spesa per i viaggi nel 2023, cercando pacchetti all-
inclusive, anche se solo il 4% di coloro che hanno viaggiato nel 2022 dichiara che
non viaggera nel 2023.

L'elevata inflazione e I'incombente recessione in Europa hanno avuto un impatto
sulla fiducia dei consumatori. In Germania, l'indicatore del clima dei consumatori
calcolato dalla societa di consulenza GfK, & sceso a -42,5 nel mese di ottobre
2022, il quarto minimo storico di fila. In Francia, la fiducia dei consumatori a
settembre ha toccato il minimo da nove anni. Anche nel Regno Unito la fiducia
dei consumatori & crollata. E' probabile che i viaggiatori europei tenderanno a
concentrarsi sul valore del viaggio.

European exchange rates relative to the US dollar
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1.2. IL TURISMO in Europa

Summary Performance, 2022 YTD vs. 2019

< 2 i
Austria -20.1% Jan-Aug -18.1% Jan-Aug
Belgium -19.7% Jan-Jun -18.7% Jan-Jun
Bulgaria =1E7% Jan-Aug
Croatia =10a% Jan-Sep -2.5% Jan-5ep
Cyprus -22.2% Jan-Aug
Czech Rep -b8.7% Jan-Mar
Den mark 4.0% Jan-Aug
Eslonia =3B.1% Jan-Aug -37.0% Jan-Aug
Firland -41.6% Jan-Aug -35.1% Jan-Aug
Frarnce -20.0%: () Jan-Dec
Germany -36.6% Jan-Jul -17.5% Jan-Jul
Greece =12.1% Jan=Jul -4.8% Jan=Jul
Hungary -34.9% Jan-Aug -32.5% Jan-Aug
leeland -19.5% Jan-Aug -11.0% Jan-Alg
Italy -32.0% Jan-Jun -13.8% Jan-Jun
|Latvia -52.4% Jan-Jun -54.4% Jan-Jun
Lithuania -46.6% Jan-Aug -40.6% Jan-Aug
Luxemnbourg -5.0% Jan-Jul -B.0% Jan-Jul
Malta -227% Jan-Jul -19.7% Jan-Jul
Maonaca -14.0% Jan-Sep -16.0% Jan-Sap
Monlenegro -5.9% Jan-Aug -7.5% Jan-Aug
Mether lands -24.9% Jan-Aug -15.4% Jan-Aug
Norway -B.9% Jan-2ug
Paland -2B.0% Jan-Jul -25.9% Jan-Jul
Portugal -11.3% Jan-Jul -F.4% Jan-Jul
Romarnia -45.2% Jan-Aug -39.3% Jan-Aug
Serbia -7.9% Jan-Aug 19.1% Jan-Aug
Slovakia -35.4% Jan-Aug -43.1% Jan-Aug
Slovenia -168.6% Jan-Aug -12.1% Jan-Aug
Spain -17.2% Jan-Aug -10.4% Jan-Aug
Sweden =-13.0% Jan-Aug
Switzerland -32.2% Jar-Aug ~26.6% Jan-&lg
Turkey -5.4%: Jan-Aug
UK -40.0% Jan-May

Seiree: TonrhIS (hitp-dfawg tanrmis inf ), INSFTF, Visit Britain (Il dernintes firecast provided by member

Meazures used far nights and amivals vary by country, Available data asof 13.10.2022
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1.2. IL TURISMO in Europa

Le previsioni di Tourism Economics sui viaggi globali sono riportate
nella tabella seguente, sia in entrata che in uscita. Si tratta dei risultati
del modello Global Travel Service (GTS), che viene aggiornato tre
volte all'anno.

Le previsioni sono coerenti con le prospettive macroeconomiche di
Oxford Economics in base alle relazioni stimate tra il turismo e
I'economia in generale.

GTS Visitor Growth Forecasts, % change year

dstafestimate/forecast
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Senith S76D% 20.9%  TB72% 4EA%  73T%  <7TIAM -256%  1BLT%  35%  267%
e anis ST -633%  236.0%  53.5%  J05% <827 -6T.E%  S2T4%  4%.1%  45.6%
Arica STAAM 18.0%  YB7T% 236K 242% 70 A% BT5% 2% 24.0%
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1.2. IL TURISMO in Europa

L'andamento del traffico aereo & stato molto positivo durante i mesi estivi. International Air Passenger Growth, Europe
In Europa, la domanda € aumentata in misura tale da causare problemi alle
compagnie aeree e agli aeroporti con livelli di personale insufficienti a soddisfare

% change 2019, RPK

0

le richieste.

L'economia globale ha perso slancio durante |'estate e le previsioni per il 2023 -20 A

sono state nettamente ridimensionate, con la possibilita di una recessione a e Total

livello mondiale. L'Europa mostra difficolta in termini di aumento dei prezzi e —E I ik

interni dell'energia, uniti a un'inflazione elevata che sta intaccando i redditi. Per 60

quanto riguarda i prezzi del carburante per aerei, che in genere rappresentano

da un quinto a un quarto dei costi operativi delle compagnie aeree, la tendenza e L

ora al ribasso. 100 -

In Europa, la media a tre mesi delle RPK (Revenue Passenger-Kilometer) per g_ § % E E 58T E & ﬁ ﬁ S § § % § g % & % N %
agosto é stata inferiore del 20,4% rispetto al 2019, con un calo marginale rispetto 23852 8285373858352 28558533

=

a luglio (-20,3%), in parte influenzato dai crescenti ostacoli delle economie Source: IAT
nazionali e in parte dalla situazione in corso in Ucraina.
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1.2. IL TURISMO in Europa

Monthly Air Passenger Growth

% change vs. 2019, RPK mMay-22 WJun-22 ®Jul-22 WAug-22

Ad agosto, il Nord America ¢ stata la regione piu performante in termini di 0 -
ripresa dei passeggeri aerei, con I'85,4% dei livelli del 2019. 10 |
Tuttavia, la ripresa in Nord America potrebbe essere limitata da una 20 .
diminuzione dell'offerta. L'Europa & stata la regione con la migliore a0
prestazione, con il 78,6% dei livelli del 2019. Tuttavia, per entrambe le regioni 4o
i risultati di agosto sono stati leggermente inferiori a quelli di luglio.
A livello globale, I'Asia rimane la regione piu arretrata, soprattutto a causa -0 7
dei continui blocchi e delle strette restrizioni di movimento in Cina. -60 1
70O -4
-80 -
Africa Asia/Pacific Europe Latin America Mid. East N.America World
Source: IATA
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1.2. IL TURISMO in Europa

Flight volumes in European Network Area

% change vs. 2019, no. flights

| dati di Eurocontrol mostrano che, rispetto ad agosto 2019, i volumi di volo sono 10 4
diminuiti solo dell11%. Questo set di dati indica anche che i volumi di volo in 20 - 10 44 42 12 -1
Europa sono rimasti stabili da aprile in proporzione all'attivita del 2019, con un 30 4
netto miglioramento rispetto ai livelli di inizio anno e di tutto il 2021. 40 -
La ripresa negli ultimi mesi si e stabilizzata, il che e indicativo dei vincoli di offerta 50 -
che ostacolano il proseguimento della ripresa, ma che dovrebbero attenuarsi man ;|
mano che il personale del settore tornera a livelli pre-Covid. 70 1-63 g5 62
Py b, My, b, LS h, L
g w@ o q;\ib?gﬂr Qn, > qn, . Qﬂ'o&w 'uo@:bﬁnf:@ g ér& @%r:x\ o W}\}(\:ﬂf\_‘&ﬂﬂ;}) g

Source: Eurocontrol
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1.2. IL TURISMO in Europa

Permane una notevole differenza tra i paesi europei in termini
di ripresa. Su una base media di tre mesi, il Paese europeo
che ha registrato la migliore prestazione & la Grecia (+4,1%
rispetto ai mesi comparabili del 2019).

Tra i paesi che hanno registrato risultati deboli spiccano la
Lettonia (-37,8%) e la Slovenia (-34,6%). La Lettonia € tra i
paesi piu indirettamente colpiti dal conflitto in Ucraina.

Anche la Finlandia e I'Estonia sono tra le nazioni con i risultati
piu bassi, in base ai dati forniti da Eurocontrol.

European air traffic by country, total flights arriving and departing

% change vs. 2019, no. flights
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10 L 2
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Source: Eurocontrol
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1.2. IL TURISMO in Europa

Monthly Passenger Load Factor

| tassi di occupazione degli aeromobili hanno Load factor, % ASK
continuato a crescere dall'ultimo  rapporto 90 - ®May-22 WJun-22 ®Jul-22 WAug-22
trimestrale. Ad agosto, il fattore di carico dei 80 -

passeggeri e salito al 71,4%.

L'Europa € stata notevolmente superiore, con il 707

74,9%, mentre l'unica regione che ha superato 60
questi valori & stata I'America Latina. 90
La ripresa dei tassi di occupazione degli aeromobili 40 A
continua ad essere in ritardo nella regione Asia- 30 A
Pacifico, ma anche in questo caso si € registrato un 20 -
notevole miglioramento, nonostante la continua 10 4
attenzione allo "zero-Covid" in Cina. o
Africa Asia/Pacific Europe  Latin America Middle East N. America World
Source: IATA
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1.2. IL TURISMO in Europa

Il quadro generale dell'industria aeronautica appare molto piu positivo rispetto all'inizio dell'anno. | vettori low-cost, in particolare, hanno registrato una
crescita molto elevata. Ryanair ha dichiarato che il numero di passeggeri tornera a breve ai livelli pre-pandemici, portando la compagnia aerea vicino a
una redditivita record.

L'impennata del dollaro USA dovrebbe portare ad un aumento dei viaggi in Europa dagli Stati Uniti. Il dollaro si & rafforzato di circa il 20% negli ultimi
12 mesi. Questo dovrebbe rendere i voli transatlantici verso il Regno Unito una prospettiva interessante. Mentre la sterlina piu debole rendera i viaggi
intraeuropei piu costosi per i viaggiatori britannici, i viaggiatori dell'Eurozona non saranno scoraggiati allo stesso modo dai viaggi intraeuropei.

Il conflitto tra Ucraina e Russia si € intensificato notevolmente dall'ultima relazione trimestrale. Non solo c'é il rischio di un'ulteriore escalation e di un piu
ampio coinvolgimento geografico nella guerra, ma la Russia ha interrotto le linee di gas verso I'Europa. Questo ha portato all'aumento dei prezzi
dell'energia in Europa. Sebbene le strutture di stoccaggio del gas in Europa siano attualmente ben rifornite, il rischio percepito di scarsita di forniture ha
portato ad attivare iniziative di risparmio energetico in diversi paesi europei e ha influito sull'aumento dei costi di molti prodotti di consumo.

La fiducia dei consumatori € scesa rapidamente a seguito dell'invasione dell'Ucraina da parte della Russia ed € ulteriormente peggiorata a causa

dell'aumento delle bollette del carburante, della spesa alimentare e dei tassi di interesse. Diverse grandi economie europee (tra cui Germania e Regno
Unito) sono tra le piu colpite. Questa situazione potrebbe spingere la domanda a optare verso destinazioni nazionali o piu vicine a corto raggio.
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1.2. IL TURISMO in Europa

Global Hotel Performance

| dati relativi alle prestazioni alberghiere, raccolti da STR (fornitore leader di
Jan-Sep year-to-date, % change year ago

benchmarking, analisi e marketplace di dati globali per il settore alberghiero el :EB?:{ .
mondiale), dimostrano che I'Europa & stata la regione piu performante in 2 RovPA (€)
base alla crescita del RevPAR su base annua per i primi nove mesi del 2022 100

rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente. Il RevPAR degli hotel

europei & cresciuto del 111%, grazie soprattutto alla forte crescita i

dell'occupazione, con un aumento del 62% rispetto agli stessi mesi del 2021. 60 -

La seconda area con i migliori risultati & stata il Medio Oriente, dove

l'occupazione € aumentata del 24%, mentre I'ADR del 38,1%, con un 40 +

conseguente aumento complessivo del RevPAR del 71,2%. La crescita del -

RevPAR nelle Americhe e stata modesta, pari al 57,5%.

L'Asia-Pacifico e stata la regione con la peggiore prestazione, seppur si sia 0

rilevato un miglioramento rispetto allo scorso trimestre. Il RevPAR & I :ﬁfafpmﬁc e Simope SRS

aumentato del 38,8% rispetto agli stessi mesi del 2021.
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1.2. IL TURISMO in Europa

La tendenza piu significativa che si e registrata nel terzo trimestre per gli affitti a
breve termine e stata l'aumento sostenuto delle tariffe rispetto agli anni
precedenti (in media, il 2022 ha registrato un aumento del 23% rispetto al
2019). Questo ha portato a ricavi superiori agli anni precedenti, nonostante le
occupazioni siano leggermente inferiori rispetto al 2019 in molte destinazioni.
Nella maggior parte dei mercati europei, tuttavia, si puo osservare
un'impennata della domanda, con mercati chiave che superano
significativamente i livelli del 2019. Gran Bretagna, Francia e Spagna sono in
testa, con una crescita delle prenotazioni rispettivamente del 36%, 27% e 24%
rispetto al 2019, mentre I'ltalia si € quasi ripresa, con una domanda inferiore
solo dell1% rispetto ai livelli pre-pandemia. La domanda & ancora orientata
verso gli affitti a breve termine non urbani, che hanno guadagnato una quota di
mercato di circa il 10% nel corso della pandemia.

| viaggi internazionali sono tornati nelle destinazioni europee, portando una
nuova ondata di prenotazioni. Cio e evidente dal fatto che tutti i paesi europei
monitorati hanno visto la loro quota di ospiti domestici diminuire e tornare ai
livelli pre-Covid, rispettivamente al 27%, 41% e 58% in Italia, Spagna e Francia.

Evolution of global proportion of vacation rental reservations by market type

% share total demand
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1.2. IL TURISMO in Europa

Jet fuel and crude oil price per gallon

L'estate ha portato alla normalizzazione delle tendenze di viaggio,

dato che molti paesi hanno eliminato o alleggerito in modo 4,50 -

significativo le restrizioni legate al Covid. Tuttavia, un contesto 4,00 - s Jet Fuel / gallon s \\/T| / gallon
economico molto complicato fa prevedere un inverno difficile per 3,50

il settore turistico, con i dati di gran parte della regione che %60

indicano gia I'inizio di una lieve recessione nel terzo trimestre. 55

L'elevata inflazione avra un duplice impatto sulla ripresa dei 2'[}“

viaggi, attraverso i canali della domanda e dell'offerta. | prezzi del 1’5u

carburante per aerei rimangono elevati: il carburante rappresenta '

normalmente il 20-30% dei costi operativi totali delle compagnie ;'23

aeree, ma e previsto un limite massimo entro il quale le

compagnie aeree saranno in grado di assorbire questo costo, “D"‘b 5 6 & B m B B G o B N
prima di trasferirlo ai consumatori. G . O

'\.'\ & e E b
sﬁvﬂ‘?o&? WY o @ O"\sé‘vﬁ“ﬁ&oe’k?«vﬂ‘\&

Source: Oxford Economics / Haver Analytics
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1.2. IL TURISMO in Europa

Average air fare and real earnings in Europe

Anche il costo del lavoro sta mettendo a dura prova i costi operativi Index, 2019=100

delle compagnie aeree, poiché i ritardi e le carenze estive hanno 110 -

spinto i lavoratori a scioperare per ottenere un miglioramento dei s
salari e delle condizioni di lavoro. Le carenze hanno causato uno 105 -

squilibrio nell'offerta di voli rispetto alla domanda durante |'estate e
le compagnie aeree di tutta Europa hanno tagliato gli orari invernali
per ridurre il disagio per i passeggeri. Cio continuera a esercitare una
pressione al rialzo sulle tariffe aeree e, con il calo del reddito

100

95 A

disponibile e la crescita dei salari inferiore all'inflazione, € inevitabile 90 - e A\verage air fares in US$

che a}Icune famiglie saranno spinte a r|manare | programmi d! Real camings (relative to CPI)
viaggio. Nel 2023, la differenza tra le tariffe aeree medie e i 85

guadagni reali sara la pll\l bassa, ossia le tariffe aeree saranno al a0 Note: real eamings nof available for all countries

massimo in proporzione ai guadagni reali dal 2019. Risulta probabile 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

che gli altri mezzi di trasporto siano aumentati di costo a un ritmo
simile, dato che sia le auto che i treni hanno visto crescere i prezzi
del carburante e dell'elettricita.

Source: Oxford Economics / Haver Analytics
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1.2. IL TURISMO in Europa

L'inflazione potrebbe essere ulteriormente rafforzata dalla guerra in
Ucraina, dato che molti paesi europei dipendono dal gas russo e gli
squilibri nella domanda e nell'offerta rappresentano un fattore
determinante per i prezzi. Inoltre, con l'arrivo dell'inverno, il rischio di
un aumento dei prezzi dell'energia potrebbe essere in qualche modo
rimpiazzato dal rischio di carenza di gas, dato che sembra
improbabile che ['Europa negozi un accordo con la Russia per
sbloccare ulteriori forniture di gasdotti.

Sia la scarsita di gas che i livelli di inflazione elevati e persistenti sono i
rischi principali per la normalizzazione dei viaggi quest'inverno. Per
valutare l'impatto sui viaggi in Europa, si e proceduto a pianificare
un‘ipotesi di scenario di un regime di inflazione elevata, in cui i tassi
rimangono alti per un periodo prolungato, a cui si aggiunge l'ipotesi
di azzeramento delle forniture di gas naturale dalla Russia all'Europa a
partire dal quarto trimestre del 2022.

International arrivals to Europe under the downside scenario

Index, 2019=100
120

100

80 A

60 A

40 -

20 A

=\ estern Europe
w1 rOpEe

= astern Europe

D T T
2019 2020 2021

Source: Tourism Economics
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1.2. IL TURISMO in Europa

Con un’esposizione a questi rischi, si prevede un calo degli arrivi internazionali in tutta la regione, a causa della continua compressione del reddito delle famiglie e
dell'indebolimento delle attivita nei settori legati al turismo, a causa del razionamento del gas. La riduzione degli orari di lavoro, la diminuzione della spesa e la possibile
riduzione dei viaggi d'affari peseranno sulla ripresa dei viaggi.

L'impatto sui viaggi dovrebbe essere inferiore rispetto a quello sull'economia generale. Cio e dovuto al fatto che i viaggi a corto raggio rappresentano circa il 72% delle
visite totali in Europa e i viaggi piu brevi tenderanno a essere piu economici a confronto con quelli a lungo raggio. Il prezzo delle vacanze sara un fattore decisivo per le
famiglie, che I'anno prossimo avranno minore disponibilita economica. Il rafforzamento del dollaro incoraggera anche i viaggi all'interno dell'Europa e potrebbe dare una
spinta agli arrivi dagli Stati Uniti.

L'Europa orientale continuera a influenzare la crescita nel breve periodo a causa della guerra in Ucraina e delle relative sanzioni alla Russia. Un'aggiunta fondamentale a
queste sanzioni e stata la messa al bando dei turisti russi attraverso il mancato rilascio dei visti Schengen (fatto salvo alcune eccezioni). Alcuni paesi avevano gia adottato
questa misura prima dell'escalation del conflitto in estate, ma il numero di paesi coinvolti € aumentato a partire dal 19 settembre ed include Lituania, Lettonia, Estonia e
Polonia. | paesi con restrizioni sono principalmente i Paesi baltici e quelli confinanti con la Russia e I'Ucraina, oltre ad alcuni paesi dell'Europa occidentale tra cui Belgio,
Danimarca e Paesi Bassi. Per destinazioni come la Finlandia, I'Estonia e la Polonia, un forte calo dei turisti russi avra un impatto significativo sulla ripresa. A ottobre, i paesi in
Cui erano in vigore restrizioni per i visti russi rappresentavano complessivamente il 29% del totale dei visti rilasciati ai cittadini russi nell'Area Schengen nel 2021. A livello
nazionale, la Finlandia sara uno dei paesi piu colpiti dal divieto di rilascio dei visti turistici russi, in quanto ha rappresentato il 76% dei visti totali rilasciati dal paese.

Le pressioni inflazionistiche riguarderanno sia i mercati dell'Europa orientale che quelli dell'Europa occidentale. Tuttavia, la maggiore dipendenza dalle esportazioni di gas
russo aggravera la situazione. La guerra in Ucraina ha evidenziato la necessita di un approvvigionamento energetico piu diversificato. | Paesi piu vulnerabili hanno gia
proceduto ad adottare misure per ridurre la loro dipendenza; se il conflitto dovesse protrarsi per tutto il prossimo anno, e probabile che la dipendenza dall'energia russa si
ridurra, eliminando ogni ulteriore rischio di riduzione degli orari di funzionamento dei locali ricettivi causa risparmio energetico.

1
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1.2. IL TURISMO in Europa

Russian visas issued relative to the total Schengen area and individual countries, 2021

80 1 /6,1

70
60

m Russian visas % of total visas issued by Schengen countries
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50 J 48,0 W Russian visas % of total visas issued from country
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0 4 T T =l — —_—
: N &

Source: Schengen Visa
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1.2. IL TURISMO in Europa

Summary of economic outlook, % change*

Si prevede che la crescita del PIL globale rallentera dal 2,9% di

Consum

quest'anno all',5% nel 2023, un valore inferiore di 0,2 punti Leuy e o
percentuali rispetto a settembre e notevolmente piu debole UK 7% 6% Q2% 27K 26% 4-2% e clen 0% B9k

. .. . France 6.8% 5.3% -0.2% 0.0% 1.6% 2.6% 2. 8% -0.4% 0.0% 5.3%
rispetto alle previsioni del FMI.

, . .. . Germany 26%  04%  -0.2%  0.0% 3.1% 14%  43%  -0.4% 00%  8.0%
Si presume che Stati Uniti, Eurozona, Regno Unito e Canada Netherlands 49%  3.6%  -0.6%  0.0%  27%  47%  6.0%  -0.6%  00%  10.7%
registreranno una contrazione del PIL nel 2023 a causa ltaly 67%  51%  0.2%  0.0%  19%  34%  29%  -1.2%  0.0%  7.9%
dell'elevata inflazione, della stretta monetaria e, in molti casi, del ;’Pa'"_ jj" :2: '?-;"”’ gzz 2;“: ;3: l-:’“ ;;Z 12-2“’: Ig;:

. . .« . .. . . . . Ussia 7% s el -1.0% =Ja 4 7% it 5 1 -6, 6% =L e . 0% M !
calo dei prezzi degli immobili. In previsione, si prospetta un lieve i S S A T o
rallentamento della crescita del PIL nei mercati emergenti, che Canada 45%  49%  -22%  3.4%  34%  29%  51%  -20%  88%  6.7%
passera dal 3,6% di quest'anno al 3,4% nel 2023. Brazil &9% 6%  -05%  -7.7% 8.3% 3.2% 47%  -35%  17.9% 9.7%
Nel complesso, si preannuncia il periodo di crescita del PIL 5:“'“*"’ ?-;‘j':: ‘fzz gg"j i-;:f’ g:“: 132; gg”: g;z Zg“’f ;2:
. N .. apan i P b L 0% =0 Le -0,2% 0% 9% ol O -5.5% o
mondiale piu debole.dalla crisi finanziaria globa]e del 2008-2009 (it T . T
(escludendo la flessione causata dal Coronavirus nel 2020). | Source: Tourism Economics based on GEM as of 12.10.2022
rischi di  una grave recessione globale rimangono * Unless otherwise specified
. | t b . ** Percentage point change
ragloneVO mente Dassl. Y Exchange rdles ineasuied against theeurosd pesitive change indicales stronger local currency agains1 Lhe auro and
therefore @ positive impact on outhound tourism demand. A negative change indicates weaker local currency against the eura
and Thereiore a nagative impact nnouthonnd faursm demand
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1.2. IL TURISMO in Europa

Economic performance in key eurozone economies, real GDP

Le piu recenti indagini sull'attivita economica dell'Eurozona confermano che

una lieve contrazione sia iniziata nel 3° trimestre. E' previsto che la recessione " changeyearago

durera fino al 1° trimestre 2023, con una contrazione del PIL di circa I'1%. ok

E’ previsto un calo del PIL dello 0,1% nel 2023 ed una previsione di crescita del 6 -

3% per il 2022. 1| PMI (purchasing managers index) di settembre per I'Eurozona 4 -

si e attestato a 48,1, in calo di circa un punto rispetto ad agosto. 2 M
Sia i servizi che l'attivita industriale si sono indeboliti. Sebbene la crescita della 5

produzione industriale in agosto sia stata incoraggiante, il settore sta 2_/
affrontando  diversi ostacoli, come Iimpennata dei costi energetici,

I'indebolimento della domanda, le interruzioni dell'offerta e la carenza di fattori

.« . _ﬁ -
prOdUttIVI _Ge;many - rance —"'_aly
| prezzi hanno continuato a salire, portando l'inflazione complessiva al 10% a 8 7
settembre dal 9,1% di agosto, con un aumento dell'1,2% su base mensile. Anche -10
2012 2015 2018 2021 2024

I'inflazione di base e salita al massimo storico del 4,8%, dal 4,3% di agosto. Si
prevede che i prezzi elevati si protrarranno anche I'anno prossimo e l'inflazione
dell'Eurozona si attestera in media al 4,7%.

Source: Oxford Economics
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1.3. IL TURISMO in Italia
RICERCHE ESTERE SU GOOGLE PER | VIAGGI INTERNAZIONALI

A seguire un focus sull'andamento Destinazione per volume di interesse di ricerca dei viagqgi - volo+alloggio di t[_Jresplta per(rlical :
del turismo in Italia con |l Area Paese Citta | destinazionevoio+alioggio
bollettino realizzato dal Ministero Europa meridionale 100 |Spagna 100 |Londra 100 L {Fort Lauderdale |gyperiore a 75%
del Turismo e da ENIT - Agenzia Europa occidentale 55  |usA 93 Parigi 86 2 Siviglia__
Nazionale del Turismo. Dal tasso di Asia occidentale 43 |italia 71 |Dubai 74 3 JPalma di Maiorca
saturazione delle strutture online lAmerica del Nord 43 |Regno Unito 62 New York 54 ‘['B?“ch’k Da 25% a50%
allandamento  delle  orenotazioni Europa settentrionale 37  |Francia B1 Barcellona 50 5 |‘”55_a
X Asia sudorientale 25 _ |Turchia b4 Lisbona 48 € |Adalia
aeree e delle OTA, dal mercato Asia meridionale 21 JEAU 39 |Amsterdam 48 / {istanbul
delle abitazioni private al focus America centrale 17 |Portogallo 38 Rerna 42 8 |Singapore
sulle  tendenze di ricerca dal Caraibi 18 |Grecia 36 |Istanbul 42 9 Atena Da10%a25%
mondo per i viaggi nel nostro Nord Africa 14 |Germania 35 |Denpasar 33 10Vienna
paese. Destinazione conla crescita + Ll L
L'analisi offerta fa riferimento al rapida nel mondo in base
periodo maggio-agosto 2022. allinteresse di viaggio
50%
Grecia

[N II' AGENTIA
NAZIONALE
ma o B DELTURISMO

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 17/04/22-17/05/22 al 25/05/22) - Tutti | dati sono indicizzati
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1.3. IL TURISMO in ltalia

RIGERCHE ESTERE SU GOOGLE PER [ VIAGG N [TALIA

Interesse diricerca viaggiin Italia
Alloggio 2022/2021

93 92 88 e
n__— 59
23 25 O e

17/4 2414 5 8/5 15/5

—2022 === 2021

Interesse di ricercaviaggi in Italia
Alloggio+volo 2022/2021
347,6

305,3

272.0 (media +254,7%)

235,7

12,8
77 94 93 100
19 21 25 28 47

17/4 24/ 4 5 8/5 15/5

—D(72 ===)0?] =——Modificasubaseannua: % 22/21

Interesse di ricerca viaggiin Italia

Volo 2022/2021
- 95 a3 97 100
_--—""____
37
17 20 21 8 e
1714 2414 1/5 8/5 15/5

— 7022 ===202]

Per il periodo analizzato, i dati di ricerca dei viaggi in
Italia mostrano il picco di interesse massimo al 15 maggio.
Nel confronto con le stesse date del 2021, la variazione %
maggiore si verifica il 24 aprile (+347,6%).

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights({intervallo di date 17/04/22-17/05/22 al 25/05/22) - Tuttii dati sono indicizzati
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1.3. IL TURISMO in ltalia

RICERGHE ESTERE SU GOOGLE PER | VIAGGT IN [TALIA

% interesse periviaggiin entrata - alloggio
Top 10 paesi esteri di origine{ultimi 30gg.)

29,6
LA 55
6,5

41 34 23 19
-2 X () 2 > 2 > N -0 >
& & \:.%"\ s ./c.?f“ & Q;b"% & &

I SO R - Na

=) Q@Q Q'b

% interesse per i viagql in entrata - alloggio+volo
Top 10 paesi esteri di origine(ultimi 30gg

=i .2
l. W s 3 W
----—

% interesse periviaggiin entrata-volo
Top 10 paesi esteridi origine (ultimi 30gg.)

14,0

r

I T
45 42
23 21
I l - [ — -
o -2 2 & > & 2 2 2
Sl & ré“ S & & @"’0\ & &
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%QP: =) Q"b

Paese con maggior
interessein entrata
Germania
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1.3. IL TURISMO in Italia
RICERCHE ESTERE SU GOOGLE PER [ VIAGGI [N [TALIA

Volume di interesse Citta pit
Principali citta di destinazione volo+alloggio cercata/popolare
100 Roma
o1
34
19 15
. ] - 8 . : 5
- N e s e ..
Roma Milano Venezia Firenze Catania Alghero Bologna Bari Pisa Verona
Palermo
Crescita per le principali Da50% a75% Da25%a50% Da10% 3_258%
destinazionl. Trbase Ca' Savio, Bibione, Lido di Jesolo, Caorle, Alghero, Olbia, Rimlnl, Cagl!arl, Veijlezla, Catanlg, ologna,
SArsumiento diinteresse di Trieste, Lignano Sabbiadoro, Porto Cervo Saorrento, _Lamezm Terme, Trles'tte, Bari, F’alern?n, _P|lsa, Vi.amna,
A San Felice del Benaco, Amalfi, Genova, Brindisi, Positano,
rispettoad un mese prim'a Peschiera del Garda, Taormina, Grado, Napoli, Como, Riva del Garda,
Pescara, Sirmione, ecc. Perugia, ecc.
N AGENTIA
NAZIONALE
o o W DELTURISMO

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Cestination Insights (Intarvallo di date 17/04/22-17/05/22 &l 25/05/22)- Tutti i dati sono indicizzati
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1.3. IL TURISMO in Italia
RICERCHE NAZIONALISU GOOGLE PER | VIAGGI [N [TALIA

TOP & regioni di origine TOP & regioni di destinazione
per volume di interesse volo+alloggio per volume di interesse volo+alloggio
= L 82 81
52 73
42 39 39
Lombardia Lazio Campania Veneto Sicilia Sicilia Lazio Lombardia Emilia-Romagna Veneto

Crescita per le principali destinazioni, in base allaumento di interesse di
ricerca dei consumatori, rispetto ad un mese prima

Superiorea 75% Da26% ab0% Dal0% a25%

Lido di Jesolo, Cattolica, Olbia, Cagliari, Alghero, Roma, Milano, Catania, Palermo, Bari,
Vieste, Caorle, San Benedetto del Tronto Brindisi, Trapani, Sorrento, 'Bologna, Napoli, Lamezia Terme, 100

frcena Sazine e datinsad
Dab0%a75% Reggio Calabria, Pescara, Crotone.
Rimini, Riccione, Cervia, Cesenatico, Pantelleria, - - _
IgeaMarina, Ischia, Lignanc Sabbiadora, Bibione,
Sinigallia, Siracusa, Torre San Giovanni Roma Milano  Catania  Palermo  Venezia
7 Interesse periviaggi in uscita volo+alloggio
Top b paesi esteri di destinazione (ultimi 30gg.)

TOPG cittadi destinazione
per volume interesse volo+alloggio

......e verso l'estero 20,0 10,3 7.1 6.2 59
_ I — :
Spagna Francia Grecia StatiUniti Regno Unito

AGENZIA
NAZIONALE
ms 1 DELTURISMO

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 17/04/22-17/05/22 al 25/05/22) - Tutti | datl sono indicizzati
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1.3. IL TURISMO in Italia
RICERCHE SU GOOGLE PER L'ITALIA - VACANZA

Ricerche per vacanza
Categoria viaggi: destinazioni turistiche
Interesse perregione

Ricerche pervacanza
Categoria viaggi: interesse per regione

Abruzzo 100 campania | INEEEGDE Abruzzo
Campania [T - o 2osta Campania
Umbria Abruzzo Umbria
Emilia-Romagna Umbria [ NEGEY Molise
Lazio Emilia-Romagna IR Marche

Marche [N NI Basilicata Puglia
Toscana Piemante Lazio
Lombardia Marche Veneto
Malise Toscana Lazio Piemonte

Piemonte Lombardia 48 Lombardia

Categoriaviaggi: hotel e allogqgi

Ricerche per vacanza
Cateqoria viaggi: destinazioni turistiche
Google immagini
Interesse per regione

Ricerche pervacanza

Interesse per regione

100
Trentino Afto-Adige - 100
Pudlia
68 .
BT
-:Iil Lombardia
Lazio

Tra gli argomenti correlati per vacanza - viaggi/destinazioni turistiche

In aumento

Struttura ricettiva: hotel per soggiorno prolungato impennata; appartamento +150%

Argomento: turismo+700%; estate +100%

Localitd/comune/regione/citta: Marinadi Campoimpennata; Castellabate +550%; Salento
+600%: Agropoli +300%:; Santa Maria Castellabate +200%: Marina di Camerota, Sperlonga+130%;
Palinura, Paestum +80%

Tempo: settimana+130%

Mese: giugno +50%

....All'estero: Zanzibar +250%; Croazia +170%; Maldive +150%: Lisbona +90%; Grecia +60%

Shkyscanner, turismo

Maria Castellabate
Mese: agosto, giugno

Argomento: vacanza, casa, volo, viaggio, costo, estate,

Strutturaricettiva: casa pervacanza, appartamento
Localita/regione/comune: Marina di Camerota, Salento, Santa

| valori sono calcolati su una
scala da O a 100, dove 100
indica la regione con la
maggicre frequenza di ricerca
in proporzione al totale delle
ricerchein tale localita

Piu cercati

....Allestero: Grecla, Maldive, Malorca, Portogallo,

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Trends al 25/05/2022 - ultimi 30gg

N AGENZIA
NAZIONALE
wiaa B DELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI DEL RIGETTIVO SULLE OTA
PRIMAVERA/ESTATE 2022 (conironto 2021)

% saturazione disponibilita strutture ricettive
su canali OTA al 25/06/2022

Prodotto Maggio Giugno Luglio
2022 2021 2022 2021 2022 2021
Totale Italia 39,8 30,0 30,5 24,2 19,3 30,1
Montano 33,9 32,5 24,7 204 24,2 29,3
Cittad'arte, culturale 47,4 26,5 33,5 23,0 171 26,3
Balneare 32,1 41,3 30,5 28,2 24,4 39,4
Lacuale 36,2 34,7 395 27,8 29,3 41,1
Termale 31,9 34,6 25,2 24,8 19,9 29,6
Altro 31,8 18,7 18,9 18,3 11,1 20,9

Le prenotazioni della disponibilitad nelle strutture ricettive sui canali delle Online Travel Agencies sono attualmente al 39,8% per il mese di maggio, a circa 10
punti % in pit rispetto allo scorsoanno. Il comparto culturale (47,4 %) supera la media nazionale e recupera sul 2021(+21,1).

Al momento, sonoriservate il 30,5% delle disponibilitd per giugno. Il valore e il recupero piu alto <i rileva peril lacuale(39,5%; +11,7) e le cittd d'arte (33,5%; +10,5).
Al 19,3% la saturazione per il mese di luglio, trainata da laghi(29,3%), mare (24,4%) e montagna(24,2%).
N AGENTIA
NAZIONALE
wa i DL

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Aopeal Combpanv TURISMO
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1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI DEL RIGETTIVO SULLE 0TA
MAGGI0-GIUGNO 2022 (contranto 2020 6 2019)

Maggio % saturazione disponibilita strutture ricettive
su canali 0TA al 25/05/2022

47,0 15,0 474 485 54,2 48,8 486 Nel mese di maggio, le prenotazioni della

398 o B 339 30 32] 307 362 9 39,4 31,9 mum 341 318 33,7 380  disponibilita nelle strutture ricsttive sui
25,4 : e
canali delle OTA sono a 7,2 punti % in meno
.. . . rispetto al 2020 e sotto di 52 punti in
Totale Italia Montano Citta darte, Balneare Lacuale Termale Altro confrontoal Z018.

Al momento, il comparto montano recupera
sia sul 2020 (+1,8 punti%) che sul 2019 (+8,5)
e il balneare solo sul 2019 (+1,8).

culturale
m202? w2020 m2019

Giugno % saturazione disponibilita strutture ricettive : o = .
su canali OTA al 25/05/2022 A giugnag, !e prenotazioni compies_swe sono
a -1,8 punti % sul 2020 e a -18,4 rispetto al

48,9 2019. Per ora, recuperano solo i laghi sul
413 39,5 2020 (+11,8) & le citta darte dove la % di
305323I 247 211 263 335335. 30,5 331 25233{] 3.8 ;

2? ! 18,0 23,0 saturazione & la stessa(33.5%).
. . . . . . . . . Nel confronto con il 2019, soffre meno la
montagna(-1,6)e il prodotto termale(-6,4).
Totale ltalia Montano Citta d'arte, Balneare Lacuale Termale Altro
culturale

AGENTIA
NAZIONALE
mﬂ DELTURISMO
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company
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1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI DEL RIGETTIVO SULLE OTA PRENOTAZIONI DEL RIGETTIVO SULLE OTA
PRIMAVERA/ESTATE 2022 PRIMAVERA/ESTATE 2022

Prezzo medio, % saturazione disponibilita strutture ricettive in Italia
sucanali OTA al 25/05/2022 - dati settimanali % saturazione disponibilita strutture ricettive
i o 5 su canali OTA al 25/05/2022 - Italia e competitors
135 139
122 13 123 Llﬁs 133 133
24,3
22,0
]3 . 18,3
1 408 WA B s ;303 =&
e e ' ¥ 25.3 22,9 2],5 19r6 17;6 -
2/5 9/5 16/5 23/5 30/5 6/6 13/6 20/6 27/6 477 n7 18/7 25/7 Maggio Blugno LLIg|I0
B [talia W Spagna MGrecia M Francia

—& —9% Saturazione

ABENTIA
[ “ ll NAZIONALE [ I' N}[NII.G
Fonte: Utfizio Studl ENIT su datl The Data Appesl Company i3 W DELTURSMO B e R R B e e e e BELNHMI}
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1.3. IL TURISMO in Italia
CONFRONTO [NTERNAZIONALE PREZLI - PRIMAVERA 2022

9° WE MAGGIO

Prezzo medio w.e 27 - 20 maggio, prenotato il 23
maggio - Hotel Camera per due
Prodotio: CITTA' D'ARTE

250
200
150
100

- I I

o

\'? 0 o \‘?' N
~§§S ‘§§; quex\ 4 Qﬁ Q‘ [9 & b (jr
epf & & ks 68" &
Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23
maggio - Hotel Camera per due
Prodotto: MARE

250
200 I I
150 108
THn

: I I i

0

v- Ra o ¥
‘?y dl“"h d}v" @P’é\ <.\ d_o é&-“?
&

HOTEL

Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23
maggio - Hotel Camera per due
Prodotto: MONTAGNA

200
150
100
o
S ol
& A3 & e}*
¥ 5 o Al
6@‘*"‘3\@"\{1}@} & & F & &
Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato Il 23
maggio - Hotel Camera per due
Prodotto: LAGO
250 217

Prezzo medio w.e 27 - 20 maggio, prenotato il 23
maggio - Hotel Camera per due

250
Prodotto: TERME
200
150 128 4129
o 99 93
I I I I 1
) 11
JJ i
>
?§b €§?- 6? qﬁéﬂ 5;& V9 Or
&é)l ?’ 5\. I‘?
K3

Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23
maggio - Hotel Camera per due
Prodotto: ENOGASTRONOMIA
200

165 e

150 16120 309 4oy 32

E I I I I I I 1
o J

S ¢.° \Y“ @F‘ g O\“ o
\
é“)’ (3% v~ § @Sgp &
dp

250 232

u o
=

Fonte: Ufficia Studi ENIT su dati Remtzne
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1.3. IL TURISMO in Italia
CONFRONTO INTERNAZIONALE PREZZI - PRIMAVERA 2022

3° WEMAGGIO

Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23 maggio
- Pensioni Camera per due
Prodotto: CITTA' D'ARTE
250
200
150

135
E |||
: Illlll

4]
(=]

\;l" <\0 oF qﬁ" 0?" ex‘ ‘s@‘ 0? o
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Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23 maggio
-Pensioni Camera per due
'00 Prodotto: MARE

PENSIONI

Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23 maggio
- Pensioni Camera per due
Prodotto: MONTAGNA
250
200
150

154
100
: | | 100 I
0
> ¥
& @,-.9‘ & &p ‘&x 04\@ &
g o < & w &
Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23 maggio
- Pensioni Camera per due

Prodotto: LAGO

250
124
200
153
150 120
100 83
; I 39
o l
REGNO_UNITO  SVIZZERA ITALA FRANCIA SLOVENIA

250

Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23
maggio - Pensioni Camera per due
Prodotto: TERME

200
150 120
25
100 76 72
i 45
. I
0
SVIZZERA GERMANIA FRANCIA  [TALIA  SPAGNA  GRECIA
Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato 123
maggio -Pensioni Camera per due
Prodotto: ENOGASTRONOMIA
250
200
150 & i
2
100 I 61 19
3 I 111
) ]
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Remtene
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1.3. IL TURISMO in ltalia

GONFRONTO INTERNAZIONALE PRELLI - PRIMAVERA 2022
3° WE MAGGIO B&.B

Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotatoil 23 Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23 maggio Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23
maggio - B&b Camera per due -B&b Camera per due maggio - BRb Camera per due
Prodotto: CITTA' D'ARTE Prodotto: MONTAGNA Prodotto: TERME
250 50 250
200 200 200
150 150
150 125 126
115
100 I 1o 92 100
I I I I I I I I - 3 I I I I I I .
B I p | |
50
o s o ¥ a &
& l&\ ngsx ‘9? & o & & \ ?9 F & S o"
& ~\‘° & ¥ ¥ r éﬁ) W
& & & ¢ ST TS T R
Q- g«.“? g ¥ & < \9 & @45"
P dio w.e 27 - 20 io, tato il 23 o w. = i i i S ¥ 3
rezzo medio w.e maggio, prenotato i Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23 maggio Prezzo medio w.e 27 - 29 maggio, prenotato il 23
maggio - B&b camera per due - B&b Camera per due .
Prodotto: MARE Prodotto: LAGO maggio - B&b Camera per due
rodotto: rocotto: Prodotto: ENOGASTRONOMIA
250 250
250 200 200
s B0 B 115 110 106 _— w 150
= 103 91 26 22 68 100 54 100 71 85 83
-1 01 01 1 NN ® III||
- I " 11
¥ & o ¥ v o ¥ R » o g F o &
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[ l‘I‘ AGENZIA
NAZIONALE
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Remtene
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1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONT AEROPORTUALI INTERNAZIONALI
EEFHE{&HE}QEIS%}E?PE[?QTUA“ Wil PRIMAVERA/ESTATE 2022

Prenotazioni aeree verso Italia per Paese di origine Prenotazioni aeree-totale estero Italia e competitors
Var. % 2022/2021al 26/05/2022 Var. % 2022/2021 al 26/05/2022
Destinazione Maggio Giugno Luglio
Italia 658,6% 534,0% 331,8%
Spagna 240,7% 247.2% 188,6%
msam 45:.? a2z g e s m,s Prenotazioni aeree al 26/05/2022 Grecia 300,4% 178.2% 115,7%
m . 1555y 1776 1540 Totale estero verso Italia e competitor Francia B54,3% 488,6% 298,4%
-l - T T
Germania Francia  PaesiBassi  Spagna Russia  *Cina Altri Totale estero Italia 752 /29.9. 2 Le I;_Jrentotazionit atsropm:ttyali vle%%rltalia
in Itali analizzate sono tutte positive su '
Inkalle  opagna 991,658 896.193 733.868 P
W Maggio M Giugno H Luglio
EI=IIE 09,598 414.820 | 419.562
Nel complessa, le prenotazioni aeree dallestero verso [talia crescono attualmente del +658,6% a maggio, +534,0% in giugno e +331,8% a francia 678.105 676.238 531.571
luglio sul 2021. Spiccano gli Stati Uniti (maggio +1294,8%; giugno +809,2%). Ad oggi, le prenotazioni dalla Cina risultano in crescita per
giugno (+26,3%). ®m Maggio ®Giugno M Luglio
10T
[ “ Nt [ I,I NAEIONALE
e s ST Il e it SIS s o I DILTURISMO Fonte: Uffioin Studi ENIT su dati Forward Data - updated 15/05/2022 e o B OELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

PRENOTAZIONT AEROPORTUALL INTERNAZIONALI
PRIMAVERA/ESTATE 2022

Prenotazioni aeree-totale estero Italia e competitors Prenotazioni aeree-totale Italia e competitors
Var. % Giugno 2022/2021 - 2022/2019 al 26/05/2022 Var. % Luglio 2022/2021-2022/2019 al 26/5/2022
Destinazione Var.% 22/21 Var.% 22/19 Destinazione Var.% 22/21 Var.% 22/19
|ta”a o [+ H
53{{,0/: “26,5!@ |ta||3 33],8% _19‘7%
Spagna 247,2% -17,9% Spagna 188,6% -10,7%
Crecia 178,2% -1,7% Grecia 15,7% 9,3%
Francia 488,6% -26,1% Francia 296,4% -12,1%
[N !I AGENZIA
NAZIONALE
Fonte: Uficio Studi ENIT su dati Forward Data - updated 15/05/2022 195 « W DELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Ricerche estere su Google per i viaggi internazionali

Destinazione per volume di interesse di ricerca dei viaggi - volo+alloggio

Destinazione con la crescita + rapida nel
mondo in base all'interesse di viaggio
75%

Grecia

Area Paese Citta
1 |Europa meridionale 100 Spagna 100 [Londra 100
2 [Europa occidentale 56 USA 92  |Parigi 78
3 |Asia occidentale 45 Italia 75 |pubai 68
4 JAmerica del Nord 40 Regno Unito 68  |New York 48
5 |Europa settentrionale 39 Francia 63 |Barcellona 45
6 |Asia sudorientale 27 [Turchia 51  |[Amsterdam 45
7 [Asia meridionale 21 Grecia 42  |Lisbona 44
8 Jmerica centrale 15 EAU 39 |Istanbul 41
9 [Nord Africa 15 Germania 39 |Roma 38
10 |Caraibi 14 Portogallo 36 |Denpasar 33

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 15/05/22-16/06/22 al 22/06/22) - Tutti i dati sono indicizzati

2

PADOVA

CONVENTION & VISITORS BUREAU

[N

AGENTIA
NATIONALE
DELTURISMO



1.3. IL TURISMO in Italia

Ricerche estere su Google per i viaggi in ltalia

Interesse di ricerca viaggi in ltalia
Alloggio 2022/2021

92 93
83 88
o e = rc R PO
57 55 54 .
a1
15/6 22/5 29/5 5/6 11/6
— 022 ee=2021
Interesse di ricerca viaggl in ltalia
Alloggio+volo 2022/2021
124 (media +120,0%)
= 103
o7 04 a5 96
E 7 B9
cmmemmemmee= T T i
43 42 o
15/5 22/5 29/5 5/6 11/6

—022 ===32021 =—Modificasu base annua:% 22/21

Interesse di ricerca viaggl in ltalia

Volo 2022/2021
96 98 ar a7
\1
. g A G 52 Ae --"‘--..-_
35 36 30
15/5 22/5 29/5 5/6 11/6

—_—2022 ===2021

Per il periodo analizzato, i dati di ricerca dei viaggi in Iltalia

mostrano il picco di interesse massimo al 5 giugno.

Nel confronto con le stesse date del 2021, la veriazione %

maggiore si verifica il 22 maggio (+124%).

ABENZIA
Fonte: Lfficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 15/05/22-16/06/22 al 22/06/22) - Tutti i dati sono indicizzati [Nll Nﬂmml[
3 199¢ B DELTURISMO

oMo
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1.3. IL TURISMO in Italia

Ricerche estere su Google periviaggi in ltalia

% interesse per i viaggi in entrata - alloggio
Top 10 paesi esteri di onigine (ultimi 30gg.)

333
11,4 i
, 7.0
I 5 6,5 6,3 3.7 34 % -
. . m = e -
B ; o o - & @ -0
&@(‘\ \)‘@ VQ‘#@ ‘;\'9'& \.){\{" \_,ch,@ ] Q'&e Q,bQ? ‘b&% @(&&b
A o 2
& a}b =) Q.Bé’\ < & )
% interesse per i viaggi in entrata — alloggio+volo
Top 10 paesi esten di origine (ultimi 30gg)
20,6
133
9.8 9.7 81
a1 4,0
I I 3.8 35 is
m H H =
o 2 = o : P o s 2
06{0 \g::“ (\‘} & .a.‘é\ ‘bf \)é-{\ @ \p@ fbé\
& & ¢ & ¥ &
o q-""@ S o

% interesse per i viaggi in entrata - volo
Top 10 paesi esteri di origine (ultimi 30gg.)

149

11,4
s 8,9
42

2.1
l . l I m
2 2 R
(‘ Q? Q'(\ ‘B’ﬂé @{\\ 4)9\ “}}
& @“ & S8 & & \ K
o Ly ¥

Q&S&““’af“ﬁ%“?

Paese con maggior
interesse in entrata
Germania

Fonte: UTficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 15/05/22-16/06/22 al 22/06/22) - Tutti | dati sono indicizzati
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1.3. IL TURISMO in Italia

Ricerche estere su Google periviaggiin Italia

Volume di interesse
Principali citta di destinazione volo+alloggio

100 R )
Citta piu cercata/popolare

Roma

57
34
20
H = - . . :
- [ | [ | ] —
Roma Milano Venezia Firenze Catania Alghero Bari, Bologna Palermo, Pisa Verona Genova
) o Da 50%a 75% Da 25% a 50% Da 10% a 25%
Crescita per e principal Bibione, Lignano Sabbiadoro,  Rimini, Lido di Jesolo, Ca’ Savio, Caorle Genova, Olbia, Lamezia Terme,
destinazioni, in base Jesolo Peschiera del Garda, Grado, Pescara,

all'aumento di interesse di ricerca Porto Cervo, ecc.

dei consumatori, rispetto ad un
mese prima

AGENZIA
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 15/05/22-16/06/22 al 22/06/22) - Tutti | dati sono indicizzati [N !I NAZIONALE
1919

PADOVA .
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1.3. IL TURISMO in Italia

Ricerche nazionali su Google periviaggi in Italia

TOP 5 regioni di origine
per volume di interesse volo+alloggio

100 100
82
B & l N

Lombardia Lazio Campania Veneto Sicilia Sicilia Emilia-Romagna Lombardia Veneto Lazio

TOP 5 regioni di destinazione
per volume di interesse volo+alloggio

Crescita per le principali destinazioni, in base all'Taumento di interesse di ricerca dei
consumatori, rispetto ad un mese prima

TOP b citta di destinazione

Superiore a 75% Da 25% a 50% Da 10% a 25% per volume interesse V°|°+a"°mo

Lido di Jesolo. lesolo Rimini, Riccione, Cervia, Cesenatico. Cattolica, Olbia, Alghero,
Lignano Sabbiadoro, | ). San Benedetto del Tronto, Lamezia Terme, 100 95
Da 50% a 75% ! = et b = = Syl th besiics ; =
‘Senigalla, Torre San Giovanni, antsiicra, (schia 71 8 .
Igea Marina, Vieste, Caorle, Castiglione della Pescaia Ancona, Siracusa l . [
Bibione, Chioggia [
9% interesse per i viaggi in uscita volo+al]oggio Roma Milano Catania Palermo Venezia
Top 5 paesi esteri di destinazione (ultimi 30gg.)
17,8
‘ : 10.7 7.8 6.7 5,7
......eversol'estero - — _
Spagna Francia Grecia Regno Unito  Stati Uniti
AGENTIA
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 15/05/22-16,/06/22 al 22/06,/22) - Tutti i dati sono indicizzati [ !I NAIONALE
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1.3. IL TURISMO in Italia

Ricerche su Google perI’ltalia - Vacanza

_Ric_erch_e_per vacanza ) Ricerche per vacanza Ricerche per vacanza
Categoria viaggi: interesse per regione Categoria viaggi: destinazioni turistiche Categoria viaggi: hotel e allogg
Interesse per regione Interesse per regione
Valle d'Aosta e 100
1 Molise ————— 100 Abruzzo (0
Ca ja I -
mpania Campania ——— 57 Umbria S SSSsSsss——m 7
Umbria m— S = :
Basilicata m—— 44 Campsania EE——— G/
Molise 67 Piemonte e 40 Basilicata nE——— 50
E—— i
Marche 65 Lazio = 39 Pugliia m—— 50
Basilicata E—— 50 Umbria —— 30 Lombardia m——— 51
Abruzzo —— 56 Veneto e 35 Piemonte m—— 48
Lazio I 54 Lombardia e 33 Liguria m— 39
Piemonte N 53 Liguria e 33 Emilia-Romagna e 39
Lombardia — 50 Abruzzo e 31 Toscana N 30

Tra gli argomenti correlati per vacanza - viaggi/destinazioni turistiche

In aumento Pl cercati

ﬂtgmmnm. TI'GﬂItHIIa lmpennata passaporto +500%; famiglia +160%; viaggi last minute +100% Argomento: vacanza, casa, volo, viaggio, costo, estate

e/citta: Campania +200%; Porto Cesareo +120%; Agropoli +120%; Struttura ricettiva: casa per vacanza
Costiera Amalmana +80% Localita/regione/comune: Cilento, Costiera Amalfitana
Mese: luglio +190%; ottobre +140%; agosto +40% Mese: agosto, luglio, ottobre
-...All'estero: Azzorre impennata; Fuerteventura +350%; Lanzarote +100% ....All'estero: Maidive, Canarie, Tenerife
[ !I AGENIA
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Trends al 22/06,/2022 - ultimi 30gg
7 g M DEL TUFIISM!]
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle OTA
Estate 2022 (confronto 2021)

% saturazione disponibilita strutture ricettive
su canali OTA al 22/06/2022

Prodotto Giugno Luglio Agosto
2022 2021 2022 2021 2022 2021
Totale Italia 48,2 240 316 29,4 22,0 422
Montano 35.4 20.5 34.0 29.0 30.3 46.6
Citta d'arte, culturale 53,8 23.0 20,8 26,3 18,3 36.3
Balneare 46,1 27.8 39,3 38.8 30,0 57.8
Lacuale 56,5 288 46,1 42.4 37.4 613
Termale 38.7 24.7 30,7 30.2 22.3 50.8
Altro 36,5 184 19,2 20,8 17.0 343

Le prenotazioni della disponihbilita nelle strutture ricettive sui canali delle Online Travel Agencies sono al 48,2% per il mese di giugno, a 24,2 punti in piu rispetto
allo scorso anno. Il comparto lacuale (56,5%) e culturale (53,8%) superano la media nazionale. Tutti i prodotti recuperano sul 2021, soprattutto citta d'arte
(+30.6) e laghi (+27.7)

Al momento, sono riservate il 31,6% delle disponibilita per luglio. Il valore e il recupero piu alto & per il lacuale (46,1%; +3,7). Anche il dato del balneare (39.3%).
e del montano (34,0%) supera quello nazionale. Al 22,0% la saturazione per il mese di agosto, trainata da laghi (37,4%), montagna (30,3%) e mare (30,0%).

AGENTIA
NAVIDNALF
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company DELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle OTA Prenotazioni del ricettivo sulle OTA
Estate 2022 Estate 2022

Prezzo medio, % saturazione disponibilita strutture ricettive in ltalia

su canali OTA al 22/06/2022 - dati settimanali % saturazione disponibilita strutture ricettive

su canali OTA al 22/06/2022 - Italia e competitors

151 149
120 120 131 134 16 137 138 138 M — U2 g

48,2
381 398
34,0 316
51,4 i
48,7 ; 46,6
T B m5 ‘5 16 B
259 24,6 26,4 231 17.8 15.0 10 6
___--_-_-___-——-

6/6 13/6 20/6 27/6 a7 11/7 18/7 25/7 1/8 8/8 15/8 22/8 29/8

Giugno Luglio
M |talia ®Spagna ®Grecia ® Francia

142 138

—£ —% Saturazione

N AGENTIA
HATIALE

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company 15:3 ﬂEmem 1848

a

Fonte: Ufficio Studi EMIT su dati The Data Appeal Company D‘H.TUF"S“}
10

7 PADOVA

" CONVENTION & VISITORS BUREAU



1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle OTA
Giugno 2022/2019

Giugno % saturazione disponibilita strutture ricettive

su canali OTA al 22/06/2022
36.536,0 complessive sono inferiori di 4,8 punti

58,1
53,0 53,8
482
461,44

354 i

g 296 i rispetto al 2019.

Recupera la montagna, il termale (+5,8) e il
I balneare (+2,4].

Totale ltzlia Montano Citta d'arte. Balnears Lacuale Termale Altro
culturale

56,555,7

Al momento, per giugno le prenotazioni

m2022 m2019

N AGENZIA
NAZIONALE
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company 161 « B DELTURISNO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Confronto internazionale prezzi - 4° WE Giugno

HOTEL

Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenctato il 20 Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20 Prezro medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20
giugno - Hotel Camera per due giugno - Hotel Camera per due giugno - Hotel Camera per due
Pradotto: CITTA' D'ARTE PristEs: MONTAGNA Prodotto: TERME

50
200

i 350
07 196
) 10 gy
102 150 111 4pp
1
I I 100 52
o i I I
‘ aF
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§ &
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g8 8

& & 0? 0
& &
9‘\‘ ﬁ» &‘\é‘ ‘?va v?‘é p Q? f < & \? I {\0\?- 3
mr}p % ,,\151} Gﬁ' 0 ,g, vc: §, & L? &
& 5 IS
Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20 giugno Prozy miu:]'.:._e s:t;gf:f;m :::r::}etato 120 Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20
- Hotel Camera per due & Prod 'LAGOP giugno - Hotel Camera per due
Prodotto: MARE otto: Prodotto: ENOGASTRONOMIA
240
250 250 250
200 200 200
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1.3. IL TURISMO in Italia

250

200

150

100

Confronto internazionale prezzi - 4° WE Giugno

Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20
giugno - Pensioni Camera per due
Prodotto: CITTA' D'ARTE
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Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20 giugno
-Pensioni Camera per due
Prodotto: MARE
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FRANCIA REGNO_UNITO SPAGNA GRECIA
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PENSIONI

Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20 giugno
- Pensioni Camera per due
Prodotto: MONTAGNA

139
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S & \a e S
Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20 giugno
- Pensioni Camera per due
Prodotto: LAGO
180
161 148
I I i ]

GERMANIA REGNO_UNITO  SVIZZERA ITALIA FRANCIA

Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20
giugno - Pensioni Camera per due
Prodotto: TERME
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200
150 120
100 88 77 76 72
I I I .
. |
SVIZZERA GERMANIA FRANCIA  ITALIA  SPAGNA  GRECIA
Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20
250 giugno - Pensioni Camera per due
200 Prodotto: ENOGASTRONOMIA
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) I I I I
0
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es‘v@g&«ve@‘v
é"’é o '-‘}& «3“!\ w < ® & ©

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Remtene
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1.3. IL TURISMO in Italia

Confronto internazionale prezzi - 4° WE Giugno
B&B

Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20

Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20 giugno Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20 q &b d
- B&b Camera per due giugno -B&b Camera per due giugno - B&b Camera per due
Prodotto: CITTA' D'ARTE Prodotto: MONTAGNA Prodotto: TERME
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Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20
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Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotatoil 20 Prezzo medio w.e 24 - 26 giugno, prenotato il 20

giugno - B&b camera per due giugno - B&b Camera per due giugno - B&b Camera per due
Prodotto: MARE Prodotto: LAGO Prodotto: ENOGASTRONOMIA
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Fonte: Ufficic Studi ENIT su dati Remtene
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni aeroportuali internazionali
Estate 2022

Prenctazioni aeree verso ltalia per Paese di origine
Var. % 2022/2021 al 22/06/2022

6781

4749

3238

2248
:!3 9 82 G

Germania

2647
185347g0

Francia  PaesiBassi Spagha Russia

EGiugno mLuglio ®Agosto

1?512":‘5'—4
102.2
I .. 514 59.7 52234? 195 160
--- _‘_'

Prenotazioni aeroportuali internazionali
Estate 2022

Prenotazioni aeree-totale estero Italia & competitors
Var. % 2022/2021 al 22/06/2022

Destinazione Giugno Luglio Agosto

i aBk7 Prenotazioni aeree al 22/06/2022 Halia 384 7% 191.5% 180.4%
25&82999 e Totale estero verso Italia e competitor Spagna 185.0% 109.0% 103.7%

: _ — . Grecia 132,7% 65,7% 61.4%
A . l ftalia e Francia 3909%  2006%  2341%

Gina®%? Altri Totale estero Spagna — . ;
in Italia ) Le prenotazioni aeroportuali verso ['ltalia
Grecia sono tutte positive sul 2021
Francia

Nel complesso, le prenotazioni aeree dall'estero verso I'ltalia aumentano attualmente del +384,7% per il mese di giugno,

+191,6% aluglio e +180,4% per agosto rispettoal 2021,

B Giugno WLuglio mAgosto

“ ARENTIA
NATICHALE
1w o B DELTURISMO

Fante: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Date - updated 12/06/2022
15

[ I NAZIONALE
1 0 DELTURISMO

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - updated 12/068/2022
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni aeroportuali internazionali
Estate 2022

Prenotazioni aeree-totale estero Italia e competitors Prenotazioni aeree-totale ltalia e competitors
Var. % Giugno 2022/2021 - 2022/2019 al 22/06/2022 Var. % Luglio 2022/2021 -2022/2019 al 22/06/2022

Destinazione Var% 22/21 Var.% 22/19 Destinazione Var.% 22/21 Var.% 22/19
alls 385,0% 27,5% ftalia — —
Spagna 185,0% A81% Spagna BB 77%
Grecia 132, 7% -0,4% Grecia 65.7% 14 3%
rancis 390,9% -26,1% Francia 200,6% -10.8%

[N!I AGENTIA
NATIONALE
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - updated 12/06/2022 g B DELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Posizione dell’Italia nell'interesse del viaggi all’estero

Destinazione nel mondo
per volume diinteresse diricerca dei viaggi- volo+alloggio
Rank Area Volume Pagese Velure Citta Yolume
interesse interesse interesse Destinazione con la crescita + rapida
1 [Europameridionale 100 USA 100 Londra 100 nel mondo in base all'interesse di
2 |Europaoccidentale 59 Spagna 33 Parigi 70 viaggio
3 |Asiaoccidentale 47 talia 72 Dubai 62 75%
4 |Americadel Nord 45 Regno Unito 72 New York 50 Turchia
5 |Europa settentrionale 43 Francia 52 Amsterdam 43
6 JAsia sudorientale 30 Turchia 53 Barcellona 40
7__lAsia meridionale 23 Germania 42 Lisbona 40
B |Americacentrale 16 Grecia 40 Istanbul 38
3 [|Nord Africa 16 ndia 38 Roma 35
10 |Europaorientale 16 EAL 38 Denpasar 34
8 Milano 19
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 19/06/22-20/07/22 al 27/07/22) - Tutti i dati sono indicizzati ASENI
AT
= g ' B DELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Interesse dei turisti internazionali per 1l viagaio in Italia

Interesse di ricerca viaggi in Italia Interesse diricerca viaggiin Italia
Alloggio 2022/2021 Volo 2022/2021
__-—-—'-'-'-.-—__'_-__-_

“““““““““ R D B
69 68 49 50 54 54 50
19/6 26/5 317 1017 177 19/6 26/8 317 10/7 1777
—2022 ====-2021 —2022 ====-202]

Interesse diricerca viagagiin italia
Alloggio+volo 2022/2021

99 100 94 97 a5

12
7 54 61 (media +61,0%) Per il periodo analizzato, i dati di ricerca dei viaggi in Italia
mostrano il picco diinteresse massimo al 26 giugno.

Nel confronto con le stesse date del 2021, la variazione %

5 . o ; Ve
19/6 26/6 37 10/7 1717 maggiore si verifica lo stessoglorno (+72%).
— 7022 4074 —_—far, 5 2022/2021
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 19/06/22-20/07/22 2l 27/07/22) - Tutti i dati sono indicizzati NBENIA
PN
3 11« M DELTURISMO

oMo
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1.3. IL TURISMO in Italia
| principali Paesiinteressati all’ltalia

% interesse periviaggiin entrata - alloggio
Top 10 paesi esteri di origine (ultimi 30gg.)

% interesse per iviaggiin entrata - alloggio+volo
Top 10 paesi esteri di origine (ultimi 30gg)

13 3
10 8
3.6 3.6
l I " om
|
> o -2 o >
® & ¢ & & & & &
6@ S {’b(\ &£ av B & =2 &
< 3 < =) 3 2 Q ¥ <
& 8 & <

% interesse per iviaggiin entrata- volo
Top 10 paesi esteri di origine (ultimi 30gg.)

16.5
i M3 10,8
I “%1 35 93 93 99
H B o =0 =
40 & @ > @ 2 >
& & Ff S T LS
o‘i\o\) Q}é\ <<<b %Q‘b %,‘:Z‘}Q q& ,b!Zré\Q} qp& CS;ﬂ( Cﬁ“
<

con maggior
interesse in entrata
Germania
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1.3. IL TURISMO in Italia
L& principali destinazioni dei turistiinternazionall

Volume di interesse
Principali citta di destinazione volo+alloggio

100
55
34
19 16
. | ] - .
[ L] i

Roma Milano Venezia Firenze Catania Alghero Bari, Bologna

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 19/06/22-20/07/22 al 27/07/22) - Tutti i dati sono indicizzati

7
o=

Palermo

Citta piu cercata/popolare

Roma

6
[

Pisa, Verona

5

/" CONVENTION & VISITORS BUREAU

5
—

Genova

NI i
[ “ NAZIONALE
199" M DELTURISMO



1.3. IL TURISMO in Italia
Interesse dei turistiitaliani per il viaggio in Italia

TOP 5regioni di origine
per volume di interesse volo+alloggio

TOP 5 regioni di destinazione
per volume di interesse volo+alloggio

[8]0]
89
68 83
4 Ju)
Lombardia Lazio Campania Veneto Emilia-Romagna Sicilia Emilia-Romagna  Sardegna Lombardia, Toscana
Puglia Veneto

TOP 5 citta di destinazione
per volume interesse volo+alloggio

100 99
— ! 76
T = ) . l 56 4z

Milano Roma Catania Palermo Dlbia

Crescita per le principali destinazioni, in base
all'aumento di interesse di ricerca dei
consumatort, rispetto ad un mese prima

% interesse periviaggiin uscita volo+alloggio
Top5 paesi esteri di destinazione (ultimi 30gg.)

15,8
' 10,5
.....@ verso l'estero ' 7,0 6.8 6.4
(1) = — = —
Spagna Francia Grecia Regno Unito Stati Uniti
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date 19/06/22-20/07/22 al 27/07/22) - Tutti | dati sono indicizzati N w
NALE
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1.3. IL TURISMO in Italia
Ricerche per I'ltalia - Vacanza

Ricerche per vacanza Ricerche per vacanza Ricerche per vacanza
Categoria viaggi: interesse per regione Categoria viaggi: destinazioni turistiche Categoria viaggi: hotel e alloggi
_ Interesse per regione Interesse per regione
Camparl!a —— 100 Campania — 100 Basilicats — 100
Molise ~m—— 00 Molise m— 64 Puglia  e—— Q7
M‘a‘rche —— 79 Veneto mmmm 32 Molise m——— 56
Basilicata m— 77 Piemonte mmm 30 Valled'Aostz  n—— 75
ﬁ\bruzzP 7 Abruzzo s 99 Abruzzo m—— 75
LaZI_O —— 71 Friuli-Venezia Giulia mmm 26 Campanic  — 3
Puglia e 6 Toscana wem 26 Lazic m—— 56
Umbria m— G4 Sicilia == 26 Piemonte m—— 57
Piemonte m— G2 Veneto mm 27 Lombardiz m—— 42
Lombardia me— 59 Emilia-Romagna e 26 Friuli-Venezia Giuliz ~ n—4]

Tra gli argomentl correlatl per vacanza - viaggl/destinazionl turistiche

Argomento: compagnia aerea a basso costo +140%; vacanze estive +120%; Argomento: vacanza, ¢asa, viaggi last minute
viaggi last minute +110% Struttura ricettiva: resort all inclusive
Localitd/comune/citta: Casal Velino +300%; Palinuro +70%; Costiera Amalfitana +60% Localita/comune: Palinuro, Cilento, Costiera Amalfitana
Mese: settembre +110%; febbraio +80%; Mese: agosto, settembre, ottobre
Struttura ricettiva: Bungalow +80%
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Trends al 27/07/2022 - ultimi 30gg “
[ma!’
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle OTA
Estate 2022 - confronto 2021

% saturazione disponibilita strutture ricettive
su canali OTA al 27/07/2022

Prodotto Luglio Agosto Settembre
2022 2021 2022 2021 2022 2021
Totale Italia 53,4 30,0 37,4 428 24,8 28.4
Montano 51,6 29,1 46,1 46,9 23,8 223
Citta d'arte, culturale 52,8 26,3 32,2 36.4 26,1 27,2
Balneare 59,4 391 47,5 57,2 25,8 33.4
Lacuale 66,1 42,7 57,6 61,7 34.6 40,6
Termale 46,6 30,1 36,8 50.4 20,7 30,5
Altro 39,9 20,7 29,1 34,3 15,9 19,9

Le prenotazioni della disponibilita nelle strutture ricettive sui canali delle Online Travel Agencies attualmente sono al 53,4% per il mese di luglio, a 23,4 punti in
pil rispetto allo scorso anno. Il comparto lacuale (66,1%) e balneare (59,4%) superano la media nazionale. Tutti i prodotti recuperano sul 2021, soprattutto citta
d’arte (+26.5) e laghi (+23,4).

Al momento, sono riservate il 37,4% delle disponibilita per agosto. |l valore piu alto & per il lacuale (57,6%). Anche il dato del balneare (47.5%) e del montano
(48,1%) supera quello nazionale.

Al 25,0% circa la saturazione per il mese di settembre, trainata dai laghi (34,6%), citta d'arte e mare (26,1; 25.8%).

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company [N!Im{
o« B DE TURBMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo Sulle OTA Prenotazioni del ricettivo ulle OTA- [talia e competitor
Estate 2022 EState 2022

Prezzo medio, % saturazione disponibilita strutture ricettive in Italia

i OTA al 27/07/2022 - dati setti li - : - ;.
suvanalidthe 0720 BHESERTHIRNG % saturazione disponibilita strutture ricettive

su canali OTA al 27/07/2022 - Italia e competitors

217
17,0 l 14,1

Luglio Agosto Settembre

160 158
W w2 w2 e B —— W8 wa w2 g 33 g

56,8 57,6
A
— 304 254 283 258

231 186

—

47 ni 817 2517 /8 8/8 15/8 2218 29/8 5/9 12/8 19/9 26/9

—#€ —7% Saturazione mitalia mSpagna mGrecia M Francia

Fonte: Ufflcio Stedl ENIT su dati The Data Appeal Comgany Fonte: Ufficko Studi ENIT su dat] The Data Appeal Company
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle OTA
Luglio 2022 - confronto 2019

Luglio % saturazione disponibilita strutture ricettive
su canali OTA al 27/07/2022

66,1 66,5
5756 ga 594575
53,4 51.6 52,8
455 433

392 4.1 399 o Per luglio al momento, le prenotazioni
complessive sono a-4,1 puntirispetto al 2019.
| prodotti che recuperano sono il montano, il
termale e il balneare (+12,4;+56,5;+2,2).

Totale ltalia Montano Citta d'arte, Balneare Lacuale Termale Altro

culturale
m2022 m2019

Fonte: Urficio Stud| ENIT sudatl The Data Appeal Company
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1.3. IL TURISMO in Italia

Gonfronto internazionale prezzi - 5 WE Luglio

Prezzo medio w.e 29 - 31 |uglio, prenotato
il 25 luglio - Hotel Camera per due
Prodotto: CITTA' D'ARTE

130 119 119 118

243
250
200 153
150
100
» i
0
0

oqsc‘" ¥
"\.;;\ @f‘&\‘ﬁq“&@

é"‘p’ e}
Prezzo medio w.e 29 - 31 |uglio, prenotato
il 25 luglic - Hotel Camera per due
154 Prodotto: MARE

221 213 302 o6
200
150
30
0
& s & gx S
(’Q& GS}‘QY ‘8?@ il 0 Q‘?' ‘)‘4\

5 -@01
2"
&

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Remtene

HOTEL

Prezzo medio w.e 29 - 31 |uglio, prenotato
il 25 luglio - Hotel Camera per due
Prodotto: MONTAGNA

250

200 182
150
100
: I I | I
o]
(o

& &F
Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato
il 25 luglio - Hotel Camera per due

Prodotto: LAGO
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200
150
100
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Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato
il 25 luglio - Hotel Camera per due
Prodotto: TERME
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Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenctato
il 25 luglio - Hotel Camera per due
Prodotto; ENOGASTRONOMIA
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1.3. IL TURISMO in Italia

confronto internazionale prezzi - 5° WE Luglio

Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato
il 25 luglio - Pensioni Camera per due
Prodotto: CITTA' D'ARTE

250 175

200 147 143

150

= I 11 I

50

: I I I 1ns
& & & o o s
T & & & & \gc."?‘ &
=g Al =

q‘,«-@ 4 © Q’!“ @ & & ‘:&o G

w0 Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato

il 25 luglio -Pensioni Camera per due
200 182

Prodotto: MARE

150 & 138 128 190
100 9
30
4]
S

-
=
& & G.O{L 3

Fente: Ufficio Studi ENIT su dati Remtene

PENSIONI

Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato
il 25 luglio - Pensioni Camera per due
Prodotto: MONTAGNA

216

I 2w
100 &4 74 70
AR EEEEE
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ss'@% ‘}9& & @Y’P 9 & (33.@’?

®

Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato
il 25 luglio - Pensioni Camera per due
Prodotto: LAGO
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Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato il
25 luglio - Pensioni Camera per due
Prodotto: TERME

115

a7 a1
110 s = -
SVIZZERA  SPAGNA ITALIA GRECIA

Prezzo medio w.e 29 - 31 |uglio, prenotato il
25 luglio - Pensioni Camera per due
Prodotto ENOGASTRONOMIA
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1.3. IL TURISMO in Italia

confronto internazionale prezzi - 5° WE Luglio

Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato il
25 luglio - B&b Camera per due
Prodotto: CITTA' D'ARTE

230
200
150 101

100
- |||Il
0

FFSTIT TS &
Qp;g«“ v\‘.;;\ é?% & § @}Y & ;;9 <83\‘5' 4‘
Q-

Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato il
25 luglio - B&b camera per due

Prodotto: MARE

250
00 163 150 138 138 135 173
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Fonte: Ufficic Studi ENIT su dati Remtens

B&8

Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato il
25 luglio -B&b Camera per due
Prodotto: MONTAGNA
230

00 gy
150

E I I I

Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato il
25 |uglio - B&b Camera per due
Prodotto: LAGO
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Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato
il 25 luglio - B&b Camera per due
Prodotto: TERME
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Prezzo medio w.e 29 - 31 luglio, prenotato
il 25 luglio - B&h Camera per due
Prodotto: ENOGASTRONOMIA
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni aeroportuali internazionall
Estate 2022 - confronto 2021

Prenotazioni aeree verso Italia per Paese di origine
Var. % 2022/2021al 27/07/2022

256.8 2599
2281
2027
16841 p— 174.2 1833182.6 1732
1462 1472 e
154404 4 1033
i
2 62.5 648
389
d 30,1
189 i ke . Gl l g4 219 23
| == I [y = Sem Hm
=
- - . . -19'6 . . =
Germania USA UK Francia Paesi Bassi Spagna Russia Cina Altri Totale estero

in ltalia
m Luglio mAgosto M Settambre

Nel complesso, le prenctazioni aeres dall'estero verso |'ltalia aumentano del +137,9% per il mese di luglio, trainate dalle provenienze USA
(+256,8%) e UK (+228,1%). Attualmente, I'incremento di agosto & del +103,3%, mentre quello per settembre risulta al +173,2% rispetto al 2021.

[E !’I DELRIBNO

Fonte: Ufflcio Studl ENIT su dati Forward Data - updated 7/07/ 2022

Prenotazioni aeroportuali internazionali - [talia e competitor
EState 2022

Prenotazioni aeree-totale estero Italia e competitors
Var. % 2022/2021al 27/07/2022

Destinazione Luglio Agosto Settembre
[talia 137.9% 103.3% 173.2%
Spagna 73.7% 65.5% 98.,6%
Grecia 40.4% 27.8% 55.9%
Prenotazioni aeree al 27/07/2022 Francia 145 2% 136.7% 179.7%
Totale estero verso Italia e competitor
Le prenotazioni aeroportuali verso ['ltalia
Italia 970.405 625.315 545.530 soriR poshe L.
Spagna 1.216.038 793124 601486
Grecia 650.300 479.090 276.370]
Francia 948.198 547.865 376.091

mLuglic mAgostc MSettembre

Fonte: Lficio Studi ENIT su dati Farward Dats - updated 1707/ 2022
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni aeroportuali internazionali - Italia e competitor
Estate 2022 confronto 2019

Prenotazioni aeree-totale estero Italia e competitors Prenotazioni aeree-totale Italia e competitors
Var. % Luglio 2022/2021- 2022/2019 al 27/07/2022 Var. % Agosto 2022/2021-2022/2019 al 27/07/2022
Destinazione Var% 22/21 Var% 22/19 Destinazione Var% 22/21 Var% 22/19
ltalia 137.9% -19,3% ltalia 103.3% 24.7%
Spagna 73.7% -9.0% Spagna 65.5% A7 4%
Grecia 40.4% +14 0% Grecia 27.8% +3.4%
Francia 145.2% -14 8% Francia 136.7% 23.9%

Fanta: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - updated 17/07/2022
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In Italla

1aggio

v

Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 3 mesi su Google per un vigagioin Italia

| D6rl

Interesse del turisti internazional

-== 2021

2022

PSR

-

220¢/L0/82
Z20ZLD/9Z
Z0Z/L0/me
¢eoziLoite
¢¢0erLD/0¢
¢C0d/LO/BL

¢cue/Lo/aL

¢20e/LO0/YL

ce0e/Lo/el

¢c0e/L0/0L

¢¢0¢/L0/80
¢20¢/L0/80
2202/L0/%70
¢c0e/L0/e0
Z220Z/390/0¢
2Z0Z/90/8¢
Z202/80/9z2
¢202/90/7¢
¢c02190/2¢
£¢02/90/0¢
¢c0a/90/8L

¢¢0¢/90/8L

¢c0e/90/71
¢cia/80/el
¢20¢/90/0L
2202/90/80
2202/90/30
2202/90/%0
£202/90/20
20Z/S0/L.E
¢¢02/50/6¢
¢e0ersns/Le
¢e0e/50/5¢
¢C02/S0/8T
¢cie/sos/Le
¢c0e/S0/6L
¢c0¢/S0/LL

2202/50/51
¢202/50/21
£202/50/1L

£Z02/50/860
2202/50/L0
£202/80/50
¢20z/50/20
220z/s0/10

Wi
DELTUASMO

[N

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Dastination Insights (Intervallo di date dal 01/05/2022 al 29/07/2022)- Tutti i dati sono indicizzati
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1.3. IL TURISMO in Italia

Posizione dell’[talia nell'interesse dei viaggi all’estero Posizione delle citta italiane nell’interesse dei viaggl all’estero

Ricerche i Alloggio effettuate negli uItimi 3 mesi su Google per un viaggio all'estero Ricerche di Allogio effectuate negli ultimi 3 mesi su Google per un viaggio all"estero
1 Parigi
Spagna
. 2 Londra
Italia R 3 Dubai
Turchia 4 New York
Stati Uniti 5 Area Metrop. Las Vegas
recia 6 Istanbul
! 7 Barcellona [
Francia [
8 Roma
Messico
8 PuntaCana [Hil
Regno Unito 10 Amsterdam
PaesiBassi [ 18 Venezia
Germania 25 Milano
Fonte: Utficio Studl ENIT su dati Google Destination Insights | Intervallo di date dal 01/05/2022 al 28/07/2022) - Tutti | dati sono indicizzat] MK Fante: Uificio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervalio di date dal 01/05/2022 af 29/07/2022) - Tutti i dati sono indicizzati
.' IS — NI
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1.3. IL TURISMO in Italia

| principali Paesi interessati all’ltalia

Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 3 mesi su Google per un viaggioin Italia

. - Italia
Germania g

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights [ Intervallo di date dal 01/05/2022 al 28/07/2022)- Tutti | dati sono indicizzati

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato tedesco

Ricerche di Allogoio effettuate neali ultimi 3 mesi su Gooale per un viaggio allestero

N (00
. [&
I 1
I O

I

I, ¢

I

I 0

I

I 2

Stati Uniti furchiz
Austria Spagna
Regno Unito Austria
Svizzera Paesi Bassi
Francia Grecia
Paesi Bass] Francia
Spagna Croazia
Belgia Stati Uniti
Getiaid Polonia
“onte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights {Intervallo di date dal 01/ 05/2022 &l 29/07/2022)- Tuttl i dati sono indici ] [ m
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1.3. IL TURISMO in Italia

Principali destinazioni turistiche diinteresse per il mercato francese Principal destinazioni turistiche di interesse per il mercato Regno Unito

Ricerche di Allogaio effettuate neali ultimi 3 mesi su Google per un viaggio all"estero Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi3 mesi su Google per un viaggio all'estero
Spagna 100 spagna |, 100
italia | ' Grecia [, -
Grecia |G Turchia - |
Marocco |G . stati Uniti [ T
stati Uniti | N - itatia | N :
Turchia | 0 Francia | N 20
Portogallo | R 7 Irlanda | 1+
Regno Unito || AN 15 Portogalio | EG_ -
Belgio [N 12 Emirati Arabi Uniti | A AN 12
Germania [N 10 cipro | v
‘onte: Utligio Stud| ENIT su dati Gaagle Destination Insights (Intervallo i date dal 01/05/2022 3l 29/07/2022) - Tulli i dati sono indicizzati [!!“gl'“; : ;ume:umcansmnisnnsuuariGnugleﬂesrinanonInsiqmumervaun:ii date dal 01/05/2022 ai 28/07/2022) - Tutt | dati sona indicizzati [!!“%ﬁgu
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1.3. IL TURISMO in Italia

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato USA

Ricerche di Alloggio effettuate neg!i ultimi 3 mesi su Google per un viaggio all'estero

Messico | 100
totio N ::

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato Paesi Bassi

Ricerche di Allogaio effettuate negli ultimi 3 mesi su Google per un viaggio all'estero

spagn- | 100
Francic - | 7

Germania |, - 7 Canada [N 5
Turchia [ - Regno Unito | °°
toie I Rep. Domenicana | 27
Belgio |, :: Francia | -

Grecia |, spagna NN 17
stati Uniti | R - Grecia | 12
Regno Unito | mN RN 17 Porto Rico | 10
Austria || A N 7 Giamaica [N ©

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insig!

{Intervallo di date dal 0V05/2022 &l 28/072022) - Tutti | dati sono indicizzati

NI

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Geagle D

1 Insights [Intervallo di date dal 01r05/2022 al 28/07/2022) - Tutti | dati sono indicizzati
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio arrivi e prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'talia

ArTivi passati e prenotazioni per 1 prossimimesi neali agroportiitaliani - confronto 2022/2021 al 08/08/2022

1.069.432 1.077.824

916.984
761.946
714.390
633.062
) 571,455
: 501.522
25'}’ 078
152 3494
84,482
Aprile Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre

B Arrivi/Prenotazioni 2022*  ® Arrivi 2021

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forwardkeys—agglornatl al 31/07/2022 —* Prenotazioni 2022 per agosta e settembre
umnmu
1|1u DELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio arrivi 8 prenotazionivoli aerei dall’estero verso I’ltalia

Arrivi passatie prenotazioni per 1 prossimi mesi negli aeroportiitaliani - confronto 2022/2018 al 08/08/2022

1.566.755 1.523.719
1.441.207 1.4720.866
1.232.964
1.160.221
1.065.075 1.073.501
913.824
758.187 714 390
I I 833.062

Aprile Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre

W Arrivi/Prenotazioni 2022* B Arrivi 2019

Fonte: Ufficic Studi ENIT su dati Forward Data - eggiornatial 31/07/2022 * Prenotazioni 2022 per agosto e settembre [ lﬁ%
190 o B DLTURIBHO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoragaio prenotazionivoli aerei dall’estero verso I'ltalia - Luglio

Prenotazioni Estate 2022 per Paese di origine - variazione %o luglio 2022 sul 2021 al 08/06/2022

256,7
228,0
74,2 182.8
137.4
15,3
S 30,0
H B
| ] .
-19,6

Germania Francia PaesiBassi Spagna UK USA Russia Cina Altri Totale
esteroin

Italia
Fante: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data- aggiornati al 31/07/2022 [N!"I ﬁg&m
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoragaio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia - Agosto

Prenotazioni Estate 2022 per Paese (i origine -variazione % agosto 2022 sul 2021 al 08/08/2022

1802

150,0
130,71

82,7 84,2

Bln 5I9 I 6'1 I
— [=—=i] | S—

-19.8 .

-30.9
Germania Francia  PaesiBassi  Spagna UK USA Russia Cina Altri Totale
esteroin
Italia
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Dzta - aggiornatial 31/07/2022 [N!‘I’ m% ‘
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazioni voli aerel dall’estera verso I'ltalia - Settembre

Prenotazioni Estate 2022 per Paese di origine - variazione % settembre 2022 sul 2021 al 08/08/2022

246,9
214,2
163.8 164,1
133,2
10,3
B4, 4 62,5 64,8
||
Germania Francia PaesiBassi Spagna UK USA Russia Cina Altri Totale
esteroin
Italia
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - aggiornati al 31/07/2022 [N“%
16w o M DELTURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall’estero - Italia e competitor

Prenotazioni Estate 2022 al 08/08/2022

Spagna 1.214 328 907.307 699.304

Italia 968.439 714.390 633.062

Francia 947157 646.888 454.381

Grecia 649.639 532492 319.538

HlLuglio ®mAgosto HSettembre

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - aggiornato al 31/07/2022 [ m
150 M DELTURISHO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero - Italia e competitor

Prenctazioni estate 2022 -variazione %o lualio agosto settembore 2022 sul 2021 al 08/08/2022

173.1%
164,1%
145,0%
137,4%
116,8%
102,7%
84,2%
T3,4%
39,2% 56,2%
40,3%
20,2%
Italia Spagna Grecia Francia
W Luglio EWAgosto B Settembre
Fonte: UHficio Studf ENIT su dati Forward Data - aggiornato al 31/07/2022 N AGENIIA
wmm&
150 o« B DELTURISHAO

DMO

e mx D

X Zn=

‘ ) DO 252
| J g2
/ 52

N8 CONVENTION & VISTORS BUREAU



1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall’estero - Italia e competitor

Prenotazioni Estate 2022 -variazione % luglio agosto settembre 2022 Sul 2019 al 08/08/2022

13.9%
5,3%
2,5%
.
15,9% -14,9%
-19.4% -19,4% -18,8%
-21,9%
-27,5% 96,8%
Italia Spagna Grecia Francia
ELuglio WAgosto M Settembre
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - aggiornato al 3/07/2022 [“!:I' %
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Dati settimanali

Dfferte sulle magaiori OTA - tasso saturazione disponibilita Strutturg ricettive confronto 2022 con 2021

70,0%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

30/5 1376 20/6 2716 N7 1877 25/7 15/8 22/8 29/8
m2021 m2022

Fonte: Ufficio Studi ENIT sudati The Data Appeal Company D8/08/2022 [ Im
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Dati settimanall

Offerte sulle magaiori 0TA - tasso Saturazione disponibilita strutture ricettive confronto 2022 con 2019

70,0%
60.0%
50,0%
40,0%
30.0%
20,0%
10,0%
00%
30/5 6/6 13/6 20/6 27/6 /7 18/7 25/7 8/8 15/8 22/8 29/8
H2019 m2022
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company I08/08/2022 [N!I ﬁﬂ%f
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Luglio 2022/2021

Offerte sulle magoiori OTA - tasso di saturazione per prodotto confronto con 2021

67.4%
80,7%
54,7% 52,9% 54,1%
47.5%
42,7% o
39.1% 41.4%
30,0% o 30,1%
29,1% 26.3%
I I I I I

Totale Italia Montano Cittadarte, Balneare lLacuale Termale Altro
culturale

mLuglio 2022 mLuglio 2021

Fonte: Ufficio Studi ENIT sudati The Data Appeal Company D8/08/2022 [“!»Iﬁ%
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Agosto 2022/2021

Offerte Sulle maggiori OTA - tasso di saturaziong per prodotto confronto con 2021

63.2% g1,7%

57,2%
52,5% 53.0% 50,4 %
46,9% .
438% 42,8% 59,99 42,9%
I I I I 36’4% I |

Totale Italia Montano Cittadarte, Balneare Lacuale Termale Altro
culturale

B Agosto 2022 m Agosto 2021

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company [“!I ﬁg’ﬂ&&j
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Settembre 2022/2021

Offerte sulle maagiori OTA - 1asso di saturazione per prodotto confronto con 2021

40.6%

37.9%
33.4%
30,7% e 30,5%
28.4% 28,4% 97.7% 27.2% 28,7%
22,3% 23.4%
I I i 1IBM
Totale Italia Montano Citta d'arte, Balneare Lacuale Termale Altro

culturale
H Settembre 2022 m Settembre 2021

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company 08/08/2022 [““ﬁ%
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1.3. IL TURISMO in Italia
Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Luglio 2022/2019

0fferte sulle magaiori 0TA - tasso di saturazione per prodotto confronto con 2019

67.4% gB,5%
61.0% 60.7%
4 57,5% 57.2%
b4 7% 52.9% 54,1%
475%
43,3%
— I W1% 41.4% I
Totale Italia Montano Cittadarte, Balneare Lacuale Termale Altro
culturale
W Luglio 2022 mLuglio 2019
Fonte: Ufficio Studi ENIT sudati The Data Appeal Company 08/08/2022
BT
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Italia e competitor

0fferte sulle magaiori OTA - tasso (i Saturazione Estate 2022

58,4% 60,1%
54,7%
438% 44.2%
38,4% 39.1%
31,5% o
98,4% 30.1%
3%

l -

Luglio Agosto Settembre

W [talia W Spagna M Grecia MFrancia
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company D8/08/2022 [Nl wnh
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1.3. IL TURISMO in Italia

COME VA IL TURISMO IN ITALIA

BOLLETTINO DELLA QUARTA SETTIMANA DI MAGGIO 2022

DATO SETTIMANALE, ITALIA DATO SETTIMANALE, ITALIA

7% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE
STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI

- o

Terza settimana di maggio negli ultimi 3 anni.

Terza settimana di maggio negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).

209mila

b54,45%
40,6% e

02108

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime & settimane.

Andamento della percentuale di prenotazioni internazionali
nelle uitime &4 settimane.

Fonte: Utticio Studi ENIT su dati The Dawe Appea! Company Fonte: Utticio Stwdi ENIT su dati Forwardheys
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1.3. IL TURISMO in Italia

DATOMENSILE, EUROPA

7% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIA EI COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA{Online Travel

Agenci

bl

es)- Datial 25/05/2022

A maggio, Italia consolida il primo posto come

inazi pea con il jior livello di
medic (40%), davanti a Francia (27%) e Spagna (25%), con
particolare interesse per citta darte (479¢) elaghi (38%L Il
primato dellTtalia in termini di saturazione media &
confermato anche per giugno (31% vs 22% dei competitor
EU) e per luglio (19% vs 1% dei competitor EU)

® MAGGID

28,5%

Fonte: L¥ficka Shedl ENIT 5u deti The Dais &ppeal Company
= T et ks ks ot ch i ENIT i A sy Sale bt guestess serrene.

DATO MENSILE, EUROPA

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA EICOMPETITOR

Numero di prenotazioni aerse internazionali verso [ltalia e
verso i principali competitor europel - Dati al 25/05/2022

al

£ maggio, le prenotazioni aeree per Flialia sono sumentate
in coerenza con il trend di crescita europeo {753k vs 667k
media competitor EU). Con tali volumi, I'talia si consolida a
maggio come zeconda meta preferita, distro alla Spagna
(992k) Lepr jani aeree ive verso Italia a
giugno (758k) registrano un netto incremento rispetto al
2021{+534%) e 2020(+106%) evidenziando un margine di
crescita (27%) risp ai volumni pr i dei 2019,

@ LUGLID @ GIUGND @ MAGGID

Delta V5 2021

4332%
+534%
4659%

7 Bmila
E78mia

Fonte:Utficio Studl ENT su dati Forwardseys
= Tovms o e sl lemme st BT o et Litime cpoaeir st b,

PRENOTAZIONI OTA
PERPRODOTTO

ITALIA

Dato &l 25/05/2022

CITTA DARTE/CULTURALE
LACUALE

MONTANO

BALNEARE

TERMALE

ALTRO

Fonte: Ufficio Stod] ENIT su cati The Get e Appesal Compasry

© PADOVA

IL MERCATO DELLE
ABITAZIONI PRIVATE A
MAGGIO 2022

NOILYNILSIO
ANTHIDYNY
NOIYZINYOH O

CONVENTION & VISITORS BUREAU

&1%

Saturazione a maggio

|dato prowwisorio)

366min €

Fatturato generato a maggio

[dato provvisaria)

Fonde: Ufficio Etud! ERIT i dat! Transparent




1.3. IL TURISMO in Italia

FOCUS FESTA DELLA REPUBBLICA | Ricerche effettuate su Google per... viaggiare in italia (| #255% VACANZE IN CITTA D'ARTE

irail 30/05 eii05/06 2022 -Oati al 25/05/2022 e IO = HTHOR 2022 vs 2021 | Confronto di i fine setta 17-29/05.

NUMERO PRENOTAZIONI AEREE VERSO LITALIA PER PAESE DI ORIGINE
246€

[ VACANZE INITALIA FENTE UEPILID o ENI 51 AT, So0S1 £ TRENDE [¥TERYALL 0 0 ATE LTI 1055 AL 28rzsi2021) : I%
CITTA IARTE
X2 ;
Saww URFBSO0UBS S

TNDA  GEGRD HENPLOK  SADMA  TVIDNMA  AETIA AW GEOWNIA  GOWKM  GRECA

CITTA PIU CERCATE _

£y HITEL

e T

DETTASL O PER PAESFE

REGIONI PIU CERCATE

Categoria viaggi: mete turistiche

I | - 1. Campania
£ & O T @ 0 | -
= Er oasme

GERMANE mEHD UKD

Categoria viaggi: hotel e alloggi

1. Abruzzo

%SATURAZIONE E PREZZI DELLE STRUTTURE ONLINE

7. Campania

3. Umbria

CATADRRTE |T i

BAL NEARE
oo L25%

o EEEs s 'Iza
. 54.2% HONTAND

EXTRA-AL BERGHIERD
BLTRO

rPADOVA
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1.3. IL TURISMO in Italia

COME VAIL TURISMOIN ITALIA

BOLLETTINO DELLA QUARTA SETTIMANA DI GIUGNO 2022

DATO SETTIMANALE, ITALIA

7% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

[ 51,4% )
s

/
nn |/

Terza settimana di giugno negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).

51,4%
B0,1% 48,5% 48.3%
R0E

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime quattro settimane.

Fonte: Utficio Studi EMIT sudati The Deta Appeai Company

DATO SETTIMANALE, ITALIA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

95 mila @
2020 Y

Terza settimana di giugno negli ultimi 3 anni.

250mila

epee 242mila
. hﬂ/\m

2305 3008

Andamenteo del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.

Fonte: Utticio Studi ENIT su dati Forwardkeys
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1.3. IL TURISMO in Italia

¥ T 7T T T V7T T rTorTnrTnrToTrTrTrua

DATO MENSILE, EURDPA g DATO MENSILE, EUROPA

PRENOTAZIONI OTA VERSO LITALIA IN ESTATE
PER PRODOTTO Numero di prenotazioni aemportua_li internazionali verso

Iltalia a giugno, luglio e agosto 2022,
ITALIA

Dato al 22/06/2022

Prodotto % Saturazione GIUGNO

- L
LACUALE : 58,5% 93 2 m l Ia gLiEy VS 2021

agiugno 2022

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA EICOMPETITOR

Numero di prenctazioni aeree internazionali verso ltalia e
verso i principali competitar europei - Dati al 22/06/2022

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIA E1COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Trave!
Agencies)- Datial 22/058/2022

Dato al 22/06/2022

A giugno, le prenotezioni aeree per Mialia hanne superato i 830k,
registrando un volume moggiore del 13% rispetio olla media dei
paesi competitor EU considerati- Le prenoiazioni aeree versofitalia
@ lugio (783K un netio rispetto al 2021
{+182%) & 2020 (+135%), tuttavia, evidenziano un margine di crescita
(7%} rispettoai ip ici del 201 8 deilfa

deils quasi totalita del turizmo nezo e cineze. Ad agosto, e
prenotezioni seree per Mtalia{432k) evidenziano un incremento del
10% rispetto olla scorsa i i i d di i

dei europei considerati.

A giugno, Mialia consolida il primo posto come destinazione
europes con il jior Fvello di ' o (48%), doventi
a Francia(40%) e Grecia{38%), cen particolare interesse perle
localta lacuali{57%) e per e citta d'arte (S4%])

A luglio ed agosto, Mtalia continug ad sttesiarsi come una delle
destinazioni europee pil ambite, registrando come saturszions
media ripettivamente il 32% {+4% ve media dei competitor EU
considersti) ed il 22% (+8% vs media dei competitor EU
considersti)

@ AGDETD @ LuGLID @ GUGND @ AGOETD ® LUGLID ® GIUGND
Delte VS 2021

+180%
CITTA DARTE/CULTURALE . 53.8%

BALNEARE ;i 48,1% 793mila VS 2021

a luglic 2022

TERMALE i 38,7%

35.4% .
MONTANO ". 3 2 mi |a +180% R'EFL7A!

ALTRO ! 36,5% | aagosto 2022
+104%

1002mia +109%
1097mila +165%

Fonte: Utficio Stod] ENIT su catl The Dats Appes] Company Fonte: Ufticio Stuck ENIT su datl Forwardieys

76 mila
880mia

Fanter UHfizie THudl THIT 2u dati Frrwarsiays
* Tamss e o sman wais rame del e BT = Forwar dhey el Ltime quati=Canstimir,

Fante LAficic Sbudl CHIT ru dati The Dete Appeal Company
= Tz mcha ol clris mikaboten dal et EMTT m Bk Aot Gamapany sl i gerttrs mserumse.

NOILYNILSIO
ANTHIDYNY
NOIYZINYOH O

83 “‘ié © PADOVA
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1.3. IL TURISMO in Italia

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A GIUGNO 2022 ! FINESTRA DELLE PRENOTAZIONI AEROPORTUALI

= = . e A giug I i alita delle re uropa e negli LISA si registra
\ I] | ! QI unate :natare Con Minore & reelli pre-pa Lij1:8

| |

50% 421min € : " 5 104 90..
tlﬁmmﬁm meﬁemglumo — o % .+ %

MEDI|A PAES| ELF E USA MEDEA PAES| EU E LISA

LEEEMDA

@ FRANCIA
@ GERMANIA
@ PAEGI BASS|
@ REGNO UNITO

& USA

3PADOVA
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IL TURISMO in Italia

PRINCIPALI PUNTI DI INTERESSE (POI)

Per ciascuna tipologia di attrazione sono indicati i POl associati al maggior numers di contants durante
il mese di maggio 2022 - Dati al 22/06/2022

Ricerche effettuate su Google per... i: viaggiare initalia ). +97%

tra 013707 & 11 08400 2022 vs 2021

vAcANzE I " ITALI A gmu;%gﬂﬂmwmnmm ULTIMI F06E Al 22008/ 2022)

CITTA PI0 CERCATE

REGIONI PIU CERCATE
1 campania Categoria viaggi: mete turistiche

2. Lazio 1. CAMPANIA

3. uMBRIA

“. VEMETD

5 LOMEARDIA

A- uGURIA
7 e Categoria viaggi: hotel e alloggi

CAHPANIA

[FIAZZA DEL DUOMD [FIRENZE]

FLATZA MAVONA

PIATZA DEL POFOLD

L] o

Forba: LMo Stadl ERIT 5a-Satl The Cata Aapesl Corsany
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1.3. IL TURISMO in Italia

COME VAIL TURISMOINITALIA

BOLLETTINO DELLA QUARTA SETTIMANA DI LUGLIO 2022

DATO SETTIMANALE, ITALIA DATO SETTIMAMALE, ITALIA

% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE
STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI

20Q

Terza settimana di luglio negli ultimi 3 anni.

Terza settimana di luglio negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).

56,7% 212l 263mila 253
— i 248mim\ mila
49,9% - o
e 545,9% 0107

2W0E

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime quattro settimane.

Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.

Fonte: The Data Appesl Company Fonte: Forwardkeys
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1.3. IL TURISMO in Italia

DATO MENSILE, EUROPA

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIA E 1 COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel
Agencies)- Dati a 20/07/2022

Aluglio, Mtalia registra per le strutture ricettive OTA an
ivello di saturazione medio (50%) superiore alla media dei
competitor EU considerati (43%), con particolere

DATO MENSILE, EUROPA

N°PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIAEICOMPETITOR

Numero di prenotazioni aeree internazionali verso ltalia e
verso i principali competitor europei - Cati al 20/07/2022

Alugfio, le prenotarioni aeree verso ftalia hanno superato

1 min (di cui il 46% proveniente complessivemente daituristi
americani, tedeschi ed inglesi), registrando un volume
superiore di quasi %0k rispetio alla media dei paesi competitor

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

ITALIA

Dato al 20/07/2022

VERSO LITALIA IN ESTATE

Mumero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso
[ltalia a luglio, agosto & settembre 2022.

Dato al 20/07/2022

interesse per le localita lacuali (63%) e baineari [56%). 40 tto ¢ :
Ad agosto, Mtalia si attestacome la destinazione europea El cons - Le prenotazioni seree verso Mtalia ad agosto “
piil ambita per livello di saturazione [34%), dietro solo alla {598k} segnano un netto incementorispetioal 2021 (+118%)
Brecia (45%) 1 eal 2020 (+136%), con un gap da colmare soltanto del 22%
rispetto ai volumi pre-pandemici del 2018, in parte dovuto
alfassenze dello quosi totalita del turismo russo e cincse-

@ SETTEMBRE @ AG0STD @ LUGLID @ SETTEMBRE @ AGOSTO @ LUGLID % saturazione LUGLIO

Dato 2022 Dato 2022 Deita VS 2021
L]
s i 1007 mila

i aluglio 2022

+147%
BALNEARE

CITTA DARTE/CULTURALE 599 m ila

a agosto 2022
MONTANO

TERILE 52 7Tmila

ALTRO a settembre 2022

Fonte:The Dats Appesi Company Fonte: Foramrdieys
[ ] — 1 & F & _F & ¥ U NN NN N N S N
w7
I o

Fonte: The Data Appest Campany
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1.3. IL TURISMO in Italia

FINESTRA DELLE PRENOTAZIONI AEROPORTUALI

ILMERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A LUGLIO 2022

: : it diall i gistra una tendenza a
I] ]\ (11118 e erei con un anticipo simile ai fivell 18.
LEAD TIME*

57% 476mln € o o 65 68::
sm:.;:]mgnn Fatturato generato a luglio g .4.% .%

(dato provvisoric)
MEDIA PAESI EU E USA

MEDHA PAESI EU E USA

@ FRANCIA
@ GERMANIA
® OLANDA
® REGNCUNITO

@ UusA
LEAD TIME* LEAD TIME*
2019

HUMERO PRENOTAZIONI AEREE YERSO LTTALIA PER PAESE DI ORIGINE

& e & I - = ®
- EN 9200 28man BEs
2" .usm imi Isa....; % |z

HPADO
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1.3. IL TURISMO in Italia

PRINCIPALI PUNTI DI INTERESSE (POI) Ricerche effettuate su Google per...!"_:viaggiare initalia O / -I-'"%

trail 12/06 e 12/07 2022 vs 2001

Per ciascuna tipologia di attrazione sono indicati i POI associati al maggior numero di contents durante il mese di giugno

2022 -Datial20/07/2022 . o Ml VACANZEINITALIA moomsmscsvecrmme
E CITTA PIU CERCATE
ATTRAZION| Semissasees 3
o]
ﬁ 76
PARCHI PN — 9
P REGIONI PIJ CERCATE
JIALE} .
MUSEI sessssuss p
REGGIA DI CASERTA 93
@mmmm 92
SPIAGGE  uoromsonussomstssronraus 75
‘SPIABEIA LA PELOSA[STINTING, SARDEGHA) 83
X
SITIDI  =assmsamsmsms ol N -
INTERESSE  sussmessermr %0 ' .
] 20 40 B0 BO oo

“Volurne di interesze®. Tep 10 region] @ destineziens.
*1wnior sono caloakt] Swuna scakda 0 o100, dove 110 milca i reglone /18 oon i meggions Hequents o riosina in propoesions ol totae delis rioerche In toie loeailts.
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| perilviaggio

Interesse dei turistiinternazional

Ricerche di Alloggio effettuate neqli ultimi 3 mesi su Gooale per un viaggio in Italia

2022 --- 2021

2202/80/0¢
2202/80/82
¢e0Z/80/9¢
2ene/moshe
cene/soree
£202/80/02
£Z0e/Bo/al
220¢/80/4l
Zz0z/80/41
¢e0Z/80/el
£20Z/so/0l
¢¢0¢/80/80
£z0z/80/90
220¢/80/%70
£¢02/80/20
Zene/Lone
220e/Loree
ZZ0TIL0/LT
¢e0e/L0/5e
2e0e/Loree
[AANTARARY VA
ceoz/Loel
Ze0e/LorLL
2Z0Z/L0/8l
2ene/Lorel
Zeaz/Lon
¢¢02/L0/60
220Z/L0/L0
¢20¢/L0/50
£zZ0z/L0/e0
Z40¢/L0/10
Z20Z/90/62
¢eae/90/Le
¢e02/90/5¢
2e0z/90/ee
2Z0z/90/12
220¢/90/61
¢e0e/90/LL
Z20Z/90/81
2202/80/¢1
¢20a/30/1L
¢20¢/90/60
2202/90/L0
¢e02/90/50
¢e0e/a0/g0
2202/90/10

Ll

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date dal 01/06/2022 al 31/08/2022) - Tulti| dati sona indicizzati
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1.3. IL TURISMO in Italia

Posizione dell’[talia nell’interesse deiviaggiall'estero

ficercne di Alloggio effettuate negli ultimi 3 mesi su Gooale per un viagaio all'estero

1Spagna

2 Itali= | G

3 Turchia [, /2
4 Stati Uniti - I 7/
5Grecia N ¢4
T ———————————
7Messico [N ;¢
8 Regna Unito RN 35
9PaesiBassi NG 7
10 Austria [ 5

Fonte: Uicio StudiENIT 50 dati GoogleDestinationinsights{infervallo di date dal 01/ DEM2022 al SVOB/022) - Tuttii dati sonoindiczzati

100

Posizione delle cittaitaliane nell’interesse deiviaggiall’estero

Ricerche di Aloggio effettuate negii ultimi 3 mesi su Google per un viaggio all'estero

1 Parigi | 100
2 Londra I, C O
3 Dubai I /0
4 AreaMetrop. di Las Vegas I G5
5 New York N 1
6 Istanbul N 5
7 Punta Cana I -
8 Roma NG - |
9 Bercellona I -1
10 Singapore I /;
17Venezia INIINIEGEGEGN 3
26 Milano NN 15

3

Fante: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights(intervallo di date dal 01/DB/2022 al 31082022 - Tutti | dsti sono indicizzati [“ !‘I‘%
|
s o B OETURENG

&
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1.3. IL TURISMO in Italia

| principali Paesiinteressatiall'ltalia

Ricerche diAlloggio effettuate negli ultimi 3 mesi Su Google per un viaggio in Italia

1Germania |, 100
2 statiUniti | 3
3Regno Unito | GGG 22
4 Austria | R 2
5 Francia [ NG 2
6 Svizzera | 19
7 Paesi Bassi | NGB 12
8 Spagna | 1
9Belgio N7
10Canada M5

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervallo di date dal 01/06/2022 al 31/08/2022) - Tutti | dati sono indicizzati [ “ R%
5 100" W DELTURKSMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Principali destinazioni turistiche di interesse per Il mercato tedesco

Rieerche i Allogalo effettuate necll ultimi 3 mesi suGoagla per un viagglo all’ester

1lcalia

100

dspagna NG
sustr I 5
& PaesiBass [ !
cereciz |G
7Franciz | T
B Croazia —?'I
g8t Unit [ N -
10eoloniz [N 12

Fante: \Picin Studh ENVT i dabl tioogle Ceat mation nsights doknrasio di date dal U222 of SR Tutt) ot sora indhstzsali [ml%
" ki |

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato britannico

Ricerche 1 Atlogalo efrettuate negll uitimi 3 mest su GoOQIE per un Wagalo ail'estero

B ——————— "
e
3Turchia |, /

wstatiuniel | 5
Sitatia | 2
BFrancia | 15
7irtanda | 4

8Portogailo [N 1+

gEmirati Arabi Uniti [ NN 12

wcipro [N

e Uit Sl EN i st Qg Bt g oot it s OAAT?3 o AAEE21 - Tt ) s iz [.“m.
. e

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato francese

Ricerche di Allogyio affettuate negl uitimi3 mesi sU Googla per un viaggia all'esiero

1Spagna

2 ltalia

3 Grecia

4 Marocco

b Stati Unitl
B Turchia

7 Portogallo
B Regno Unitg

9 Belgio

. Jii
_EI

I

I - 5

I

I ¢

e

I

I

waermania | N 12

st ool Destinution st alinte sl i datn i OVIBR022 o SVDRZ022}~ Tut1l| dal spac indic [“l]m
ol i i

Principali destinazioni turistiche di interegse per Il mercato olandese

ficerche df Alloogla eftettuate negh uitiml 3 mesi su Google per Lin v1#ggio all'ester

1Spagna

2 Francia

3 Germania
4 Turchia
& Bealglo

B Italia
TGrecla

8 Stati Uniti
9 Austria

10 Regno Unita

e ik Bl 1Y

. Jl

I 0
I 0
I

il Bl (o iunsie, bl ity enom s ) ot ol (103130 o SUMIE T | = o | ol e s emt| Emm
-

/
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1.3. IL TURISMO in Italia

Principali destinazionituristiche di interesse per il mercato polacco Principali destinazionituristiche di interesse per il mercato spagnolo
Ricarche 41 4iloqqlo effettuate neall ultimi 3 mesi su Google per un viagqio all'estara Ricerche i &llogio effettuats negll ultimi 3 mest U GoogiE per un viaagio all'estero
[ Turchia 100 1rortagallo | 100
2 Grecia 8 2 Francia | o5
dspagna | :: Tt [ ——"r| -
dieatia I astaruni [ i
& Bulgara G - sRegno Unito [ A ;:
Croazia | dandorra [ INEEEEE - ¢
7 Garmania | R 2 7 Rep. Domenicana | AN 17
gtgitco | 7 gGermania | 1+
9 fep, Ceca | NN 15 gvarocco | DD
10Ungheria [ 10 10 Messico [ NN 13
Fonke: Uticle i ENIT 3u ot t stionaightalinteryin of date dol QKA (23 of VDA004) - Tufth| e san indtzzali (1] Fonta: Utfcio Stugi ENIT 8y calrGoogle Deitinat atmaighns | 2043 - Pt | datl nonn inolzrati T

AP s LS RS EREA Pinlpal destinaron turisiened)nteesse el mercato iz
1Feanci | 1 U —
2 Paesi Bass | | GG, : 2 Germania [ ¢
dspagna | Frrancio [, ¢
Aitalis | ;o 4 Spzgre [ A ;¢
S7urchie [ A 5Turchia [N A 2
6Germanis | N AR 20 6 austric | 12
Perects |GG Terecia [ N 17
astat Unit I 12 gsmtiUnti I ©
aRegno Unita [ 7 9Regno Unito [ &
10 Austrla [ & 10Partogalo [ 6

Pt LIPici 81 s AT s sl Do Dot ity o ke 10 01 T of SUTNVICEIZ) - Pttt oo it [l“m Tt L Ticic Bt ENIT i ot G b Ut ich s intoryatin o datn ol OVUG/02 o1 5120221 - Tuth | ol signe gzt l""mﬂ
ne: i nl

PADOVA

" CONVENTION & VISTORS BUREAU



1.3. IL TURISMO in Italia

Principali destinazionituristiche diinteresse per il mercato svedese Principali destinazionituristiche di interesse per il mercato statunitense

Ricerche i Alloggio effettuate neali ultimi 3 mesi su Google per un viaggio all"estero Ricercne i Allogglo erfettuate neghi ultimi 3 mesi su Google per un viaogio all’estero
10animarca |, 100 Messico [ 100
2spagna | :o 2 ltalic - |,
3Grecic I 3Cancd N 3
4 Turchia | ¢ 4 Regno Unito | 3o
5ltalia | -1 5Rep. Domenicana [ R 27
6 Norvegiz [ A /O 6 Francia NG -7/
7cermania [ /o 75pagnz | 18
gRegno Unite [ Y - © Bcrecia | 13
g stati Uniti || T ;1 9Porto Rico | 10
10Francia I ' 10 Giamaica [ 9
i:nte:urﬁ:iu Studi ENIT su dati Baogle Destination insiohts (ntervalio i date dal 0V0B/2022 al 31/08/202%) - Tutti | dati sonaindicizzati [!!» ﬁ%\&n :me.-urncm Stud] ENIT su dati Gaeqle Destination Insights [Intervalla df dats dal DUDB/Z022 ol SUDB/Z022] - Tultii dati sono inigizeati [!!‘I‘%ﬁ&
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/" CONVENTION & VISITORS BUREAU



1.3. IL TURISMO in Italia

Variazioneinteresse dei mercatiperviaggiversole principali citta italiane

Ricerche di Alloggio effettuate nell’ultima settimana su Gooqle per un viagaio verso le destinazioni italiane

% di var. Germania Francia Regno Unito Paesi Bassi Polonia
Genova, Torino
+75% “
A Cattolica
da 50%
Verona Verona, Scale
a75% = 2
5 Capo Vaticano
da 25% . . Bar
Brunico Verona Napoli Verona Giardini Naxos
ab0% .
Cortina
. Roma, Milano, : 2 Bologna, Pisa,
da10% Milano - d Milano, Taormina, Bologna, ) MIhe
a2 25% e Firenze, Napoli, Erbie Gonovd S Napoli, Alghero Sirmione
Portofino, Aosta ' !
Roma Venezia, Sanremo . ma, Milano, Venezia oma, Venezia,
da-10% od idod ' Roma, Venezia, Sorrento, o G ! ¢ R . v et
% Venezia Torino, Palermo, : Firenze, Bologna Milano, Rimini,
alo% Firenze, Palermo : ;
Merano Genova, Bologna Peschiera del Garda  Firenze, Bergamo
Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (Intervailo di date dal 31/08/2022 al 07/08/2022) - Tutti | dati sono indicizzati [N“ m
16 100 o W DEL TURISMO
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1.3. IL TURISMO in Italia

Variazione interesse dei mercatiperviaggiversole principali cittaitaliane

Ricerche di Alloggio effettuate nell’ultima settimana su Goodle per un viagaio verso Ie destinazioni italiane

% di var. Belgio
+75% Abano Terme
da 50% . :
2 75% Corvara in Badia
da 25% Torino, Ostuni,
ab0% Ragusa,
Milano, Venezia,
dal10% Verona, Genova,
a25% Pisa, Sirmione,
Bergamo
Roma
da-10% Firenze, Napoli,
al0% Bologna, Palermo

Svizzera Svezia
Verona, Siracusa, Ostuni,
Selva, Lacco Ameno, Torino

Como, Lido di Jesolo

Milano, Portofino, Olbia

Verona, Torino Giardini Naxos, Sanremo

Roma, Firenze,
Merano, Sirmione,
Palermo

Venezia, Bologna

Roma, Firenze, Napoli,
Amalfi, Palermo, Porto
Cervo, Canazei, Modena

Venezia, Como,
Genova, Napoli,

Castiglione della
Pescaia, Bologna

Spagna Stati Uniti

Verona, Lecce,
Verona

Montecatini Terme

Padova, Trieste, Porto Santo Stefano,

San Giminiano Pisa

Milano, Lacco Ameno,
Bologna, Palermo,
Catania, Bergamo,

Amalfi, Matera,
Sirmione

Torino, Riccione

Roma, Firenze,
Venezia, Milano,
Positano, Sorrento,
Amalfi, Napoli,

Taormina
PNIT
NAZIOHALE
i W DELTURISMO

Roma, Venezia,
Firenze, Napoli,
Sorrento, Torino, Pisa,
Alghero

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights { Intervallo di date dal 31/08/2022 sl 07/08/2022)- Tutti | dati sone indicizzati

T
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoragaio arrivi e prenotazionivoli aerei dall’esteroversol’Italia

Arrivi passati  prenotazioni per | prossimi mesi negli aeroporti itafiani - confronto 2022/2071al 15/09/2022

Monitoraggio arrivie prenotazionivoli aerei dall'esteraversol’talia

ArTivi passati & prenotazioni per i prossimi mesi negl agroporti italiani - confronto 2022/2019 al 15/09/2022

1.069.728

1.077.538

1,566,755

1.623.119

1.441.207 VAT
918.321 932.956
g 1251718 1.282.734
1.065.3M 1.073.218
915.781 832 .956
: 3 577044 BT 681
533,855 ET1.478 B71.455
H46E.218
‘iEE 218
26 ? 078
\52 381
Maggm Glugno Luglio Agosto Settembre Ottobre Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre Ottobre
B Arrivi/Prenotazioni 2022*  m Arrivi 2021 W Arrivi/Prenotazioni 2022*  ® Arrivi 2019

Fante: Utficio Studl ENIT su datl Forwardieys— sngiomatial D4/ 08/ 2022 - 2022 per eoticbre ["!‘I‘m Fante: Uficio Stud) CHIT su dati Forward Dsta - aggiomatial 04/05/2072 * Prenotazioni 2022 parsettembre e ottobre [N
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall’esteroversol’ltalia - Agosto Monitoraggio prenotazionivoliaerei dall’esteroverso|’ltalia - Setiemore

Prenatazioni 2022 per Paese di origine -varlazione % agosto 20228ul 2021l 15/09/202 Prenotazioni 2022 per Paese di origing - variazione % settembre 2022 sul 2021a115/09/202

4i48,8
1818

148,2

82.2 83,8 210,8

174,56

131
n.z
85,3
44 1.3 6.1 24,7 33.4
— — — _ i 8.3

(B &

Ly 58,0
Germania  Francia PaesiBassi  Spagna UK usa Russia Cina Altri Totale Germania  Francia PaesiBassi Spagna UK UsA Russia Cina Altri Totale
ester_o H esteroin
[talia Italia
Fante; Uitficio Stuai ENIT su dati Forward Data - aqgiomatial (04/05/2023 e
onte; Utficio Stual ENI su dati Forward Data - agginrmatial (4/(18/2022 [g!]m Fonite: Uificio Studi ENIT su dati Forward Data - aggiornatial 04/08/2022 [“!I%
1o W [ FURSH
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazionivoli aereidall’esteroversol’Italia - Ottobre Monitoraggio della quota di arrivida voliinternazionali prevista in Italia

Prenotazioni per Paese di origin - varlazione % ottobre 2022 sul 2021ai 15/09/2022 (Juota % su totale arrivi/prenotazioni™ dall’estero negli aeroporti del principali Passi EU 08l Mediterraneo™ ™ - 2022/2021 al 15/09/2022
32,8
2019 2658 29,6 i0a 30,2 i 204 - 30,4
174,7 26,1 265 i 26,2958
158, 7 24,8
133.1 %23 o 25 s 228226
105 0,3 20,2
85,7
84,6
44,2 47.0
H 0 = I
=
15,1
Germania  Francia PaesiBassi  Spagna UK USA Russia Cina Altri Totale gen feb mar apr mag giu lug ago sett ott nov dic
esteroin
Italia B Quota % arrivi/prenotazioni 2022 ® Quota % arrivi 2021
Fante: Ufficia StudiEMIT st dati Forward Dats - aqgiorati al 04/09/2022 [H!I A Fonte: Utficle StunENIT su datl Forwerokeys - agglomati 3l O4/08/ 2022 -*F **talla, S pagna, Brecla e Francla [“!I ABRAI
i ﬁil#ﬁﬂ ng E%lﬁ%
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazionivoli aereidall*estero - Italia e competitor

Prenotazioni Estate/Autunno 2022 al 13/09/2022
Spagna 921.231 1.032.239 658.561

Italia 722.936 468.218

Francia 660.558 740.222 375.327

Grecia 537.596 447.515 207.133

B Agosto ® Settembre ®Ottobre

Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - aggiornato al 04/08/2022 [“ [lm
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1.3. IL TURISMO in Italia

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall’estero - Italiae competitor Monitoraagio prenotazionivoli aerei dall’estero - Italiae competitor

Prenotazioni Estate 7Autunno 2022 -variazione % Sul 2021 al 15/08/%022 Prenotazioni Estate/Autunno 2022 -variazione %o sul 2019 al 15/09/2022
150,56 %
133.4% - BAY
2% 17,9% :
13,6% 2.2% .
-
B83.6%
T2.5% 6%
58,0% S h% e -1L5%
358% o S01% 174 %
201% 23,7% 219%
-2B.0% 280%
. Italia Spagna Grecia Francia
ltalia Spagna Grecia Francia
®m Agosto m Settembre ®Ottobre mAgosto mSettembre m Ottobre
Fornte: Uificio Studl ENIT su dati Forward Data - aggiornatoal 04/08/2022 [ﬂ !'Im Fonte: UFficis Studi ENIT su dati Forward Dsta - aggiomatoal 04/03r2022 Eﬁ!]@&ﬂ
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Dati settimanali

Offerte sulle maggiori OTA - tasso saturazione disponinilita strutture ricettive confronto 2022/2071

82,7%  B2.0%

- 58.0%
s68%  5B% oo 56,8%
51,3% 50,5% 49,8 51,3% 50.6%
46,8% W65
38,1%
33.3%
28,7%) 28.4%
| | I I I I I

2718 7 18/7 2517 8/8 15/8 27/8 249/8 12/8 19/4 26/9
m2021 m2022

A1

Prenotazioni del ricettivosulle Online Travel Agencies - Dati settimanali

Offerte sulle magglori 0TA - tasso saturazione disponibilita strutture ricettive confronto 2022/2019

B e
8% 86,3%
62,0% %53% 7% §2.0% 62,9% 8
" BO.1 58,2% 9.0% "
55.9%  56.0%  s6.7865.8% [WFT6% 567 .. 572% ; 6.8%
E1.3% 50,80.6% .
TEX 6,5%
| ‘ | ‘ | | 38,1%
27/6 1147 2517 1/8 /8 15/6  22/8  29/8 5/9 12/8 19/ 26/9

m2019 ®m2022

lakn eal Company al 1602022 [“!Im
1 ]
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1.3. IL TURISMO in Italia

PfBI'II]'[ﬂZIUIIl del ricettivosulle Online Travel Agencies - Agosto 2022/2021 Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Settembre 2022/2021

Offerte sulle maggiori 0TA - tasso di saturazione per prodottoconfrontocon 2021 Offerte sulle maggiori OTA - tasso i saturazione per prodottoconfronto con 2021
T35% 571% 56.2%
63.9% _— 48,6%
| B11% . Bl 43,5% - i
54,74 - -  50.4% 40,8% 39,9%
428% == 33,4% _—
S 36.3% 28.4% 272%
Totale Italia Montano Cittadarte, Balneare Lacuale Termale Altro =
culturale Totale Italia Montano Crttla d arlte{ Balneare Lacuale Termale Altro
culturale
m Agosto 2022 ® Agosto 2021 mSettembre 2022  ® Settembre 2021
onte: Uificio Studi su datl The Data Appssl Company sl 16/08/2022 L i i " - i . ?
. B Dk N " [!!‘lgﬁwg‘ﬂ Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Cata Appeat Company ai 15/09/ 2022 [ﬁ!,l%
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Ottobre 2022/2021

Offerte sulle magalori 01A - tasso ¢l saturazione per prodotto confrontocon 2021

34.5%
3.2%
i 30,4%
29.3% 2867 28.1% 28,5%
7% 24,7% 251% 25.2% 24,3%
19,4%
"1 I
Totale |talia Montano Cittad'arte, Balneare Lacuale Termale Altro
culturale

B Ottobre 2022 ®WOttobre 2021

Fonte: Uificio StudiENIT su dati The Osts Appesl Company st 15/08/2022

L [

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Agosto 2022/2019

0fferte sulle maggiori OTA - tasso ¢f saturazione per prodottoconfrontocon 2019

T3.5% T31%

70,8%
61.1% B3.9%
58,6% Al .

54,7% BB,E% 57,0% —
= — 49,1% )
I I I [

Totale Italia Montano Cittad'arte, Balneare Lacuale Termale Altro
culturale

m Agosto 2022 m Agosto 2018

Fanto: Ufficko Studi ENIT cu dati The Data Appeal Company al 16/08/2022
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1.3. IL TURISMO in Italia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - [talia e competitor

Offerte sulle maggiori 0TA - tasso di saturazione Estate/Autunno 2022

66,6%
61,4% 51,0%

54, 7%
49,2%
38,2% 39.3% 37,3%
25,7% .
22.0% 222k
I I I -

Agosto Settembre Ottobre

W |talia W Spagna MGrecia ® Francia

NATIOHALE

Fonte: Utficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company al 15/08/2022 [“! JGENTIA
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

La Regione Veneto ha redatto la consueta analisi statistica a livello socio-economico del territorio, che riporta e aggiorna gli indicatori di congiuntura piu
rappresentativi della situazione veneta. E il turismo il settore pit premiato nella prima meta del 2022, come indicano i dati del Bollettino socio economico del
Veneto "I principali dati congiunturali (luglio 2022)" pubblicato a cura dell'Ufficio Statistica della Regione del Veneto e realizzato a partire dai dati Istat.

Nei primi sei mesi lo scenario internazionale si € caratterizzato per l'elevata incertezza legata al conflitto tra Russia e Ucraina e per le forti pressioni
inflazionistiche, rafforzate dalle quotazioni dei prodotti energetici e dalle scelte di politica monetaria. Prometeia ha fornito una previsione tendenziale per il
2022 del PIL del 2,9%, in linea con quanto prospettato nel DEF (Documento di Economia e Finanza), mentre per il Veneto e attesa una crescita del PIL pari al
+3,4% nel 2022.

Le presenze turistiche in Veneto nel primo quadrimestre 2022 sono piu che triplicate rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente, quando le limitazioni
agli spostamenti erano ancora stringenti. Non si sono comunque ancora raggiunti i livelli del 2019 (-19,9%). Tra le destinazioni piu forti spicca il Lago di
Garda, che supera i livelli pre-Covid (+0,9% nel primo quadrimestre 2022 rispetto allo stesso periodo del 2019). Recuperano montagna e terme, mentre le
citta d‘arte risultano essere le piu penalizzate. Le presenze degli italiani risultano allineate a quelle di gennaio-aprile 2019, ma gli stranieri sono ancora un
terzo in meno rispetto allo stesso periodo. Si evidenzia il ritorno dei tedeschi (solo il 5,6% in meno nel primo quadrimestre 2022 rispetto agli stessi mesi del
2019). Inoltre, nel primo trimestre 2022 € quadruplicata la spesa degli stranieri in Italia raggiungendo quota 0,7 miliardi di euro (a fronte di 0,9 miliardi del
2019).

Da un confronto con i dati del 2021, lo scenario indica che la ripresa e stata per lo piu merito del turismo domestico: nel 2021 i veneti hanno trascorso oltre 8
milioni di notti nella propria regione (+11,2% rispetto al 2019, +6,5% nel primo quadrimestre 2022 rispetto allo stesso periodo del 2019).

Fonte: Bollettino socio-economico del Veneto — | principali dati congiunturali (luglio 2022), Ufficio statistico del Veneto
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Continua nel 2022 la ripresa del mercato del lavoro. In Veneto le imprese risultano in lieve crescita con un +0,6% nel primo trimestre 2022 rispetto allo
stesso periodo dell'anno precedente; a crescere di pit sono le imprese del comparto costruzioni, grazie agli incentivi fiscali.

Aumentano le esportazioni regionali: +19,9% nel primo trimestre 2022 rispetto all'anno precedente. Buone anche le prospettive nel settore vitivinicolo: nei
primi tre mesi del 2022 il Veneto ha esportato vino per un valore complessivo di 612 milioni di euro, ovvero +22,5% rispetto allo stesso periodo del 2021.

Il trend del mercato del lavoro veneto nel 2022 e positivo, come indicano i dati di Veneto Lavoro. Nelle imprese private sono 183 mila le assunzioni nel
secondo trimestre 2022 (+20% rispetto al secondo trimestre 2021).

Crescono nel secondo trimestre 2022 rispetto allo stesso periodo del 2021 del 35% le assunzioni a tempo indeterminato, del 18% quelle a tempo
determinato e dell'11% i contratti di apprendistato. Vengono contrattualizzati per lo piu italiani (70%), uomini (58%), e per oltre la meta adulti.

In totale in Veneto gli occupati crescono del 4,1% nel primo trimestre 2022 rispetto allo stesso periodo del 2021, mentre i disoccupati calano del 16%.

Fonte: Bollettino socio-economico del Veneto — | principali dati congiunturali (luglio 2022), Ufficio statistico del Veneto
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto
| principali dati congiunturali

ﬁ Contesto nazionale

Variazioni % rispetto al mese precedente

luglio 2022

Totale
Indice del fatturato delle imprese [ —
industriali
Estero
Consumatori
Imprese Totale
Industria
Clima di fiducia e
Servizi di mercato
Commercio al dettaglic
Totale
Indice del valore delle vendite Alimentari
Non alimentari
s Al consumo 0,
o Alle produzione dell'industria .
Prezzo del petrolio Brent ($/barile) (a) 122,71(113,34| 104,58| 117,25| 97.13| 8651| 74,17| B81.,05| 83.54| 7449| 70,95| 7517| 73,16
Cambio euro/dellaro (a) 1.0566 | 1,0579| 1,0819| 1,1019| 1,1342| 1,1314 | 1,1304| 1,1414| 1,1601 | 1,1770| 1,1772 | 1,1822 | 1,2047

(a) Valori assoluti

Persistono le tensioni sui mercati delle materie prime e le conseguenze sui prezzi delle commeodities. |l prezzo del petrolio Brent continua crescere anche a giugno 2022. Sul mer-
cato valutario, il dollaro continua ad essere forte nei confronti dell’euroc. L'inflazione in ltalia a giugne 2022 & in aumento dell’1,2% su base mensile e dell'8,0% su base annua. Le
tensioni inflazionistiche continuano a propagarsi dai beni energetici agli altri comparti merceologici, nell’ambito sia dei beni, che dei servizi. A maggio 2022 i prezzi alla produzione
dellindustria aumentano dello 0,6% su base mensile e del 34,6% su base annua. A giugno 2022 si stima una diminuzione dell'indice del clima di fiducia dei consumatori, mentre
con riferimento alle imprese la fiducia & in miglioramento in tutti | comparti.

Fonte: Elaborazioni dell Ufficia di Statistica dells Regions dsl Venato su dati latat, ELA - U.S. Energy Information Administration, Bancs d'ftalia
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto _
| principali dati congiunturali luglio 2022

EC Prodotto interno lordo

LE PREVISIONI IL CONFRONTO
Variazioni % rispetto all’anno precedente 81 M Var.% 2021/20 W Var. % 2022/21 7,4
2021 2022
Veneto | ltalia | Veneto | Halia
Prodotto intemo lordo 7.0 6,6 34 29
Spesa per consumi finali delle famiglie 4,7 54 34 28
Investimenti fissi lordi 17.5 17,0 10,0 99
PiL PROCAPITE 2021 PRODUTTIVITA 2021(%)
(migliaia di euro) (migliaia di euro)
Veneto 338 Veneto 706 ﬁ a g g 2 -; g .g
italia 300 ltalia 683 ] * : £ &2 3 3
< ) 3

(*) Valore aggiunto per unité- di lavero

In questi mesi lo scenario internazionale si caratterizza per I'elevata incertezza legata al con-
flitto tra Russia e Ucraina e per le forti pressioni inflazionistiche, trainate dalle quotazioni dei

LO STORICO - VENETO

prodotti energetici e dalle scelte di politica monetaria. || Fondo Monetario Internazionale

prevede nel World Economic Outlook uscito ad aprile un rallentamento dell'economia: la
2020 2020 | crescita globale sara del 3,6% nel 2022, 0,8 punti percentuali in meno rispetto alle prece-
{valorni reali) Var. % {valori comrenti)

Valori in milioni | 2020/2019 | Valori in milioni | denti proiezioni di gennaio. Per I’Area Euro la Commissione europea annuncia un aumento
diexo Sreu del PIL del 2,6%. In tale scenario, Prometeia fornisce una previsione tendenziale per il 2022
Prodotto intemo lordo 1442213 97 152.340,6 del Prodotto Interno Lordo italiano del 2,9%, in linea con quanto prospettato nel DEF. Per
x:aﬁp:@ Tﬂm finali 81.589,4 127 836797 il Veneto & attesa una crescita del PIL pari al +3,4% nel 2022. Per i consumi delle famiglie
lvestinaiit b tonk 28.486,1 105 297901 e per gli investimenti fissi lordi in Veneto & prevista una crescita, rispettivamente, del 3,4%

e del 10,0% nel 2022.

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio di Statistics della Regione del Veneto su dsti e previsioni Istat, C pes, FM) e P ia (dsti disponibili a lugiic 2022)
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali luglio 2022
o0
lgg Le Imprese: il contesto
LE TENDENZE LO STORICO - VENETO
Variazioni % 2021
= FeVeneto su ltalis
1 Trimn. 2022 /1 Trim. 2021 | | Trim. 2022 / IV Trim. 2021 Veneto ltalia
et prmTY o P Imprese totali 429.779 5.164.831 83

Imprese totali 06 0,2 0,0 0,1 Settori
Settori Agricoltura 64.710 724.346 89

A;\gricohun 3‘? -?-; 3'6 3'? Industria 50.829 493143 103

ndustria ), -1, 1 4 2 =

Costruzioni 19 16 06 05 Costrution! BT TRt L

e 08 02 00 o Servizi 251.255 3.192.456 79
leimpreseatigane | 03 | 02 | 01 | 03 |Le imprese artigiene | 123946 | 1.279.446 | 97

l B 259 Bt Up Rskonie Quota % su ltalla (@ Var. % | Trim. 2022 /| Trim. 2021
— r. im. i
Stanupimmeﬁye.ﬂ -‘m 1.110 7.9 W Quota % s s o o
i 25 4 ra

Fallimenti 2021 +4,5% rispetto al 2020 e -25,5% rispetto sllo stesso periodo
2019

Il primo trimestre 2022 si chiude con una lieve crescita del numero di im-
prese venete rispetto ai corrispettivi mesi del 2021: nel periodo genna-
io-marzo 2022 si registra un +0,6% rispetto al medesimo periodo dell’anno
precedente, una dinamica imprenditoriale in linea con quanto avvenuto nei
trimestri precedenti, mentre per guanto riguarda I'andamento congiuntu-
rale si registra una situazione invariata rispetto all'ultimo trimestre del 2021,
La crescita regionale & pill o meno in linea con quanto avvenuto in ambito
nazionale (+0,2%). A livello settoriale, i cali regionali registrati nel compar-
to agricolo e nel ramo industriale sono pili che compensati dalla crescita
di imprese attive nei settori delle costruzioni, determinata in buona parte
dall'introduzione dei nuovi incentivi fiscali per la riqualificazione edilizia, e
dei servizi.
Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati InfoCamers, Registro Imprese e Cerved

Varlazione %

lombardia
Campania
Lazio
Veneto
Emilia Romagna
Sicilia
Piemonte
Toscana
Pugha
Calabria
Sardegna
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali luglio 2022
Interscambio commerciale I mercati e settori i dinamicined primi 3 mesi del 2022
AR i
ioni min di euro "*:‘512‘"
Ver. % gen-mar 2022/ ’
- 2021 2021 min. euro | Quota % 2021 | Var. % 2021/20 9 : “
Veneto 19.9 70.252 13,6 16,7 UsA
Italia 229 516.262 100,0 18,2
Quota sul totale regionale  8,9% 14,8% 11,2%
- fmploctations 1 settori &  settori pkd dinsmici nei primi 3 mesi de1 2022
'ar. % gen-mar 2022/ 621
gen-mar 2021 2021 min. euro | Quota % 2021 | Var. % 2021/20 mmln il & S0 m’ﬂ‘"
Veneto 425 53.304 114 285 (‘
ltatia 42,9 266,008 100,0 248 @@ iR
e Metalli
Macchinarl Chimica e
Saldo commerciale Export/PIL (%)
2021 ol ewro i Quota sul totale regionale 17,6% 11,7%
Veneto 16.949 427 ¥
Italia 50.253 291 Le principali regioni esportatrici

L'export veneto prosegue il cammino sul sentiero di crescita avviato lo scorso anno:
nei primi tre mesi del 2022 |'export regionale mostra una dinamica positiva e molto
sostenuta (+19,9% rispetto alio stesso periodo del 2021). Va rilevato, tuttavia, che
il consistente incremento in termini di valore sperimentato dalle esportazioni regio-
nali potrebbe riflettere, in parte, anche I'incremento dei prezzi generato dall’au-
mento dei costi dei trasporti internazionali e delle materie prime,

A trainare |‘export veneto sone i settori delle lavorazioni metallurgiche, delle appa-
recchiature meccaniche e delle produzioni chimiche-farmaceutiche. Le performan-
ce risultano positive anche per tutti gli altri comparti del Made in Veneto.

Quanto ai mercati di destinazione, si segnala il sensibile aumento delle vendite
verso tutti i principali mercati di sbocco, ad eccezione di quello elvetico, con picchi
in Germania, USA e Francia. Tornano a crescere anche le vendite verso il mercato
britannico (+21,6%) ma restano ben lontane dal recupero dei valori registrati nei
primi tre mesi del 2019 (-10,9%).

2022 e 2021 deti provvisori

Bivar, % 2020/2019 M Var. % 2021/2020

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati Istat e Prometeis
DMO
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto
| principali dati congiunturali

N || turismo: la buona partenza del 2022

e 300
{ Gox
s

LE PRESENZE TURISTICHE INDICANO PER IL VENETO IL

ﬁ/i TRIPLICARSI DEI PERNOTTAMENTI IN STRUTTURE RICETTIVE

1° quadrimestre Anno

222 |z | acane | 2 2@ | apvee | s
Totale 9.051.236 2718 -19.971.236.629 | 50.637.853 55.8 -28.9
Strutture ricettive
alberghiere 5.615.945 360,1 -21,3| 32.835.188 | 20.272.331 57.4 -38,3
extralberghiere 3.435.291 183, -17,5| 38.401.441 | 30.365.522 54,8 209
Provenienza
italiana 4.577.502 1234 -09| 23.067.999| 22.344.561 29,7 3,1
straniers 4473738 10625 -33,1| 48.168.630 | 28.293.292 85,4 41,3

Le presenze turistiche nel primo quadrimestre 2022 risultano in Veneto pil che triplicate
rispetto allo stesso periodo del 2021, quando le limitazioni agli spostamenti erano ancora
stringenti; il confronto con lo stesso periodo del 2019, mostra una contrazione di circa il
20%.

Con le festivitd pasquali e I'inizio della primavera, i flussi turistici diretti verso il Veneto
iniziano a lievitare, tanto che il mese di aprile comincia a reggere il confronto con lo stesso
mese pre-pandemia.

Nei primi quattro mesi dell’anno le localita del Lago di Garda sono le prime a vedere un
$egno Positivo rispetto a quanto si registrava prima della pandemia (+0,9%), e la stagione
& solo alle porte. Il recupero della destinazione termale e della montagna & evidenziato
da una perdita di presenze a una sola cifra rispetto a quanto succedeva a gennaio-aprile
2019, ultimo anno di normalita. Mentre le citta d'arte, le pil penalizzate, iniziano solo ora
a vedere il ritorno dei turisti stranieri, tanto importanti per queste destinazioni.

Se le presenze degli italiani risultano allineate a quelle di gennaio-aprile 2019, superando
le cifre pre-pandemia al lago, in montagna e alle terme, nel complesso pesa ancora la
bassa presenza degli stranieri (ridotti di un terzo rispetto al 1° quadrimestre pre-covid).
| tedeschi sono tornati nelle apprezzate destinazioni venete, tanto che la loro presenza
risulta ridotta solamente del 5,6% rispetto ai primi mesi del 2019.

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio i Statiztica della Regione del Veneto zu dati prowvizori lztat - Regione Veneto

luglio 2022

FORTE RIPRESA, CON CIFRE SUPERIORI ALLA
SITUAZIONE PRE-PANDEMIA PER IL LAGO
Milioni di presenze turistiche nelle destinazioni venete. Il 1° quadrimestre
di ogni anno

2019 2020 2021 2022

68 QUANTO CI
AVVICIANIAMO
ALL'ULTIMO
ANNO DI
NORMALITA'?
| Varss
1°quadr.2022/
1° quadr.2019
49 Citta d'arte -27,3%

1,4 1,4 Lago +0,9%
11’: /1,2 Montagna  -7,6%

v 0,8 Terme -8,1%
09 ‘Ufg Mare 26%

DM
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali luglio 2022
‘:N;SEntrate e uscite economiche del turismo internazionale
d LA SPESA DEGLI STRANIERI IN ITALIA E DEGLI IL RECUPERO NELLE REGIONI DOVE GLI STRANIERI

ITALIANI ALL'ESTERO (miliardi di €) SPENDEVANO DI PIU

Spesa dei turisti stranieri (miliardi di €). 1° trimestre degli anni 2019:2022

2019, anno pre-pandemia

UE27 italia Resto del mondo
1 D e
Y, Veneto
2021, laripresa
Italia Toscana
L s < o
Trentino AA. B 2020
<axmm 1 T e 2021
= 2022
. . - . Emilia Rom.
1° trim.2022 in forte crescita rispetto al 1° trim.2021 St
UE27 Italia Resto del‘mo‘ndn Liguria
quadruplica S duadruplical W Py
_ : Friuli V.G.
i v Campania

In ltalia, cosi come succede in Veneto, le entrate dovute al turismo straniero sono sempre pill rilevanti delle uscite, cioé di quanto spendiamo all’estero (si veda lo
spessore delle frecce verdi rispetto a quelle ocra del grafica). E anche la velocitd di recupero & diversa: nel primo wrimestre 2022, rispetto allo stesso periodo dell’anno
precedente la spesa degli italiani all'estero & raddoppiata, mentre quella degli stranieri in Italia & addirittura quadruplicata, segno della forte attrattivita del nostro terri-
torio. Tali stime comprendono le spese sostenute per alloggio, ristorazione, acquisti e i servizi usufruiti una volta giunti a destinazione, come la visita a musei, 'accesso
a spettacoli, escursioni guidate, noleggio veicoli, al netto del viaggio a/r.

La ripresa dei viaggi a medic-lunga percorrenza & importante per tutti, ma soprattutto per le regioni che prima della pandemia vedevano ingenti somme provenienti da
turisti e viaggiaton stranieri. Tra queste, spicca il Veneto che sta tormando ai valon pre-covid: 0,7 miliardi di euro nel 1° timestre 2022 contre 0,9 del 2019.

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regione del Vensto su dati provvizori Bancs d'ltalia

/" CONVENTION & VISITORS BUREAU



2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali luglio 2022

&1 'apporto del turismo internazionale in Veneto
= IMPORTANTI SEGNALI DI RIPRESA ... VERSO LE CIFRE 2019 IL VENETO PRIMA REGIONE TURISTICA,

La spesa degli stranier in Veneto e dei veneti all’ estero (miliardi di €) ANCHE GRAZIE AL RITORNO DEGLI STRANIERI
Presenze turistiche per p i e regione di destinazi
(milieni e quota %). Anno 2021
2019, anno pre-pandemia wStramieri - faliani
UE27 Veneto Resto del mondo Veneto Z ' 50,6 milioni (17,5%)

n Trentino AA © 35,7 {12,3%)
24 B Toscans - 313(10.8%)
Emilia Rom. 30,8 (10,7%)
=== - =103 i T
Puglia  13,9(4.8%)
Lazio 12,9 (4,5%)
Liguria 11,8 (8,1%)
_ Campania 10,7 (3.7%)
2021, laripresa Sardegna 10,6 (3,7%)
Sicilia 9,7 (3.4%)
UE27 Veneto Resto del mondo Marche 9,6 (3.3%)
7 Z Piemonte ©9,3(3.2%)
~ ot Friuli V.G. 7.3 (2,5%)
4 Calabria fI° 6,0 (2,1%)
. Abruzzo 5,2 {1,8%)
Y [ 04 & 3 Umbria - 4,4 (1,5%)
? o 4 Valle d'Aosta | 1,9 (0,7%)
Basilicata |~ 1,8 (0,6%)
Molise | 0,5 (0,2%)

La ripresa del 2021 & dovuta essenzialmente alle vacanze degli italiani: con le limitazioni agli spostamenti e |a ritrosia degli individui nell'affrontare viaggi a lunga
percorrenza, il turismo domestico si & rivelato di fondamentale importanza, soprattutto quello intraregionale. | veneti hanno trascorso nel 2021 pil di 8 milioni di nott
in localitd della propria regione, in aumento anche rispetto alla situazione pre-covid (+11,2%) con una crescita che continua nell’anno in corso (+6,5% rispetto 1° qua-
dr.2019). Sono mancati, per forza di cose, gli stranieri che per il Veneto nel periodo pre-covid rappresentavano il 65% dei clienti delle strutture ricettive. La spesa degli
stranieri in Veneto & cosi passata dai 6,2 miliardi di euro del 2019 ai 2,3 del 2020, con una importante npresa nel 2021, quando si giunge a superare i 3 miliardi. Queste
cifre rappresentano quanto viene speso per vitto-alloggio e per tutte le altre tipologie di servizi una volta giunti a destinazione. ll recupero della spesa dei turisti europei
& stato considerevole: | 2,5 miliardi di euro spesi dagli ospiti provenienti dall'UE27 nel 2021 stanne a grandi passi avvicinandosi ai 3,8 dell’'ultime anno pre-pandsmia.
Invece le somme spese in Veneto dai turisti provenienti da nazioni extra-UE rappresentano nel 2021 ancora un quarto delle cifre del 2019

Mel 2021 il Veneto ritoma ad essere la prima regione della penisola per numerco di presenze turistiche, guadagnando anche in termini di quote di mercato: nel 2019
accoglieva il 16,3% delle presenze registrate in tutta ltalia, nel 2020 viene sorpassata di poco dal Trentino Alto Adige, regione che ha potuto godere di una maggior
tenuta dei flussi stranieri, nel 2021 torma in vetta con il 17 5%.

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regions dsl Veneto su dati Bancs d'italia e lstat
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto
| principali dati congiunturali

Il Mercato del Lavoro
] CRESCE L'OCCUPAZIONE...

| Veneto | Italia
_ | Maschi | Fermmine Totale | Totale
T

Numero

| trim. 2022 1.209.788 926306 2136094 22737.318

WVar % | trim 2022 / | trim 2021 49 73 59 4.1

War % 2021 / 2019 -37 -3,0 -34 24
Tasso di occupazione

Anno 2021 73,5 57,7 65,7 58,2

Annc 2020 745 55,8 65,2 57,5

Anno 2019 76,0 39,0 57,3 59,0

| DISOCCUPATI

Numero

| trim. 2022 56.317 59.035 115352 2.173.885

Var % | trim 2022 / | trim 2021 -149 37 -6,3 -16,0

Var % 2021 / 2019 18 -18,2 9.5 -6,8
Tasso di disoccupazione

Anno 2021 4.6 6,2 53 2.5

Anno 2020 4,7 7.6 3,92 2.3

Anno 2019 43 7.3 56 .9

Secondo i dati Istat della Rilevazione sulle forze di lavoro, dopo il difficile anno pas-
sato per 'emergenza sanitaria, nel 2021 I'occupazione torna a salire anche se non
sono ancora raggiunti i livelli del 2019. E i segnali di ripresa continuano anche nel
primo timestre del 2022. Rispetto al primo trimestre 2021, nei primi mesi dell'annc
in Veneto si registranc 119 mila occupati in pil {ovvero, +5,9%), il numero di disoc-
cupati diminuisce (circa -8 mila, -6,3% in tre mesi), cosi come quello degli inattivi
15-64 anni (-110 mila, -11%). | tassi seguono la stessa dinamica: |l tasso di occupa-
zione toma ai livelli pre pandemia ed & pari a 67,3%, l'indice di disoccupazione si
attesta a 5,1% e quello di inattivith 29%.

Fonte: Elabarazioni deli'Ufficio di Statistica della Regione dsl Vensto su dati Istat

luglic 2022

...E DISOCCUPATI E INATTIVI DIMINUISCONO

Tasso di disoccupazione 15-64 anni (*) Tasso occupazione 15-64 anni (*)

i il Veneto 67,3
e
114 10,9 574 ,
tali
104 ala il 66,4
8,9
g
631 63,5
2l
71 611
7% i 59,1

6 Veneto 5.8 551
5,1
5 57157,6

. Tl far ol e vl le vz 55 ol e el o=l 2 ]2 e
2 sla] EENRAES h‘éa REEGEEELERERD 1|z13'|a§‘
mestre | Trimestre| Trime rimes
018 2019 i R g Toie | T i o
£ ;
-
Tasso di inattivita 15-64 anni (*)
40
37,1
384
369345 ftalia 35,1
344
32,6
22
30'13,5 Veneto 29,0
28+
264
24
Tl s lalrlz 7l [r Tzl 2zl 7] & §
Trimestre Trimestre Trimestre Trimestre
2018 2019 £
; =
() Tasso di ions = {Occtipati/Popalazions i rifer 1100 =

Tasso di n‘iso:t'upazmns = :’Persone n cerca di lavore / Forze Lavorolx100
Tasso di inattivitd = {Inattivi / Popelazione di nferimenta) x100
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto _
| principali dati congiunturali luglio 2022

Il Mercato del Lavoro: |'impatto Covid-19

Assunzioni a tempo ind i d inato e di app fi Venet:
Gli ultimi dati pubblicati da Veneto Lavoro registrano un trend positivo del mercato 200.000 +
del lavoro veneto nel 2022 relativamente ai lavoratori dipendenti nelle imprese 180,000 -

private. Nel secondo trimestre 2022 si contano quasi 183mila assunzioni, in crescita
del +20% sull'anno precedente e valore raddoppiate rispetto al periodo aprile-giu- 160.000 -

gno del 2020. Le assunzioni a tempo indeterminato nel secondo timestre segnano

il +35% sul 2021, quelle a tempo determinato +18%, mentre guelle in appren- B
distato +11%. Il saldo tra assunzioni e cessazioni nel pimo semestre del 2022 & 120.000 -
ampiamente migliore sia rispetio al dato del primo semestre 2021, periodo in cui el
economia e mercato del lavoro si avviavano versc una ripresa ancora esitante tra
lockdown e riaperture, sia rispetto al 2020, caratterizzato dal crollo causato a marzo £0.000
S22 3 888 8 283 8 2=
Assunzioni (*) per macrosettore e per alcuni settori nel primo semestre. r°~f R_ R_ E 2 2 2_ 3 ] § § § 8 g
A 200202 Vet EEEEEEEEEEEEEE
T o T o = s
Fonte: Elabarazioni deli'Ufficio di Statistica della Regione del Vensto su dati Vensto Lavoro — La bussols
2020 37.672| 57.659| 121.850 12779 Av868| M7187| Y mertrdsl Grorveneto el seconda timesire 20007, Luglio 2072
2021 36266 70.655| 150.289 15.162| 53.615| 257210| dall'emergenza sanitaria. | lavoratori assunti nella prima meta del 2022 sono soprat-
2022 34426 88.817| 212264 20152| 88752| 335507| TULO italiani (il 70% del totale assunti), uomini (il 58%) e adulti per oltre la meta (un
terzo i giovani). A livello territoriale, dopo aver pagato i costi pil rilevanti della crisi
pandemica, le province di Venezia e Verona, ad elevata propensione turistica, sono
Ve ) 8.6 4.0 742 St 20 343 quelle che trainano positivamente il bilancio occupazionale veneto, a conferma del
Var. % 2022/2021 5.1 25.7 41,2 329 65,5 304| periodo favorevole per il settore dei senvizi turistici.

"} Rappoerti di lavoro a tempo indh inato, d i edi i

PP

Fonte: Elsborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regions dsl Venste su dati Vensto Lavero — La buszala “Il merceto dsl lavoro vensto nel secondo trimestre 20227, Luglic 2022

PADOVA |

/

CONVENTION & VISITORS BUREAU




2.2. IL TURISMO in Veneto

Le statistiche sui turisti pernottanti in Veneto indicano il graduale ritorno ai numeri del 2019. | turisti registrati dalle strutture ricettive venete nei primi sette mesi
del 2022 sono raddoppiati rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente.

La ripresa si verifica nel periodo pasquale (ad aprile 2022 i turisti sono otto volte quelli dell'anno precedente), e continua fino a luglio, mese in cui il Veneto
torna molto vicina alle cifre pre-Covid: si supera luglio 2019 in quanto a numero di turisti (+1,3%), ci si avvicina in quanto a pernottamenti (-3,5%).

Rispetto al 2019, nei primi sette mesi del 2022 gli italiani aumentano (+1,4%), mentre gli stranieri stanno tornando alle cifre del periodo pre-Covid (-21,9%).
Dopo un periodo in cui stato essenziale I'apporto del turismo domestico, ora i mercati esteri aumentano la loro presenza nella Regione, e diversi mostrano un
segno positivo anche rispetto ai tempi precedenti alla crisi sanitaria, a partire dai tedeschi (+4,9% degli arrivi), ma anche gli austriaci (+8,7%), gli svizzeri
(+6,9%), ed i belgi (+2,7%).

Il bimestre estivo giugno-luglio comincia ad essere paragonabile allo stesso bimestre 2019 (arrivi -2,9%, presenze -3,2%).

A sequire, le tabelle sul movimento turistico nel periodo gennaio-luglio 2022, confrontato con lo stesso periodo degli anni precedenti:

+PADOVA
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

Movimento di turisti per mese
Periodo gen-lug 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze

Var%

2022 Var% 2022/21 Var% 2022/19 2022/21
Gennaio 723927 794 499 111.283 400922 2603 448 1.959 645 2 118.683 489 229 1.178.919 1410 =398
Febbraio 839.309 777.509 227.922 561.433 1463 331 2.069.021 2.112.538 722 355 1.433.508 98,4 30,7
Marzo 1.096.623 73.746 153.876 714.017 364,0 349 2 686.842 436.737 £15.788 1.901.355 2088 292
Aprile 1.669 953 9.900 169387 1.397 040 7248 -16,3 4 586.365 195 808 606847 3.956 722 552.0 137
Maggio 1.811.491 78.331 703.165 1.591.063 1263 12,2 5.310.091 352.004 2197 816 4961 467 1257 5,6
Giugno 2 684 599 610.684 1.451 936 2.488.056 71,4 7.3 10.351.458 2.175.989 5.879.057 10.050.915 71,0 29
Luglio 2 852 858 1.369.071 2322 421 2889 765 24 4 1.3 13.168.258 6.284 409 11.025 260 12.706.061 15,2 35
Totale periodo 11.678.760 3.713.740 5139.990  10.042.296 95.4 14,0 40.131.680 13.676.068 21.536.352 36.188.947 68,0 9.8
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

TIPO DI STRUTTURA RICETTIVA

Arrivi Presenze

Var%

2019 2020 2021 2022 Var% 2022/21 Var% 2022/19 2022/21
Gennaio 576.264 624 057 86.062 308.011 2579 466 1.340.707 1.413.818 215579 765.455 2551 429
Febbraio 661.968 584.326 172.509 416 679 1415 37,1 1.426.216 1.369.846 390.259 941 601 1413 2340
Marzo 856.835 55074 121876 530.628 3354 38,1 1.876.517 187.892 307.337 1.278.971 3161 318
Aprile 1.102.325 6516 130671 856.755 5657 223 2492 331 45532 307.348 2.056.371 569 1 175
Maggio 1.207.583 42.275 389 866 982.719 152,1 186 2.788.248 123.565 847.394 2.494 421 194 4 -105
Giugno 1.503.806 309.132 776.699 1.317.729 69,7 124 4029018 742 576 2.188.923 3.777.941 726 62
Luglio 1.571.212 694256 1.155.904 1.461.566 26,4 7.0 4.703.229 2135123 3.814.559 4.405.240 15,5 6,3
Totale periodo 7.479.993 2.315.636 2.833.587 5.874.087 1073 21,5 18.656.266 6.018.352 8.071.399 15.720.000 94.8 15,7
Gennaio 147 663 170.442 25 271 92 911 268.4 371 £18.938 704.765 273650 413 454 51,1 332
Febbraio 177.341 193.183 55413 144754 161,2 184 642.805 742,692 332.096 491.907 48 1 235
Marzo 239.788 18.672 32.000 183.389 473 1 235 810.325 248 845 308.451 622.384 101,8 232
Aprile 567 628 3.384 38.716 540 285 1.2955 48 2.094.034 150276 299 499 1.900.351 5345 92
Maggio £03.908 36.056 313.299 608.344 942 0,7 2521843 228.439 1.350.422 2 467.046 827 22
Giugno 1.180.793 301.552 675.237 1.170.327 73,3 0,9 6.322 440 1.433.413 3.690.134 6.272.974 70,0 0,8
Luglio 1.281 646 674815 1166517 1.428.199 224 114 8 465029 4149286 7.210.701 8.300.821 15,1 19

]

Totale periodo 4.198.767 1.398.104 2.306.403 4.168.209 80,7 -0,7 21.475.414 7.657.716 13.464.953 20.468.947 52,0 -4,7

Alberghieri

Extralberghieri

oMo
ma o
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

PROVENIENZA
Arrivi Presenze
Var%
2019 2020 2021 2022 Var% 2022/21 Var% 2022/19 2022/21

Gennaio 358.530 404.433 98.909 291.070 1943 -18,8 995.313 1.100.706 417513 823.795 973 -17.2

Febbraio 383.202 379.178 201.6M1 348974 73,0 -89 923.766 975899 606.6098 822.070 36,56 -11.0

Marzo 477155 54117 133.640 394 873 1955 -17.2 1.130.786 312.527 515246 972176 88,7 -14.0

Italiani Aprile 609.140 8924 148590 610631 3110 0,2 1.569.529 156.971 5009836 1.449.057 1842 -T7
Maggio 527.408 74.323 452240 595.506 3,7 12,9 1.394.009 304.871 1.187 265 1.498.184 26,2 7.5

Giugno 826.573 472118 850.185 890.369 4.7 7.7 2.905973 1.626.303 3.022.366 3.054.022 1,0 5,1

Luglio 769.655 794.602 978.624 BY7.526 -10,3 14,0 3.616.694 3.443.251 4.446.066 3.573.091 -19.6 -1,2

Totale periodo 3.951.672 2.187.696 2.863.859 4.008.949 40,0 1.4 12.536.070 7.924.528 10.705.080 12.192.395 13.9 -2,7

Gennaio 365.388 390.066 12.374 109.852 7878 -69.9 964.332 1.017.877 71.7186 355124 3952 63,2

Febbraio 456.107 398331 26.251 212.459 7093 -53.4 1.145.255 1.132.639 115.657 611.438 4287 -46.6

Marzo 619.468 19.629 20236 319.144 1.477 1 -48.56 1.556.056 124 210 100.542 926179 8242 -403

Stranieri Aprile 1.060.813 976 200797 786.400 3.6814 -26.9 3.016.836 38.837 96.911 2. 507 665 24876 -16.9
Maggio 1.284.083 4.008 250925 895.557 296.,8 -22.5 3.816.082 47133 1.010.551 3.463.283 2427 -11.6

Giugno 1.858.026 138.565 601.751 1.597.687 165,5 -14,0 7.445.485 549.686 2.856.691 6.996.893 1449 6,0

Luglio 2.083.203 574.469 1.343.797 2.012.239 487 -3,4 9.551.564 2.841.158 6.579.194 9.132.970 38,8 -4.4

Totale periodo 7.727.088 1.526.044 2.276.131 6.033.347 1651 -21,9 27.585.610 5.751.540 10.831.262 23.996.552 121,56 -13,0

Fonte: Elaborazioni delfUfficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto




2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

Movimento di turisti per provincia di destinazione
Periodo gen-lug 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze

Vari Vark Vari

2022/21 2022/19 2022/21
Belluno 586.032 364.473 325173 554440 70,5 5.4 2160567 1547286 1246178  1.042.008 55,8 10,1
Padova 1.060.882 340013 449 302 853.585 90,0 195 3056710 1061711 1331407 2648534 93,9 13,4
Rovigo 184.640 85.300 124 258 169.230 36,2 83 866.855 438210 675.504 802 566 18,3 7.4
Treviso 585360 171.047 204.119 301.460 918 2331 1.272 861 504.161 648753 875.020 35.0 31,2
Venezia 5.854.827 1755055 2462359 5035219 1045 -14,0 21.462.843  6.819.325 11.727.979 19.447.049 65,8 94
Verona 2013615 806.758 1344828 2649512 97.0 91 10.053.109 2666042 5132080 0379046 82,7 67
Vicenza 493 395 190.194 229 951 388.841 69,1 212 1.258.735 £30.333 770542  1.093.725 419 131
Totale 11.678.760  3.713.740  5.139.990 10.042.296 95,4 -14,0 40.131.680 13.676.068 21.536.352 36.188.947 68,0 9,8
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

Alberghieri

Extralberghieri

TIPO DI STRUTTURA RICETTIVA

Belluno
Padova
Rovigo
Treviso
Venezia
Verona
Vicenza
Totale
Belluno
Padova
Rovigo
Treviso
Venezia
Verona
Vicenza
Totale

Arrivi Presenze

Var% Vari Var%

2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19 2022/21
377.224 231.072 187.508 350.981 87.1 7.0 1.243.207 851.054 567654  1.106.046 948 11,0
952 500 207 500 391 696 753.497 92 4 209 2 466.793 721,654 931010 2178557 134.0 17
85.844 31.310 30 604 65.785 66,1 234 175.783 78.371 111.687 141.524 267 195
459 722 124 509 137.638 280304 1037 -30.0 816.552 251 502 300.460 530.782 74.4 3390
3555824 1035395 1231595 2724758 121,2 234 8034228 2691620 3000042 7417638 80.8 7.0
1.641.507 444 650 667388 1380079 1083 153 4158320 1040817 1814576 3651179 1012 12,2
407.273 150.201 178.068 308.783 73.4 242 861374 382 344 427 970 685274 60,1 -20.4
7.479.993  2.315.636  2.833.587  5.874.087  107.3 -21,5 18.656.266  6.018.352  8.071.399  15.720.000 94,8 15,7
208.808 132 501 137 575 203 468 47.0 26 917360 595 332 678524 836.052 232 8.0
108.283 43.314 57 606 100.088 73.7 76 580017 340.057 400397 469 077 17.4 203
08.796 53.000 84 654 103.445 222 47 691072 350 839 566.817 661.042 16,6 43
125.647 46.538 66.481 111.156 67,2 11,5 456.309 252 569 330.293 336.147 09 26,3
2200003 710660 1230764 2310461 87.7 05 12528615 4127705  7.818037 12020411 53.8 4.0
1.272.108 362108 677.440 1250533 85,9 1.0 5804780 1625225 3318413 5727867 72.6 28
86.122 30.003 51.883 80.058 54.3 7.0 307 361 256 080 342 572 408.451 19,2 28
4198.767  1.398.104  2.306.403  4.168.209 80,7 0,7 21.475.414  7.657.716 13.464.953 20.468.947 52,0 4.7
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

PROVENIENZA

Belluno
Padova
Rovigo
Treviso
Venezia
Verona
Vicenza
Totale
Belluno
Padova
Rovigo
Treviso
Venezia
Verona
Vicenza
Totale

I=1EL]]

Stranieri

Arrivi Presenze
Var% Var%: Var%
2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/21 202219
305.500 241714 247530 317 316 282 3.0 1187.803 1000657 1026819 1178804 14.8 08
£18.392 268.435 376.310 507 460 58.8 3.4 1.717.339 705053 1050624  1.708.804 62.7 05
103.373 £9.051 94.798 112.352 185 8.7 438.895 341 341 493213 462.099 6.3 53
266.985 115728 151.114 225810 49.4 154 624082 354 485 485014 494 917 19 20,8
1.356.348 880 421 1195884 1476516 235 8.9 5407953 3673268 5304973 5285567 04 23
1.011.851 454 501 609.279  1.007.639 65,4 0.4 2362463  1.254509  1.716.263  2.290.769 33.5 3.0
280 223 148.846 188.044 271.856 430 6.0 706 635 505.215 627 284 771.255 23.0 32
3.951.672 2.187.696 2.863.859  4.008.949 40,0 1.4 12.536.070  7.924.528 10.705.090 12.192.395 13,9 2,7
280.532 122 759 77.643 237133 2054 15,5 972 764 546.629 219.359 763.204 2479 21,5
442 490 72 478 72002 256125 2500 421 1.339.371 266.658 280783 939 640 2346 208
81267 16.249 29460 56.878 931 -30,0 427 960 96.869 185291 340 467 83.7 -20.4
318.384 55319 53.005 165650 2125 -48.0 647.879 1490 676 162.830 381.012 1340 412
4.498 479 865634 1266475 3558703 181.0 209 16.054.800 3146057 6423006 14161482 1205 11,8
1.901.764 352 257 735549 1641873 1232 3.7 7690646 1411533 3416726 7088277 1075 78
204172 41.348 41.007 116.985 1853 427 462.100 134118 143 258 322 470 1251 30,2
7.727.088  1.526.044  2.276.131 6.033.347 165,1 -21,9 27.595.610 5.751.540 10.831.262 23.996.552 1215 -13,0

Fonte: Elaborazioni dellUfficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Venefo
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

Movimento di turisti italiani per regione di provenienza
Periodo gen-lug 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze
Var% Var® Var%
2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19 2022 2022/21
Abruzzo 46.144 17.248 22 760 41174 809  -108 122 508 58.346 70.396 106.268 338  -13.3
Basilicata 15.308 6.235 7.828 13.811 764 103 51.208 30.685 38.353 43 575 136 149
Calabria 41.632 17.880 21.270 42.198 98,4 1.4 141.548 £8.040 115778 132.403 14.4 6.4
Campania 152.738 60.340 71.500 133.004 873 123 466.503 236.806 320.030 406.147 234  -13.0
Emilia-Romagna 337.880 170.864 197 639 328522 66,2 28 785.641 436.403 523.459 755.586 443 3.8
Friuli-Venezia Giulia 152.975 84.434 114.634 150.429 30.1 42 506.807 306.085 416.306 466.313 12,0 8.0
Lazio 240 548 95131 108.404 220445 1034 117 GEE.083 306.104 353775 606121 713 9.0
Liguria 79.501 20 269 41.816 72778 74.0 85 196.639 77.723 114.097 170.319 481 13,4
Lombardia 526.208 442 505 502.140 863.027 457 4.4 2.320.388 1.341.443 1000888  2.320.620 221 0.4
Marche 77.184 32 089 37.580 75460 954 48 180.349 00.637 101.755 167892 650  -1123
Molise 9104 3.263 4.400 5.244 87.0 94 25.502 11.245 16.326 24.005 531 2.0
Piemonte 243,135 99.162 135.004 233.806 73.2 3.8 600.240 275.862 300.023 564.842 416 7.3
Puglia 110.568 45324 53.106 105.081 975 50 356.641 184.164 230.240 324 924 41,1 80
sardegna 39.024 13.082 16.429 44051 1681 12,9 126.065 53.050 54.630 122203 80.2 3.0
Sicilia 112.365 43.330 53.187 113246 1129 0.8 384.421 208.115 200.524 380.089 30,8 1,1
Toscana 181.620 73.078 84.093 171529 1018 56 426.376 196.369 227 277 386.908 702 93
Trentino-Alto Adige 226.825 156.265 231.037 249.538 8.0 10,0 827.373 553.288 866.372 870.023 1,5 6.2
Umbria 30.275 17.082 19.351 37.374 931 48 104.661 50.188 50.061 97.377 62,1 7.0
Valle d’'Aosta 7.795 2714 4.056 6.034 710 11,0 22 708 8.837 14.002 10.084 28,1 -16.0
Veneto 1.002.564 777.483  1.046617  1.090.308 472 8.8 4.197.319 3410058 4561008  4.217.526 76 05
Totale italiani 3.951.672 2.187.696  2.863.859  4.008.949 40,0 1,4 12.536.070 7.924.528 10.705.090 12.192.395 13,9 27

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisor Istat - Regione Venefo
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

Movimento di turisti stranieri per stato di provenienza
Periodo gen-lug 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze
Var% Var 4069 259 651 6518 9012 602 15.403 1068 2808 20786 6402 349
Sk il L e These G iw0 e o29: e omam e 1 i s 497
Argentina 58.541 10.200 1.882 28172 13969  -519 125.854 24.498 6.016 60667 9084  -518 15292 3971 e 21917 978 141 15209 12945 15 691 55344 1961 143
Australia 106.909 14.089 1.686 34326 19359 679 266.701 41.884 5509 85197 14465 681 5403 1320 5895 6128 1167 134 59 56D 5712 11283 22485 993 03
Austria 566 493 110,695 380892 616.035 617 87 2319655 430830 1595168 2464208 545 62 6362 1463 1133 6776 4981 65 19,140 4384 3150 22044 G062 162
Belgio 104.219 27.833 49.241 107.077 1175 27 411.971 124.744 217.411 425802 95,9 34 62 636 7792 1.980 42793 20613 316 110 066 16 595 5489 72272 12167 343
Brasile 124967 27.493 4.204 52075 1.1387 583 274.797 71.385 17.824 119933 5729 56,4 43.028 2.794 2.798 37437 12273 137 148129 10.034 10452 121.270 1.0603 181
Bulgaria 30.954 5839 6236 20883 2386 322 76.306 17,024 19.145 54110 1826 -29.1 Nuova Zelanda 15.971 1.904 386 4379 10345 726 38.266 7.645 1.981 10241 4170 732
— 05781 o 2610 1651 22621 e 22878 17258 8662 5173 15754 86 Paesi Bassi 197.632 57.679 113.109 198.840 75,8 07 1.088.158 292 510 592213 1005734 698 76
c d b g L Polonia 204.179 39.135 70.182 185.841 1648 9.0 869.835 181.702 304.613 705663 1317 179
Cina 430.196 53.840 4572 29089 53568 932 564.037 90.988 19.200 67962 2018 802 Portogallo 40,602 8.696 5.262 36849 6003 92 100.270 27.128 17.458 89699 4138 105
Cipro 2766 526 763 3787 39786 373 7415 1699 2290 8969 2917 210 Regno Unito 413.467 69.211 12.738 289.807 21751 299 1.462.277 221.790 50.920 996.724 18674 318
Corea del Sud 169.772 38.232 1.261 27822 21063  -836 244.239 61.830 4729 48423 9240 8072 Repubblica Ceca 162.230 32.951 67.096 161370 1256 06 777.5639 140532 320 611 688.037 1146 115
Croazia 58573 13.034 9598 40317 320,1 312 124751 39 693 28.007 85234 2043 317 Romania 92.034 30.315 43.158 100.823 133.6 9.5 315.932 138.065 190.740 328.621 72,3 4,0
Danimarca 132.280 21.465 78.110 141.286 80,9 67 939.419 141.409 571.058 947467 659 09 e 197.562) 44.258 11945 28090 1352 858 60891 133.709 44.800 82788 848 864
i ) < saa 76 4134 3515 260 18127 6702 7750 4142 g2a 320 Slovacchia 44,547 5.169 20.045 49957 1492 121 226.811 26.618 101.415 229.455 1263 12
gitto i ) 1 g Slovenia 47494 14.340 15.878 49987 2148 52 144.361 54.170 43.818 131933 2011 86
Estonia 7664 1.636 3.860 12126 2062 582 21.992 4.582 11776 31585 1682 436 Spagna 217.906  42.066 29.478 166.449 4847 236 438,660 112.417 82.226 379293 3613 224
Finlandia 27.231 2554 1.895 28.024 13788 29 85.155 8.760 8.954 79742 7908 B4 Sud africa 15.351 1,561 620 5834 8410 620 36.955 7.035 2.933 14875 4072 597
Francia 375842 87 621 94736 333556 2521 -3 1.098 867 266.436 285670 080468 2432  -108 Svezia 68.344 8.230 8.538 57394 5781 153 240.484 33.103 29,583 178565 5036 257
Germania 1.532626 375.024 879438 1.607.260 328 49 8424 726 1822132 4.707.960 8771139 863 a1 Svizzera-Liecht. 258.973 77.053 152.483 276.825 81.5 6,9 1.229.574 351.289 811.086 1.281.944 581 4.3
e 134 254 20734 1351 9715 6191 28 213,596 4,000 4263 2200 4221 996 Turchia 44.865 11.240 3.680 24038 5532 464 88.552 29.800 14.327 49464 2453 441
= P o061 iy 2aors Jza 134 150 17 012 16 e TR BT Ucraina 75.746 14.153 8.063 55962 5941  -26,1 173.729 40619 27.779 161.728 4822 69
- G i ) ) 116.833 19.380 32.366 102330 2162 124 473.475 £9.481 129.056 382284 1962  -19.3
India 109.941 6.280 2.085 28206 12528  -743 171.022 18.517 6.532 53.743 7228 686 544.524 54.229 51.800 508.047 8808 212 1.457.652 166.301 151607 1193465 6872  -18.1
Irlanda 65.439 6.006 3435 74120 20578 133 365.202 19.775 14.557 389.186 25735 66 3446 911 746 313 397 91 9.842 3.258 2,652 5168 2080  -17.0
100.211 20.402 8.647 71666 7288  -285 196.989 50.330 30.209 140954 3666  -28.4
48591 11171 3.883 1131 709 977 88.802 24171 12.272 2870 166  -96.8
fc 15.876 4.750 4.969 10924 1198 -312 66.252 29.958 26.345 33002 253 -502
aesi Africa Mediterranea 16.868 5.750 4573 13413 1933  -205 52.204 27.553 24.211 38252 580 267
aesi Asia Occidentale 44531 8.193 4.775 28821 5036  -353 112.038 24.990 18.308 85.357 3662  -238
aesi asiatici 150.864 25.626 7.212 54254 G523 -B40 272.482 58.070 35.622 128253 2600 529
Altri paesi europei 124516 35.568 2775 86.557 1641  -305 329.910 130.804 126.145 241460 914 268
Totale stranieri 7.727.088 1.526.044  2.276.131  6.033.347 1651 219 27.505.610  5.751.540 10.831.262 23.996.552 121,5  -13,0
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-luglio 2022

Movimento di turisti per tipologia di struttura ricettiva
Periodo gen-lug 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze
Var®
2022/21

Var%

2022121

Alberghi 2 e 1 stella 509.245 179.039 232.568 447192 823 -12.2 1.456.432 557.803 744 591 1.207.864 62,2 -171

Alberghi 3 stelle e res.tur.alb. 2.884.089 1.018.886 1.305.721 2.438.098 86,7 -15,5 7.897.060 2.858.314 3.933.798 6.831.466 3,7 -13.5

Alberghieri  Alberghi 4 stelle 3.755.039 1.030.796 1.169.139 2.664.468 1279 -29.0 8.406.970 2.354.080 3.040.171 6.780.031 123,0 -19,4
Alberghi 5§ stelle 331.620 86.915 126.159 324.329 1571 -2,2 895.804 248155 352.839 800.639 165,3 05

Totale 7.479.993 2.315.636 2.833.587 5.874.087 107,3 -21,5 18.656.266 6.018.352 8.071.389 15.720.000 94,8 -15,7

Agriturismi 189.168 76.646 124 687 209.538 68,1 10,8 593.682 311.233 483.786 606.106 253 21

Extralberghieri Campeggi e villaggi turistici 1.623.187 556.054 1.146.073 1.708.005 49,0 52 10.395.715 3.006.449 6.962.590 10.696.900 5386 29
Altri esercizi 2.386.412 T65.404 1.035.643 2.250.666 17,3 -5,7 10.486.017 4.340.034 6.018.577 8.165.941 52,3 -126

Totale 4.198.767 1.398.104 2.306.403 4.168.209 80,7 -0,7 21.475.414 7.657.716 13.464.953 20.468.947 52,0 -4,7

Totale generale 11.678.760 3.713.740 5.139.990  10.042.2%6 85,4 -14,0 40.131.680 13.676.068 21.536.352 36.188.947 68,0 -9,8

Fonte: Elaborazioni delfUfficio di Statistica della Regione del Veneto su dali provvisori Istal - Regione Veneto
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-luglio 2022

Movimento di turisti per STL di destinazione
Periodo gen-lug 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze

Var% Var% Var% Var%

2019 2020 2021 2022 2022121 202219 2019 2020 2021 2022 2022121 202219

Dolomiti 501.986 326.533 267.950 476.541 77.8 51 1.905.580 1.390.782 1.024.580 1.722.911 68,2 96
Belluno - Feltre - Alpago 84.046 37.940 57.223 77.908 36,1 73 254 987 147 504 221.598 219.187 -1,1 -14,0
Treviso 585.369 171.047 204.119 391.460 918 -33.1 1.272.861 504.161 648.753 875.929 35,0 31,2
Bibione 484 692 154176 349.759 508.313 453 49 3.260.540 0985.199 2.106.742 3.019.060 433 74
Jesolo - Eraclea 860.610 363.819 568.982 769751 353 -106 3527523 1.454 310 2588770 3270973 264 13
Venezia 3.463.988 805.602 707.540 2598.312 2672 -25,0 7.869.850 2.067.758 1.975.791 6.108.223 2092 224
Chioggia 164.693 100.305 147.224 188.521 281 145 762.314 449149 708.431 833.670 17,7 9.4

B Padova o4 140 oY Uf1e 440.59 . -24 0 342160 261.466 D3Y.6.50 85100 si'l -4,

Terme Euganee 476.684 163.316 242120 412.988 706 -13.4 1.714.550 500.245 691577 1.565.434 126,4 87
Vicenza 444 705 154 680 189.314 330237 744 257 1.043.090 460.219 h7b257 802.689 395 -23,0
Altipiano di Asiago 48.690 35514 40637 58.604 44 2 204 215645 179.114 195.285 291.036 490 35,0
Garda 1.724.210 467.156 060.412 1.711.347 78,2 07 7.517 663 1.777.662 4.139.431 7.399.420 78,8 -16
Verona 1.189.405 339.602 384416 038.165 1440 =211 2535446 868.380 993 558 1.979.626 992 219
Rovigo 184.640 85.300 124 258 169.230 36,2 83 866.855 438210 678.504 802.566 18,3 74
Cavallino-Treporti 479 415 167.472 362.302 521.209 439 87 3603.283 1.044.182 2535465 3757.818 4872 43
Caorle 401.429 163.681 326.552 449113 375 119 2.439.333 818.727 1.812.780 2.457.305 356 07
Totale 11.678.760 3.713.740 5139.990 10.042.296 95,4 -14,0 40.131.680 13.676.068 21.536.352 36.188.947 68,0 9.8
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-luglio 2022

TIPO DI STRUTTURA RICETTIVA

Arrivi Presenze
Var% var%s

Var% Vars

2019 2020 2021 2022 2022/21 2022119

2022 2022721 202219

Dolomiti 313335 947 51 1147 390 801379 486 325 1029815 1118 <102
Belluno - Feltre - Alpago 43493 18.115 26662 37646 412 134 95.817 50575 81329 76.231 6.3 -20.4
Treviso 459.722 124 509 137,638 280.304 103.7 -390 816582 251502 309 460 §39.782 744 239
Biblone 154.506 54755 124 442 174634 403 13.0 712122 230 633 536,111 745.722 391 47
Jesolo - Eraclea 690.056 284.816 431690 591.481 370 143 2265687 866234 1512610 2004877 325 -11.5
Venezia 568.131 456.308 1867672 265.5 315 4.904 385 1.161.051 1037 990 3619 869 2487 -26.2
Chiogaaia 889 0.054 -1 9 108 4 172 678
Padova 40 » - 2 . ’ oYY
Alberghieri ferme cuganee o z =3 R -, s E s g 7ain . = 7.9 =1,
Vicenza 125628 149 852 267 024 788 282 754126 300225 350.595 564 255 609 252
Altipiano di Asfago 34 309 24,573 28.216 40.859 448 19.1 107.248 g2.11¢@ 77.375 121.018 56,4 28
Garda 841634 217276 419.351 796.915 a0 53 2671.692 587.552 1316572 2520273 914 5.7
Verona 799873 227 434 248037 593 .064 1291 259 1486637 453 265 498 004 1.130.906 1271 -239
Rovigo 85844 31.310 39.604 65 785 66,1 234 175783 78.371 111 687 141.524 257 -19.5
Cavallino-Treporti 34632 14641 20 524 29937 459 136 145678 60947 91.363 131.237 436 99
Caorle 170.373 16787 143120 190.980 334 121 688.788 246 330 557 690 712011 217 34
Totale 7.479.993 2.315.636 2.833.587 5.874.087 107,3 -21,5 18.656.266 6.018.352 8.071.399  15.720.000 94,8 -15,7
Dolomiti 168255 112876 107.014 163,206 525 -3.0 758 190 598.403 538 255 693,096 288 86
Belluno - Feitre - Alpago 40,553 190.825 30.561 40.262 31.7 0.7 150170 96.929 140.269 142 956 19 -10.2
Treviso 125 647 46.538 66.481 111.156 67.2 -115 456209 252.569 336203 335 147 -09 -26.3
Bibione 330.186 99421 225317 333675 481 .1 2548 418 754 566 1.570 631 2273338 447 -108
Jesolo - Eraciea 170.554 79.003 137.202 178270 298 45 1.26%.836 588.076 1075860 1.266.096 177 0.3
Venezia 1028620 237471 251,234 930.640 270.4 Q5 2.965.465 886.707 937801 2488354 1653 -16.1
Chiocaala B G £ 46 4 3 2 £ R20 748 & ;
Padova
Extralberghier! 1erme cuganee RO 23 oU g oo 3.0 10, SRR 0 o0 3 ,
Vicenza : 29052 39.462 62313 579 -13.1 258.964 158.694 224 £62 238 434 6.1 175
ARtipiano di Asiago 10.941 12.421 17.745 429 234 108.297 96995 117.910 170.017 442 56.8
Garda 249 940 541,061 914,432 690 36 4 845971 1.190,110 2822859 4 879147 728 07
Verona ) 112168 136.379 345,101 153.0 114 1.048.809 435115 495 554 848 720 713 <191
Rovigo 53,990 §4 654 103 445 222 47 691,072 359,839 566 817 661.042 166 4.3
Cavallino-Treporti 152831 341778 491272 437 105 3457 605 983235 2444102 3626581 454 49
Caorie 86894 183.432 258133 407 1.7 1.750 545 572 397 1.255.090 1745294 391 03
Totale 4.198.767 1.398.104 2.306.403 4.168.209 80.7 -0.7 21.475.414 7.657.716 13.464.953  20.468.947 52,0 4.7

PADOVA
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-luglio 2022

PROVENIENZA

Arrivi Presenze
Var%

2022/21

2019 2020 2021 2022 2022/19
1.016.712 880.486 847.319 1.032.372 1.5
Belluno - Feltre - Alpago 54.023 30.443 44.401 51.376 18,7 -4,9 171.091 120171 179.500 146.522 -18.4 -14.4
Treviso 266.985 115728 151.114 225.810 49.4 -15.4 624.982 354.485 485.914 494 917 19 -20.8
Bibione 147.067 82.614 125.779 146.628 16,6 0.3 900.928 497155 T46.513 761.828 2.1 -15.4
Jesolo - Eraclea 340.244 268.249 353.718 396.714 0.8 4.8 1.390.540 1.062.982 1.544.044 1.411.315 8.6 1.9
Venezia 511.019 238.384 310.956 563.070 811 10,2 1.267.737 667.808 899.401 1.185.768 31,8 6.5

Dolomiti 251.477 211.271 203.129

Chioggia . . 113.262

7.9 13.7 484 615 386,340 527,087 484 709 -5.0 0.0

!
Padova g I 163.516 280,532 71.6 66 778172 210 546 513.412 701.633 36.7 05]
Italiani Terme Euganee 1 I 10708 216008 5.0 ] Lo T o A 5% o AN % 7 N 1 o) =5 | B0 T3
Vicenza ! . 149.700 217.166 451 11 504.257 331.341 437208 494178 13,0 16,8
Altipiano di Asiago ! ; 30.244 54.690 304 21,7 202.378 173.874 190.076 277.077 458 36.9
Garda ! ! 356.532 506.601 421 6.9 1213.238 658103  1.036.674 1260644 225 46
Verona ] 218.140 252 747 500.948 98,2 68 1.149.225 506.406 679.589  1.021.125 50,3 111
Rovigo 103.373 69.051 94.798 112.352 18,5 8.7 438.895 341.341 493213 462.099 6.3 5.3
Cavallino-Treporti 109.832 93.684 120.482 125.270 33 14,1 617.463 498.586 723.063 655.940 03 6.2
Caorle 140.651 118.612 162.687 162.584 01 15.6 746.670 560.397 864.865 786.007 91 5.3
Totale 3.951.672  2.187.696  2.863.859  4.008.949 40,0 14 12,536,070  7.924.528  10.705.090 12.192.395 13,9 2,7
Dolomiti 250.500 115.262 64.821 210601 2249 150 888.868 510206 177.261 590530 280.6 223
Belluno - Feltre - Alpago 30023 7.497 12.822 26532 1069  -116 83.896 57333 42 008 72665 726 134
Treviso 318.384 55.319 53.005 165650 2125  -48.0 647.879 149,676 162.830 381.012 134.0 412
Bibione 337.625 71.562 223.980 361.685 61,5 7.1 2350612 488.044  1.360.220  2.257.232 65,0 43
Jesolo - Eraclea 520.366 095.570 215.264 413.037 91,0 206 2.136.083 301328  1.044726  1.850.658 78.0 13,0
Venezia 2.052.969 567.218 306.584 2035242 4132 311 6602113 1300050  1.076.390  4.922.455 357.3 254
Chioggia 57.158 12.427 33.952 66.271 95.1 15.9 277.699 62.809 181.344 348.061 02.4 257
— — — — — — — _— — i
Padova 263,706 16.620 45,666 160060  266.6 456 565.068 741,920 126.418 361.467 2018 -ﬁ
Stranieri Terme Euganee 8. 100 iR 20020 O6.000 2200 0.0 7o ans oo Toa 960 BLT R 201.0 20,
Vicenza 200.434 40.099 39.614 113071 1854 436 448.833 128.878 138.049 308.511 1235 313
Altipiano di Asiago 3.738 1.249 1.303 3914 1810 47 13.267 5240 5.209 13.950 168,0 5.2
Garda 1.250.005 230.705 603.880  1.204.656 00,5 36 6.304.425 1110550 3102757  6.120.776 07,6 238
Verona 651.759 121.462 131.669 437247 2321 320 1.386.221 201.074 313.960 958.501 2053 -30.9
Rovigo 81.267 16.249 29.460 56.878 931  -300 427.960 96.869 185.201 340.467 83.7 20,4
Cavallino-Treporti 369.583 73.788 232.820 305.939 70.1 7.1 2.085.820 545506  1.812.402  3.101.878 711 3.9
Caorle 260.778 45.069 163.865 286.529 749 0.9 1,692,663 258.330 047015  1671.208 76.3 13
Totale 7.727.088  1.526.044  2.276.131  6.033.347 1651 21,9 27.595.610  5.751.540 10.831.262  23.996.552 121,5 13,0

Si ringraziano Regione Veneto - U.O. Sistema Statistico Regionale e Direzione Turismo
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3.1. Piattaforma on-line di Hospitality Data Intelligence

Il Padova Convention & Visitors Bureau, in collaborazione con la Camera di Commercio di Padova, le associazioni di categoria, i consorzi di promozione e la
Fiera di Padova, ed in qualita di soggetto attuatore dell’azione dell'Osservatorio turistico regionale federato del Veneto, ha in essere il servizio di fornitura della
piattaforma online di Hospitality Data Intelligence, che ha la funzione di raccolta (elaborazione, aggregazione, anonimizzazione) e rilascio di dati finalizzati alla
creazione dell'Osservatorio turistico dinamico alberghiero di Padova e Provincia.

A disposizione delle strutture alberghiere di Padova e provincia, la piattaforma raccoglie, visualizza e offre supporto nell'interpretazione dei dati relativi
all'andamento delle prenotazioni passate e future.

Si tratta di un importante strumento di analisi che punta ad ottimizzare le risorse, identificare e utilizzare strategie di comunicazione e promozione turistica
mirate per valorizzare al meglio la destinazione turistica e tutto il territorio.

Permette di costruire un vero e proprio osservatorio dinamico della Destinazione Turistica che unifica le fonti dei dati, pubblica con autorevolezza i trend del
settore e fornisce strumenti utili alla definizione di strategie atte alla promozione della destinazione.

Sara possibile inoltre conoscere in anticipo e in tempo reale il tasso di occupazione (segmentato in base al canale di vendita, tanto in chiave storica quanto in
chiave previsionale) e il valore economico della presenza turistica sulla destinazione, evidenziando dinamiche positive e negative e orientando i policy maker
nella direzione piu efficace ed efficiente.

Le risposte della piattaforma permettono di verificare i trend di destinazione in ambito alberghiero, suggerire azioni agli operatori e migliorare le azioni di
marketing.

La piattaforma permette di misurare la crescita economica di una destinazione correlando i dati delle presenze e le metriche qualitative della redditivita.
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3.2. Analisi dei flussi turistici

Tramite la piattaforma e inoltre possibile:
* analizzare il tasso di disintermediazione per monitorare la qualita delle prenotazioni di una destinazione;
« confrontare l'andamento storico di tale tasso e quello previsionale;

« monitorare ed analizzare la performance delle prenotazioni provenienti dal proprio portale di destinazione in relazione agli altri canali.

Gli indicatori permettono di analizzare i flussi di occupazione in base alla nazionalita mettendoli in relazione con la total revenue per nazionalita o il prezzo
medio per nazionalita, permettendo di:

* cogliere anticipatamente le dinamiche dei flussi turistici analizzandole assieme a parametri qualitativi come redditivita e prezzo medio per le singole
nazionalita,

« fornire linee guida per le strategie di promozione verso ( mercati esteri,

« misurare il ritorno degli investimenti in promozione della destinazione verso i mercati ester( attraverso i dati aggregati. La segmentazione dell'affluenza in
base a tipologia, mercato e nazione e utile per analizzare i comportamenti e le propensioni degli ospiti in tema di partenze, arrivi e cancellazioni.

+PADOVA .
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3.2. Analisi dei flussi turistici

A seguire verra fornita I'analisi completa dei flussi turistici sul territorio OGD Padova per il periodo maggio-agosto 2022.

Sono state analizzate tutte le possibili segmentazioni con i dati ad oggi in possesso. In dettaglio, gli indicatori misurati sono i seguenti:

- KPI (Key performance indicator) principali;
- trattamenti (BB, HB, FB, Room Only);
- canali di vendita (diretto, OTA, sito web, GDS, portale di destinazione, ecc.);

- mercati: retail (persone singole, coppie, famiglie, amici che soggiornano per motivi di svago) gruppi business (gruppi/aziende che soggiornano per motivi di

lavoro), gruppi leisure (gruppi organizzati che soggiornano per motivi di svago), negoziati (persone singole che soggiornano per motivi di lavoro);
- nazionalita;
- cancellazioni;

- Booking Curve.

Il campione di riferimento e di 19 strutture (di cui 1in 2*, 7 in 3%, 10 in 4*, 1in 4*S) per un totale di 1318 camere disponibili.
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Di seguito le principali evidenze riscontrate:

- si rileva un aumento dell'occupazione del +67% rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente che, in termini di camere vendute, corrisponde ad un
aumento di circa 34.000 unita (51.200 nel 2021 vs. 84,900 nel 2022), con un ADR in aumento di 8,2 € (Average Daily Rate-ricavo medio camera al netto di
IVA, trattamenti ed extra), che nello stesso periodo del 2021 era di 67,50 € vs. i 75,70 € del 2022.

- il RevPAR (Revenue Per Available Room-ricavo medio camera sulle camere disponibili) segna +14,8 € (25,90 € nel 2021 vs. 40,70 € nel 2022) che
corrisponde ad un aumento percentuale del 57%;

- |l trattamento BB indica un aumento del peso di +3,9 punti percentuali (60,3% nel 2021 vs. 64,1% nel 2022) con un ricavo medio camera di +7,3 € (81,0 €
nel 2021 vs. 88,30 € nel 2022) che bilancia il calo del peso del trattamento Room only, -3,9 punti percentuali (37,9% nel 2021 vs. 34,0% nel 2022) con un
ricavo medio camera in aumento di 7,1 € (59,0% nel 2021 vs. 66,1% nel 2022)

- in merito ai canali di vendita, si nota un aumento del peso delle vendite dirette di +2,5 punti percentuali (42,2% nel 2021 vs. 44,8% nel 2022), dai siti web
e dalle OTA; da sottolineare, ancora una volta, il forte calo delle prenotazioni da tour operator (-7,2 punti percentuali).

71 PADOVA :
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

- si registra una calo del mercato retail, che durante lo stesso periodo 2021 era in piena ripresa: -5,8 punti percentuali (52,5% nel 2021 vs. 46,7% nel 2022)
a discapito di un aumento di Gruppi Leisure (+3,2 punti percentuali), Gruppi business (+1,8 punti percentuali) e dei negoziati (+2,4 punti percentuali).

- in riferimento alle presenze per nazionalita, si rileva sempre un notevole peso della clientela italiana con un'incidenza del 53%, in diminuzione di 11,7
punti percentuali rispetto allo stesso periodo 2021.

Con la bella stagione e I'allontanarsi delle restrizioni relative alla pandemia, sono in aumento le presenze straniere (ad esempio: Germania e Spagna +1,3
punti percentuali, Stati Uniti +1,4 punti percentuali). Lieve flessione per il mercato francese (-0,8 punti percentuali) e austriaco (-0,4 punti percentuali).

- il numero di camere cancellate nel periodo maggio-agosto 2022 ¢é di circa 6.600 unita in piu rispetto alle 11.400 unita dello stesso periodo 2021; anche
questo e un segnale di una ripresa del mercato verso flussi piu abituali: si registra infatti un maggior numero di cancellazioni in corrispondenza di un
numero di prenotazioni in entrata molto piu elevato, soprattutto nei mesi di maggio e giugno. Luglio e agosto con cancellazioni in linea o leggermente
in flessione, andamento che segue fedelmente I'andamento dei soggiorni riscontrati nei due mesi centrali dell'estate.
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

HBenchmark Report Bando IAT

Hospitality Data Intelligence

Padova Citta
1|

Periodo maggio - agosto 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

| PRINCIPALI KPI
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Camere vendute Padova Citta maggio - agosto 2022
vs. Anno Scorso (2021)

C: ENDUTE 0
-3 +67%

aaaaaaaaaa

Corrents 84,9 K
Anno Pracedents & 33_6 K 51'2 K

' I -

l"ll MAGGIO GIUGNO LUGLIO AGOSTO

L DMO
pMO
s - g
2 =6 =

| 213

/ =352

L~ / CONVENTION & VISITORS BUREAU



3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

ADR Padova Citta maggio - agosto 2022
vs. Anno Scorso (2021)

ADR
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

RevPAR Padova Citta maggio - agosto 2022
vs. Anno Scorso (2021)
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

| TRATTAMENTI
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Composizione Percentualizzata Trattamenti
maggio - agosto 2022

#1 BED & BREAKFAST # 2 MEZZA PENSIONE # 3 PENSIONE COMPLETA

Padova Citta Padova Citta Padova Citta

E Corrente 64'1 % E Corrente 1,9 % @ Corrente = %
I:I Anno Precedenta - 39pp 60‘3 % D Anno Precedente 0,3 pp 1,6 % E] Anno Precedente v-03pp 0'3 %

# 4 SOLO CAMERA
Padova Citta

E Corrente 34,0 %
E Anng Precedente v -39 PR 37,9 %
NASCONDI

Il
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Ricavo Medio Camera per Trattamento
maggio - agosto 2022

#1 EED & BREAKFAST # 2 MEZZA PENSIONE # 3 PENSIONE COMPLETA

Padova Citta Padova Citta Padova Citta

Corrente 88'3 € Corrente 109,1 € I:' Carrente 11 5,5 €
Iil Anno Precedente ~73€ 810€ Anno Precedente ~137€ 954 € [E Annc Precedents v-12€ 116,7 €
# 4 SOLO CAMERA

Padova Citta

@ Corrente 66’1 €

I:I Anno Precodonta ~71€ 59,0 €

NASCONDI
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Composizione Percentualizzata Canali

#1 DIRETTO - OFFLINE
Padova Citta

D Corrente

I:] Anno Precedente

44,8 %
~25pp 42,2 %

# 4 AGENZIE - PORTALE DESTINAZIONE
Padova Citta

D Corrente

E Anno Precedente

-%

= 0,0 pp -%

125
100
75
50

25

MAGGIO

#2 DIRETTO - SITO WEB
Padova Citta

Carrente

@ Anno Precedente

37%
~05pp 32%

#5 ALTRI / TOUR OPERATOR
Padova Citta

@ Corrente

@ Anno Pracedente

78 %
v-72pp 150%

S%
[

GIUGNO

# 3 GLOBAL DISTRIBUTION SYSTEM
Padova Citta

E] Carrente 3,1 %
@ Anno Precedente ~19pp 1,2 %
# 8 TOTALE AGENZIE OTA

Padova Citta

@ Corrente 40‘7 %

E Anno Precedente

~22pp 384 %

AGOSTO
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

| MERCATI
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Composizione Percentualizzata Mercati

#1 RETAIL
Padova Citta

@ Corrente

[i] Anno Precedente

46,7 %
~-58pp 52,5%

# 4 GRUPPI LEISURE
Padova Citta

(W] coront 4,5 %
@ Anno P o - 3,2 PP 1,3 %

MAGGIO

# 2 NEGOZIATI
Padova Citta

. Corrente

[E Anno Precedente

36,4 %
~2,40p 34,0 %

#5 ALTRI

Padova Citta

@ Corrente

@ Anno Precedente

72 %
~-16pp 88 %

LUGLIO

# 3 CRUPPI BUSINESS
Padova Citta

@ Corrente

[ﬂ Anno Precedente

52%
~18pp 3,4%

AGOSTO
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Ricavo Medio Camera per Mercato

#1 RETAIL # 2 NEGOZIATI 4 3 GRUPPI BUSINESS

Padova Citta Padova Citta Padova Citta

D Correntie 88,0 € E Corrente 71'6 € @ Corrente 101,5 €
IE Anno Precadente ~NS5€ 76,5 £ D Anno Precedente “23€ 69'3 £ |E Anno Precedente ~227€ 78'8 £

# 4 GRUPPI LEISURE
Padova Citia

E Corrente 80,7 €
I:] Anno Precedente -~ 19,5 € 61,2 €
NASCONDI
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

LE NAZIONALITA’

c 0 CUL ]

928

B TU @ PADOVA .
0 P RE CONVENTION & VISITORS BUREAU



3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Composizione Percentualizzata Nazionalita

#1 B0 ITALA #2 W GERMANIA 43 0§ FRANCIA

Padova Citta Padova Citta Padova Citta

Corrente 53,0 % Comente 81% Corrente 35%
[E]Anno Precedenta v -11,7 pp 64‘7 % @ Anro Precedente ~13 pp 6,8 o @ Anno Precedente v -0,8pp 4,3 %
# 4 EZ SPAGNA #5 o= AUSTRIA #6 B STATI UNITI

Padova Citta Padova Citta Padova Citta

@ Corrante 2'6 % E] Corrente 2,6 % D Corrente 2'4 %
@Annn Precedents - 1’3 (8] ¢] 1'3 % @ Anro Precedente V- 0,4 PP 3’0 % @ Anno Precedente -~ 1,4 PP 1'0 %
#7 o PAESI BASSI #8 ALTRE

Padova Citta Padova Citta

lil Corren te 2'4 % @ Cormrente 25‘4 %

@ Anno Precedente ~-04pp 20% E] Anno Precedente ~85pp 16,9 %
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

LE CANCELLAZIONI
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici maggio-agosto 2021 vs. maggio-agosto 2022

Camere Cancellate
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4. ATTIVITA DI MONITOR E REPORTISTICA DELLA DESTINAZIONE TURISTICA
SULLA STAMPA ITALIANA GENERALISTA E DI SETTORE
E SU TESTATE GIORNALISTICHE WEB
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Attivita di monitor e reportistica della destinazione turistica sulla stampa

italiana generalista e di settore e su testate giornalistiche web

Il Padova Convention & Visitors Bureau ha attivato un servizio di Media monitoring su stampa e web a livello nazionale.

Attraverso 'utilizzo di una piattaforma crossmediale, € possibile consultare e analizzare tutti i media Stampa, Web da un unico tool, che permette di gestire,
esaminare e condividere la copertura mediatica di una destinazione.

Ci si avvale di questo servizio allo scopo di monitorare e studiare I'impatto della reputazione nei media locali e nazionali, per quantificare il valore delle proprie
attivita di comunicazione e condividerle con la stazione appaltante, I'OGD manager, e su richiesta dell'amministrazione a tutti i soggetti dell’'OGD.

Grazie alla ricerca testuale, € possibile monitorare tutte le parole chiave di interesse; offre inoltre rassegne stampa tematiche selezionate dalle testate di
maggior rilievo per ciascun settore produttivo.

E' inoltre possibile misurare in tempo reale Iimpatto della comunicazione su tutti i media in termini di: VOLUME (numero di articoli prodotti), OTS
(Opportunities to see-impatto della copertura media in base all'esposizione dell'articolo) e AVE (Advertising Value Equivalent-valore attribuito alla copertura
media in termini economici).

A seguire il report relativo al monitoraggio stampa/web relativo alla destinazione Padova per il periodo 1/05-31/08/2022.

1PADOVA
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

Volume

VOLUME:

numero di articoli prodotti nel periodo 1/05-31/08/2022
PERIODO

La rassegna stampa e prevalentemente di tipo locale e

include temi quali: novita ed eventi proposti sul territorio, %322_05_01 —— N U M ERO Dl

aperture di nuove attivita strettamente connesse al settore

turistico, aggiornamenti relativi alla situazione legata al ;22-05-3123-59-00 AR—H CO |_|
periodo Covid-19, iniziative promosse dalla Destinazione a o

favore degli operatori del settore, progetti a supporto .
della promozione turistica del territorio sostenuti dagli enti 1 ’ 1 7 M I I

territoriali, e altre tematiche legate all’ambito turistico.

KANTAR Creato da Onclusive
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

VOLUME - Split per media VOLUME - Split per fonte

PERIODO PERIODO
Da Da
2022-05-01 00:00:00 2022-05-01 00:00:00
A A
2022-08-31 23:59:00 2022-08-31 23:59:00

76% 24%

—_ ]
Web Press
ICANTAR
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

AVE

AVE (Advertising Value Equivalent). assegna
un valore alla copertura media in termini
economici, basandosi sul costo pubblicitario
dell'equivalente spazio occupato da ciascun

articolo. 2322_05_01 S T O TA [_ E A\/ E

4,83MIn €

PERIODO

2022-08-31 23:59:00
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

AVE - Split per media AVE - Split per fonte

Il Mattino Di Padova

PERIODO PERIODO

g |

Il Gazzetting Padava

Da Da La Repubblica

2022-05-01 00:00:00 2022.05-01 00:00:00 T
Caorriere delfa Sera

A A —_—

2022-08-31 28:59:00 2022-08-31 23:59:00 Wottmopadova elocal i

Tlgazzeming i

26TMI

3

2
w

le 24 Ore
E3M

35% 65%

»
a

g
ﬁly
& o
£f 2
g

Web Press

-

a stampa
1208

B i Matting Di Padava | 41710
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

OTS (Opportunities To See): OTs

indica  l'impatto  della  copertura  media

quantificando I'esposizione dell'articolo-quante

persone.ha.nno potenzialmgnte vi§to I'grticolo. PERIODO

Questo indicatore prende in considerazione la

dimensione della copertura mediatica e il pubblico Da

/lettore di riferimento per le principali testate ENEE00D) B0 TOTALE OTS
stampa e web. A

2022-08-31 23:59:00

33,7MlIn
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

PERIODO

Da
2022-056-01 00:00:00

A
2022-08-31 23:59:00

OTS - Split per media

—

52% 48%

Press Web

KANTAR

PERIODO

Da
2022-05-01 00:00:00

A
2022-08-31 23:59:00

OTS - Split per fonte

Il Matting Di Padova
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4.2. Pubblicazioni su testate di settore

URL :http:/iwww.ansa.it/
ANS A« i @
ANSA » 15 maggio 2022 - 12:10 > Versione online

15 maggio 2022

Padova Capitale dei dolci, gara tra 85
maestri pasticceri

Confronto tra i Relais Dessert nelle piazze del centro storico
(ANSA) - PADOVA, 15 MAG - Padova 'capitale mondiale' dei dolci da oggi, domenica,
fino al 18 maggio, con le giornate allinsegna dellalta i ia. Patron dell'iniziativa il
maestro padovano Luigi Biasetto: "dopo 14 anni - spiega - - tornano nel nostro Paese i
RelaisDesserts giBSmaempmccenptublasonandmondo che si confrenteranno
su alcune e sulle legatealapndolcetraleatbtmd’te’
Oggi, al Palazze della Ragione, iconico edificio della citta, inserito tra i sifi Patrimonio
nmdialedel‘UmamhdelrUnescoenpmgvmmi Gouwerdesd\ets un momento di
tra tutli i par ad allestire ddivise in 10 buffet
monumentali ed incentrate sul tema "Erbe e Frutta”, in onore delle due piazze cittadine,
nspetﬁvm'PlazzadeleErbe'e'Plazzadelaana fulcro del ceniro commerciale

cittadino.
Lawnposmmedeﬂubuﬁetmaﬁdataadamm«psdre
Gliss5p infatti, in 10 team, i in base alle aree
dipr i i Ogmgnmwpwawmdednueipmpno
buflu,omagqandolediﬁerwu tonalita e Ie rispettive
La squadra italiana sara I'unica a in di unasola in
forza della p del iano Iginio A dei uigi Biasetto,

diAndreasAdmerdlBtmco del piemontese Fabrizio Galla, dLueeMumndsPrabe
di Roberto Rinadini di Rimini. (ANSA).
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Innamorarsi di Padova in 3,2,1...

Un itineraro in punta di cucre.
Di Redarione Digial 16052022
Una dells Universita piu antiche del mondo, i ciclo di effreschi Patrimenio
delrnmanix l'orto botanico mvenﬂmo pit antice in agscluto & uno dei
ipal cemn el pi o8 quesio per ¥ a esplorare

una oifta come Pllﬂo\’& ©he nan ha nlents oa invidiare 3lk3 803 vicing Venezla.
Passeqgiando ra e vie del centro storico. ¢l & rende sublio conto 0 quanta ane, stora
€ cullura si respira in ogni NEOIC dell'antca Palavium. Quesio itinerario su coss
vedere a Padova in it giomi (o anche un p iggio, se sicte di fretiz)

chiude tutte e ioni pitt importanti, da ron perders 2 dictein
procinto di vistars la cita.
Cnaa vedere  fare a Padowva inun giomo o due giomi
Pacova & una cilti a misura ruome ed & facie visilare, Sliraverso una piacevole
passeggiata, | principali punti d'interesse. Le attrazioni pid important si trovane, infatti,
el centro storico: anche se avete a disposidons poco tempo, fuscirete a scoprirs le
ballez=e delia cittd ancha in un giomo o dus.
Eapiorare le piazze dal centro stoncn” Piazzs del Signon, Piazza dalle Erthe & Parrs
cesla Frutia
Il cuore del centro storico di Padova ¢ identificabile con je tre famose Piazze: dei
Signori, delie Erbe  della Frutta. Mon pud di certe mancars una passeggiata in questi
luoghi iconici defla citid. Piazza dei Signori & una dele pil suggestive. Qui si affacciano
ta Tomrs delrt!rdngp dlcngre medizvals, case di varis epoche e stili, con aneora
& la Colanna Marciana, nesiente alls maia cel
Settecentn. Smanm I quaiche metro, troviamo 1e due pIazze che per Secnl song
state [ centro commerciale defla cittd: Piazza delle Erbe, dominata dalllmoonents
Palazzo della Ragione, ¢ Piazza della Frutta, in cui sorgono la Torre degli Anziani =
Ia Colenna di Peronio. Queste due piazze sono collegate tr lore da un pessaggio
coperto, chiamato “Volto della Corda® o “Canton dzlle busic”.
\isitare 'Orto Botanico universitario pit anfico al monda

Fondato nel 1545 & Paltimonio UNESCO dal 1997. FOno Botanico universitaric di
Padaova, situata nel centro storico, £ il pit antice al mondo. Questo =dificio ha avaio
un rucke fondamentale, nel corsa dei secdli, per lo studio defle relazioni tra la natura &
la cultura, confribuendo alla nascita di diverse discipline scientifiche, come la
farmacia & la ¢himica. Mato come orto per lo studio della erbe medicinali, oggl al suo

intemo potete ammirare oitre 3500 piante di diverse specie.

LYSVIK PHOTOSGetty Images
Ammirare la Basilica di Sant'Antonio
Se vi trovate a Padova, la cosa che assolutamente vale la pena di vedere € la
Basilica di Sant’Antonio. Sant’Antonio & cosi importante per i padovani, che viene
chiamato “Il Santo”, a cui & dedi Ia celebre p i del 13 giugno. Alfinterno
della Basilica, fusione di vari stili i ici, si frovano le reliquie del santo ma anche
mofti capolavori dell’arte italiana. Tra questi, gli affreschi della Cappelia del
Gattamelata e quelli della Cappella di San Giacomo, a opera di Andriolo dei Santi, e
un frammento di Crocifissione, situato nella Sala del Capitolo, attribuito a Glotto In
pit, nella piazza antistante Ia chiesa, sitrova il q al
realizzato da Donatello.
Stupirsi davanti alla Cappella degli Scrovegni
Parlando di capolavori deil'arte italiana, non si pud non citare il celebre ciclo di
affreschi di Giotto, risalente ai primi anni del XV secolo, contenute alfinterno delia

e considerato il pitt importante del mondo. Questa

LCappella degli Scrovegni
grandiosa opera d’ame v: lascera a bocca aperta: un magnifico cielo stellato, sotto cui

gli episodi della vita di Gioacchino e Anna, quelli
delavﬁaduManaelewwﬂedelhvntaedellan‘onediGesu

Passeggiare nel verde a Prato delia Valle

Proprio vicino a dove si trova I'Orto Botanico di Padova, sorge la pili grande piazza
della citta nonché una delile piu grandi al mondo: Prato della Valle. Per capire le sue
enormi dimensioni, basta pensare che nella sua configurazione, nsalente al XVl secolo

, la piazza presenta ai centro un’ isola ellittica p verde, isola
Memmla di circa 20 mila metri quadrati. Eamoncta(adauncanale attorno al quale si
sviluppano due file di statue a celebri ggi del to.

QOggi, la grande piazza & utilizzata, soprattutto nei mesi estivi, da molti giovani studenti
come luogo di ritrovo per studiare all'aperto o prendere il scle, € ogni sabato € sede
del mercato di Padova.

Atlantide PhototravelGetty Images
Assaggiare i piatti tipici padovani

Una vnsnaapadovanonpl.lo i da una d dei suoi piatti tipici. La
cucina del posto si i per piatti i da eda
carne di animali da cortile, come la Galfina Padovana ma anehel‘oca il cappone e la
faraona. Non iatevi sfuggire i iz i bigoli, i da came di oca,

risotti, bollito misto alla padovana, prosciutto di petto d'oca e fugassa padovana.
Cosa vedere a Padova con i bambini

Se sicte muniti di hina, uno dei i au cosa vedere a Padova con i
bambini & il Labirinto del Minotauro e il Museo Geopaleontologico di
Cava Bomba, situati entrambi nei dintorni della citta, precisamente a Due Carrare € a
Cinto Euganeo.

Il Labirinto del Minotauro si trova all'intemo del Castello di San Pelagio, dimora dei

Conti Zaborra, un luogo che sin dal i incanta ogni visi In questa
magnifica villa-castelio, oltre ad i lo ido Giardino Seg e visitare il
Museo dell'Aria, che ripercorre uonologlcamente la stona del volo, potete divertirvia
trovare la via d'uscita all'intemo del dalla p della statua

del Minotauro, posta al centro.

Se i vostri bambini sono appassionati di storia, scienze naturali e dinosauri, il Museo
Geopaleontologico di Cava Bomba € sicuramente una destinazione perfetta per farli
divemre Qui troverete fossili, gemmeeroccepmvemenn da tutto il mondo e anche

ip ioni di animali prei: icia
This content is created and maintained by a third party, and imporizd onto this page to
help users provide their email addresses. You may be able to find more information
about this and similar content at piano.ic
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Padova: da otto secoli in cerca di liberta,
diritti e innovazione

SonoSwanonwumbmmwfem caservati @ verificati dal reporter in modo
et o rig onll e Scopri di pitLa %esta per FUniversita
Nei festegaiamenti per i suoi 800 anni di vita l'ateneo guarda a! suo glorinso passato, ma
lo fa come punto di partenze nel costruire il futuro

di Danisla Mapeli

18 maggio 2022

3 di latture.

Universa universis patavina libertss. In quattro parcie, otto aecoli di vita dell'atenso
patavino. Non sola: perché In quela «tutta Intera, per tutt, 1a liberta nelrUniverska o
Padovan. ovvero quanto recita il motto del nostro ateneo, c'& anche n filigrana il medo
con cui affrontiame presente ¢ futuro. Con la forza che ha uniistituzione che fa della
liberta i persier e ricerca il sUd pliastro. UnUniversita multdisaplinare, dove |l sapere
ﬁdaﬂnaconvouedapuvi&mhi\wEdepwquﬂampautadogum
mmbanadedadﬂuuﬁmhmamﬂuemnmehmmi lima
allintamo delle varie sedi che compongono, come un mosaico, una sorta di canpus
dffueo, = Padova e eul termitorio vensio.

Aghpole Lagnaro, Aciago. Breezanone. Castaliranco \Vienato, Chioggia, Conegliano,

Feme Mirano, Rovige, San Vito di

Trevnq ‘Imsueﬂre Vu:enm Unelenm cuello defle nostre sadi

me cherocchudehcq)lmdlmmmeomeamp‘mmdn&rwmw
I'accadzmia a NordEst. Il lzgame con Padova rmane profondo, 70mia studenti nuna
citta che ha poco meno di 210mila abitan§, 70mila ragazze e ragaz=i che inrervaro — chi
pendolare, chi residenie — una citta a misura d'vomo, ricca d'arte, culturalmente frizzantes
COME PUO ESSEre UN CapokIQo Universitanio.

L'Universita di Padova guanda quindi al suo glorieso passaio, ma lo fa come punto di
partenza nal coatruirs il futuro. Con un madus operandi chiaro: innovarei, anticipare le
dunmd:chsm:h:mﬂoddhvmwwnpumequm welu:emmbn
fornire le giuste risposte 1 dafi Al fra le pime uni
mmmmemmomlw«omwormhhumm
mémmmmmmhnmmmmmmmmnm
sampre pitl in ingua inglese Un mix cha spinge semprz pitl giovani a scegliers

I'Universita di Padova per quelli che, mi auguro, saranno «li miglion anni della loro vitas,
come defini la sua esperienza patavina, secoli fa, un nostro illustre studioso, Galileo
Galilei. | dati delle immatrieclazioni ci confortano: guestanng abbiamo raggiunto guota
24mila studentesse e studenti: di loro 2.400 sono intermazionali. Segno, innegabile, che
il sapere parla una lingua senza confini, capace di unire, mai di dividere. Nel nome della
scienza si abbattono steceati, come ¢i ha ricordato la risposta mondiale che ha visto
ricercatrici & ricercatori in prima linea nel contenimento di una pandemia che ha
sconvelto la vita e le abitudini di cgnuno di noi.
Chi mmmma la sua avventura nel nastro Atenso questanno lo pucr fare con una forte

in pil: partecipare attivamente alle celebrazioni per i nostri ottocento anni_
Un calendario di eventi di ogni tipo, con aspiti da tutto il mondo & — come sempre, da noi
— con voci e sensibilita diverse, ci accompagnera per tutio il 2022, culminando poi nel
2023, data in cui finira Panno accademico, con I'apertura del Museo della Natura e
dell'Uomo, che sara la pil grande esposizione universitaria d'ltalia. Ospiterd ricchizsime
collezioni di mineralogia, geclogia e paleontologia, zoologia e antropologia, che sono
state costruite & curate per secoli dagli studiosi dell' Universita di Padova: un lascito
concreto di otto secoli di vita passati a mettere in discussione lo status quo esistente e a
immaginare nuovi scenari. Una storia costellata di pimati: il primo orto botanico al
mondo, riconosciuto come patrimonio dellUnesco, la prima donna laureata, Elena
Lucrezia Comaro Piscopia, la nascita della medicina modema con la costruzione del
primo teatro anatomico stabile e del metodo scientifico, grazie alla spinta di Galileo.

Celebrazioni che spero renderebbero orgogliosi anche quegli studenti che, nel 1222,
arrivarono da Bologna per fondare a Padova una nuova accademia, all'insegna della
libertd & dei diritti. Due valori che le recenti vicende belliche ¢ inssgnano a non dars per
scontati. Ma sono certa che chiungue frequentera i luoghi dell'unico ateneo italiano
medaglia d'oro al valor militare per il contributo dato alla Resistenza sapra tenere viva la
lunga storia di liberta dell’'Universita di Padova.
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Padova, dotta e golosa
Non solo santi e arte:
a caccia di «<spunciotti»

wcaffe senza portes, non chiu-
dendo mal ed eccoci ala Corte
del Leoni, storica osteria ospita-
taIn una bellissima corte, recen-
temente ristrutturata (via Pie-
tro d'Abano, 1), Il nostro giro
termina a piazza dei Signori, al
numero 3, all'csteria Brutal, do- ~ «
ve assaggiare i «crunchy, focac-
cia eroccante abbinata al bian-
co-nen-bianco Quota 101 di
Torreglia, e i biscotti classici
nzaell;;ﬁmpmli con farina di
a fattorfa La Pignara.

Un giro tra capolavori e osterie tradizionali s

in cerca di «street food» e vini del territorio

wando i padovani defi-  ternazionale grazie alla saga di - perché offre anche il <book eros-
niscono Ja loro citra la  Glulieta e Romeo. singv. Eccodl @ piazza delle Er-
«sorella intelligentes di Padova é wa citthdagiare a  be e a plazza dei Frutt, di gor-
Venezia ¢ da giurare  Pledl, alternando ala sublime  no sede del mercato (e noa vi
che § veneziani, gonfi della loro  bellezea dell'arte la placevolez-  yorpreadote se i nomi non corri-
universale grandesr, non la 7 dele sue osterie, dove man-  spondeno pilt alle tipologle
prendono bene. Madietro que-  Biareglispunciott, sersione pa-  merceologiche in vendita) & di
sto beffardo paragone, oltre a tavina det cicchettl, € dei suol  sera luogo di aperitivimoltoser- TRADIZIONE
un po’ di sana invidia, c'® an- mercati, chie ne fanno unadesti-  ratl, Vicino alia seconda, in via Adestra il
che un ato di yetith, Padova  azione daviero street, Si parte  Pletro d'Abaso 16, Al'Ombra Palazzo della
ospitala seconda uriversita pin  dallEnoteca Evoé (via del Ve- della Plazza & trinfo PRagione, uno
antica del mondo, la prima in  Scovado, 85), un piccolo luogo 8 HORE B U8 VEID IEIOE cegli
cui s sia Taureata una donna davvero ospitle, nelqualepa- - & SENEEEE SRRSO highligho di
(Elena Lucrezia Comaro Pisco- 0n Michele Gasparini dal 6l ma AW al natirale dl Padava.
ia, nel 1692). Per e sue strade 1993 wlorizzn | prodart] delter. €01 1 Hetlo Collo w naturak ¢4 Divide piazza
P A alico Ga ; L di Giovan.  G10Yanni Foncana, una sorta di dei Futi da
lilei, Dante, Francesco Petrar- i Fontana aEste e ke farine del vemitlme nobie d‘:‘"" i‘:‘md’:";' piazza delle
ca. E la ricchezza del suo patri-  Molino degli Euganei di Baone] 1a)ele polpette di ogni tipo. Da Ebeede il
monio artistico, cheha davvero 0 accompagnamento a vini bem‘::" o pguvinl ml:l"a‘",' Pef cuore
pochiegualiin ltslia(la Cappel. 100 banali del territorio, come 1101 F banco vetan! di Ca' Lu- gourmet di
la degh Scrovegni, la Basilica di | Fior d'Arancio che quaiche SI™ # Ginto Fuganeo e I rosso Padova. Al
Sant’Antonio, 1| Palazzo della Cantina sta isiziando & propor-  Terre Fuganee di Loreggian ad 5u0 intemo
Ragione, il Duomo, il Museo de  fenon solo nells vesione doloe Arqua Petrarca. infatti <i tova
La Specola e I'0ry Botanico ™Ma anche inquela secca (S0t {jna visita o magnifico Palaz- B
pis antico d'Eumplx;).dé'mIe %:n s‘;ﬂdﬂmﬂ quellodiCa’ delh Vi- 45 delia Ragione, vero cwore 5 Somo Il
chiedersi per quale difetio b commerciale della citts, con ls Salone,
ing stori Poi, dopo una passegglata o
o e L e T T o
ne Venezia eVerona, Ese perfa  Duomo eccoun’altra tappaim- 1110 cysh amato dai padoveni e tradizionali
prima pariamo di un'unicicy  perdibile, 'Osterla L'Anfora gy yimiri Una visitaall Univer- Sotta gli
mondiale alla quale & presun.  (via Soncin, 3), un laogo tadi-  gey i cui insegnd Galileo, una spundom'%l
tuoso paragonarsi, kel secondp  i0nale ¢ tamente SPORKANEO  shirciga allo storico Caffé Pe- Al'Qmbra
caso s wasta di un capricclp i ehe il propristario ka preferito  grocehi (via VIII Febbraio, 15), della Piezza

William Shakespeare, che hare-

50 la ditth scaligera una star in-

a una chiacchierata con noi an-
dare a pescare, Lo perdoniamo

celebre per il suo caf® alla men-
ta e per essere stato a lungo il

PADOVA !
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Il Grand Tour della laguna veneta: i cento
cippi attorno a Venezia a due ruote

Duecento chilometri attorno alla laguna, alla portata di tuifi, con le varianti delle ville del
Brenta e di Treviso. E il premic di Venezia Ascolta la versione audio dell'articolo

5 di lettura

Eun itinerario facile, di grande interesse storico-artistico & paesaggistico. Non ci sono
salite. E pianura a perdita d'occhio; dungue & un percorso adatio a tutti, ideale per chi
voglia avvicinarsi all'esperienza di un cicloviaggio. Si snoda intormo a VE!'IEZIS., guelc
che richiama turisti da tutto il monde; ma al tempo stesso tocca alcuni dei luoghi pid
remoti di guella che fu la Rq:u.hhlica Serenessima.

E il Grand Tour della laguna vensta, ile a proprio piaci in piti varianti,
tutte bellissime, con paritenza da Padova, da Treviso o da Mestre, percomendo il Giro dei
100 cippi Iungo la linea ideale che da secoli delimita & protegge le® acque salse”, il
grande specchio d'acqua P fra I'Adriatico e i lembi di terra pil estremi
della Pianura Padana veneta.

La mano si vede. Sono tutte arfigianali.

Acquista ora

Velasca

| cento cippi di Venezia in bici

Photogallery 18 foto

\isualizza

Cordone sanitario per la laguna

Erail 1791. L'Europa era scossa dalle onde sismi della ri i i e della
parabola napoleonica. Di li a poco, nel maggio 1797, l'ulime doge, Ludovico Manin,
avrebbe consegnate Venezia alle truppe i i un E

mesi pil tardi, con il trattate di Campoformic, la Serenissima, dopo secoli di conquiste e
di glorie, fu ced\.rta agli ausiriaci dallo stesso Mapoleons.

Consigliati per te
Speciale Telefisco il 15 giugno: ultimi giomi per acguistare a prezzi ridofti Plus e
Advanced

27 maggio 2022

Villette, come ottenere il 110% anche senza completare il 30% dei laver entro settembre
29 maggio 2022

Accedi e personalizza la tua esperienza
Eppure anche in un'epoca cosi il

e travagliata, nell i della fine,

Famministrazione di Venezia non perd d'occhio il compito di g il

paftrimonio vitale della laguna, una bamiera naturale a difesa del Leone di San Marco.

Nam.lemsll\deacﬂm:uarem il nvis mme" uardo i contro
dellateraeil i delle acque. Erala

Inea dl “conterminazione lagunare”, all'interno della quale - come si legge nei documenti
- la laguna doveva srestar libera cossi per lunghezza come per larghezzas & in

cui non era congentite «metter badile o zappa, né piantar, arrar, far cavamenti, arzeri,

fabriche o altra sorte di lavoro immaginabile che possa impedire il montar liberamente

delle acgue salses.

A contrassegnare quella linea furono eretti fra il 1791 e il 1792 cento cippi, 87 dei quali

ancor oggi visibili & 13 dispersi.

L'idea di un mneranc uchttn;llm Iungn la linea di ﬂ]‘l‘lEflTlll!Zl]ne Iagumare ed Caﬂn

Augenti, 47 anni, nato e in

di VVenezia e innamorstiseimo della sua terra. «In bici ci i pud perdere nella vastita e

nella varieta della laguna - osserva Augenti. Pedalare in cerca dei cippi & come girare

intomo ad un menumento diffusos.

Lo spunto gli & amivato da uno studio del 1991 pubblicato nel bicentenario della

conterminazione lagunare. Da [i la curiosita di verificare di persona,

un'esploraziens in bici & in kayak, in quali condizioni fossero i cippi.

Da quella ricognizione & nato il Giro. Mel 2021 I'niziativa di Augenti si & conquistata il

primo posto, nella caleguna “wiaggi brevi”, in una competizione organizzata dal gruppo

Facebook “ iatori®, punto di riferil per la comunita cicloturistica italiana.
Se un giomno le amministrazioni locali vmnnno!arpmpnollprogeﬂode{ Giro dei cippi,
un percorsa che la qualita della vita dei residenti

e amplierebbe I'oﬂerla turistica della zona.

Il Grand Tour della laguna veneta pud assumere configurazioni diverse, pid o meno
lunghe, secondo i propri interessi e il tempo a disposizione. Il Giro dei 100 cippi,
essendo un anello, pud essere preso a partire da qualsiasi punto. Per chi voglia seguire
Ia numerazione dei cippi da 1 a 100, la direzione di marcia & in senso anticrario con
partenza da Mestre.

Sono circa 200 chilometri, dei quali un tratto, quello da Chioggia al Lido, & ben segnalato
sul terreno con appositi cartelli che indicano il percorso ciclabile; negli altri tratti bisogna,
invece, seguire una traccia Gps (link) che pud essere consultata su un navigatore da bici
{tipo 3ammin) o anche su smartphone. | presupposto & aver installato sul propric
dispositive Komoot, una app da escursionisme, gratuita e di uso semplice e intuitivo.

In altemativa, chi voeglia amcchire il percorso, pud partire da Padova (link) o da Treviso
{link). Da Padova a fare da guida c'e MAida (Alta ltalia da attraversare),

cicloturistico creato su iniziativa della Fiab (Federazione italiana amici della bicicletta).

E uninfrastruttura Ieggerali buen livello che attraverso due fili - la segnaletica sul
terrenc e app i gratis su tpl - ¢l conduce lungo un
itinerario di gmn pregio.

Due i punti di forza di questa variants. Innanzi tutto la citta di Padova con le sue
meravigle: Piazza della Ragione, Piazza delle Erbe, gli affreschi di Giotto nella Cappella
degli Scrovegni, il Caffé Pedrocchi, Palazzo Bo, seﬂa storica dellUniversita, 'ateneo in
«cui ha insegnato Galileo, doveesh‘ho creato il primo teatro anatomico del rmndnedwe
nel 1678 si & laureata Elena Lucrezia Comaro Piscopia, la prima donna al mondo a
conseguire il titolo di laurea.

Il secondo € la Riviera del Brenta con le sue ville i inci;

da Villa Pigani a Stra, un concentrato di due secoli di storia italiana ed el.mpea tra
Settecento e Movecento, dove un Tiepolo maturo ha lasciato un segmnpouenie nella
wvolta della sala da ballo. Impenibcle I'antico lakirinto in siepi di bosso con i suoi segreti
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per trovare il Filo di Arianna” in entrata e in uscita.

Da non perdere anche la villa della Malcontenta nei pressi di Mira, progettata dal
Palladic (sito Unesco). Sempre a Mira la Villa Foscar Widmann-Rezzonico e altre
ancora.

L'Aida pud essere percorsa fino a Treviso oppure (pil breve) fino a Mestre da dove si
raggiunge \Venezia attraverso la ciclabile a sbalzo sul Ponte della Liberta.

Da Venezia il viaggio p in traghetto dalla i marittima del Tronchetto fino
allisola del Lido, dove si nmngu\ge al Giro dei cippi, da percommers in Senso orano.
Bellissima anche la variante da Treviso. Dal capolucge della Marca si prende la
GreenWay del Sile, il fiume di rizorgiva pil lungo d'Eurcpa. Seguendo il corso placide
delle acque, si pedala verso il mare su ciclabile protetta e ben segnalata fino a
raggiungere I"Adriatico a Lido di Jesolo.

Da li il tracciato tocea a scendere Cavalling, lisoletta di Sant'Erasmo con le sue
carciofaie e Punta Sabbicni, dove ci si imbarca peril Lido.

Unia volta al Lido, ite le d'inizio K ito, evocate dai grandi
alberghi: il gonoso Hohel des Bain, purtroppo chiuso da hempo dove Thomas Mann ha
ambientato il suo Tonio Kroeger; \'Exr.elsuoon le sue forme moresche; il Grande
Albergo Ausonia&Hungaria con le sue ricercatissime maioliche.

A seguire troverste sul lungomare il candide Palazzo del Cinema, che ogni anno a
settembre ospita la Mostra i i d'arte ci

Sulla spiaggia uno dopo l'altro gli stabilimenti balneari con le vecchie cabine in legno. Il
glamour un po’ decadente del Lido cessa di colpo a Malamoceo, piccolo borgo nella
meti meridionale delliscla. Da li in poi la magnificenza di Venezia appare lontanissima.
Un piccolo traghetto vi portera dalla punta Sud del Lido allisoletta di Pellestina, una
strisciolina sottile di terra tra mare e laguna lunga 14 chilometri & larga dai 25 ai 250
metri. Qui vi troverete in un altro mondo. Nessuna traccia dei grandi flussi turistici. La
pesca & tuttora l'attivita principale. Atmosfera molto verace.
Ancora un traghetto e in pochi minuti sarete a Chioggia, borgo lagunare, con ponti e
canali, base di una notevole flotta di pescherecci. Da Chioggia pofrete proseguire sul
Giro dei cippi verso la parte intema della laguna, guidare dal navi .In
altemnativa ritorno al punto di partenza in kattelle o in treno.
Quale che sia la configurazione del Grand Tour, ¢'& sempre un premic che vi aspetta in
mezzo alla laguna: Venezia, innanzi tutto. Non serveno parcle per descrivere lo
splendore della cittd di San Marco.
Solo un'avvertenza: in citta non sono ammesse le bici. Dunque il vostro cavallo
meccanico dovra essers lasciato nel BiciPark di Fiazzale Roma dotato di 100 box,
prenotabili online. Oppure nellanalogo BiciPark di Mestre.
L'altro premio sono le isole di Burano, Torcello e Murano. Se vorrete regalarvi la
coloratizsima Burano, meglio impegnare un pemotto: vi godrete llsola al riparo dalle
joni turisti i . Buona
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Padova e i suoi patrimoni Unesco, un
viaggio nella bellezza e nell’arte

Dopo Fantico orto botanico, entreno nella lista anche la Cappeila degli Scrovegni € 1 dell
piticric del Trecerto
Di Redazione Digital 020062022
Padova € diventata patnmonio Unesco nel 1997 grazie al suc orto botanico, situato nel
cuore gefla dttd. Dall'esiate 2021 anche i ciclo di affrzseni del X1V secolo disiocat In
modo diffuso nel cento starico € stato inserito nella lista del Patrimonio dell'Umanita
Uncaco. Non si tretta infathi sclo degli affreachi di Giotto nefa Cappella degli Scrovegni,
ma di ben 8 luoghi afirescali. Passando da un eito allaltro & poesibile conpiers un
viaggio nefla bellerza e nelfarte
Crto botanico Padova patrimonio Unesco
L'onoboﬂmuoodiP.dwamoeamllSdSodaiplueMwoorbur'vomdm
delle piante officinali, proprio par questo
mmmuﬁnmd"emleglmdissw Lohettvuersquellodlrendefe
£id sacile per gli studenti ri queste piante e studiarie in ogni loro pils piccola
caratteristica. Con il passare del iempo sono state infrodottz piante di vario gensre,
provenienti da ogni angolo de! mondo. L'arto ha avuto una grands rievanza nela ricerca
€ nello studio delle piants. Grazie alia sua esistenza e stato possibile citenere un
rotevae progresso in molte dscipline, tra cui botanica e medicing, ma anche
chimica ed enclogia. Sulla base i queste considerazion, € stata nserto nel 1997 nel

R et

. Qrio botanico Padova

LYSVIK PHOTOSGEtty Images
Oqgi 'orto botanico d Padova accoglie 6000 specie di piante,
fra cui anche alberi di grande valore storico. Tra questi una paima
di San Fietro che & stata inserita nel 1585 e che & conosciuta
wniversaimente come Palma di Goethe. Sembra infatti che proprio davart a questo
aberommnwmgmgvmeoemeeobemmmlmmamepeﬂmm Tia
di altri alberi storici che 11680a
ﬁmcavoemgukgoddim Fmedmendsn’mbmnwciPadovum
q«mmgmmmluewﬂmhm
fratto ispirazions. Dalmu'ambd:n:odlpﬁmaueamcchm con le sefre del
Giardino della biodiversita
Padova urbs picta patrimonio Unesco dal 2021

ivato un il nelfestate del 2021.

Padova patrimenio Unesco, &
Stiamo parlando de! ciclo di affreschi del Trecento che sono distrbuit in vari siti della

cita. Gl affreschi sono stati realizzati tra il 1302 el 1397 e si frovano nzlla
Cappeiia degll Scrovegni, ne! Palazzo delia Ragione, nella Basllica di SantAntonio, nella
Regyauac:mesl nellacrmaueglEvmmm ma anche in luoghi di pil piccole

i del Duome, POrstorio di San Giorgio &

I'Q'mmriSnanele

Per scoprire gli affreachi trecentsachi che fanno oggi parte del petrimorio mondiale
mamammmmumne«msmam
biglietto unico che permette di visitare gfi 8 siti che affreschi ri E
sul prezzo dei singdii ingress. E disponibile anche la Padova urbs picta app. un
bigiietto urico in versione digitalz che pud essere scaricato direttamente sullo

| biglietti sono presso a bigl dei Muszi Civici agli
Eremitant oppure onlin sul sito dela Cappelia degll Scrovegnil. Andamo a scoprre gil 8
sili Unesco Padova che pemettono Ui scoprire questi affrescni.

La Basilica degii Scrovegni a Padova, o Capoela dedi Scrovegni, € una piccoia

chiesa con forme semyglici e linee pulite. Allintemo & costituita da un urico ambients con
P 2 botte, i da Giotto. Gii affreschi raccontaro le vicende

del genion di Mana, le Storie aella Vergine & a Gesl. Un'intera facciata & dedicata al

Gudizio Universale. Moli i dipinti che descrivono i Vizi ¢ le Virtu.

Padova Uneeco: 1a chiees degli Eremitari

Fapanedelsm w mhchl&s&d&lﬁml&‘l allrescata
Purtroopo

buona
mwMemmmmnmwmm
i afireschi, anche se parzialmente

Pdamdelaﬁmmedipauam
llgmmbsulmdelpalmoddh gione era etato o da Gictto.
Gi affreschi, a tema astrologico, sono andali distrutti durante lincendio del 1420 Sono

stati interamente rifatti da Nicolo Miretto, Stefano da Femmara ed altri arfisti sequendo il
modzllo giottesco preesisienie.
Battistero del Duono

Il Battistero del Duomo ¢ stato afirescato da Giusto de’ Menabuoi. L'artista ha

impiegato fre anni per la realizzazione dell'opera, dal 1375 al 1378. |l ciclo pittorico

~ - PADOVA
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Capypefia cella Reggia dei Carraresi

Nella Cappella di famiglia delia Reqgia dei Carraresi trov: afssco di Guari Padova
di Arpo che risde alla meta del , chiaro pio di pittura fi i

dGuanertocfedeeoravamlacwdasmoomwsﬁvvaselemam
Erenitani,

BasicadSam‘AmomooBasicaddSarto
La Cappela dele i, la Mouaelamlaf‘ i del Convento sono
muatmnmrmeupnm da Giotto.
mmpmoaglamesmmamm mAInchemdaZemeJampoAvam
che hanno decerato la Cappella di San Glacomo. Nella Cappelia di Befiud & invece
possiile osservare un'opera di Giusio de' Menabuoi che rappresenta la citta di Padova.
Cratorio di San Giorgio

Altichiero da Zevio ha affrescato I'intero Oratorio di San Giorgio. lavoro commissionato
dal marchese Raimondino Lupi di Soragno. Gli affradusonomaeg.muaiwned
il 1384 Tra gli affreschi piil interessanti, otre al cielo stellato con busti di santi.
ricordiame ke scene di vitadi San Giorgio, Vita € martirio di Santa Caterina d'Alessandnia
& di Santa Lucia nonché le raffigurazioni dei momenti pits salienti defla vita di Cristo.
Oratorio di San Michele

L'Oratorio di San Michele sorge sul resti di una vecchia chiesa, danneggala a seguito
deglisconiri che avevano luogo all'epoca. Gli affreschi presenti al suo interno sono
datai attomo al 1397 & sano Statl realizzall da Jacopo da Verona, callaboratore di
eli.‘;nduemdaZem Queste opere sono state i da Pietro de

Quanti siti Unesco cisonoin Veneto?
Il Veneto € una regicne ricca di siti Unesco, ne possiede in tutio 9. Oltre all'Orto
Batanico di Padova e al suo cido di affreschi, toviama infatti le Dolomiti, Yenezia e la

suahglm Verona, vioenzaelevnlledelpalladno i sifi palafitticoli, le colline del
di Ce i & le opere di difesa veneziane del XV| & XVII

secolo.
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Siti Unesco del Veneto, viaggio nella
bellezza

1. ANSAI
2. ViaggiArt
3. Veneto
Da Rovigo a Verona passando per |e colline del Prosecco
Ctampa
Redazione ANSAROVIGO
08 giugno 202213:21
Ottieni il codice embed

FOTO

di ldz Bini (ANSA) - ROVIGO, 08 GIU - Acqua, terra, roccia, vento e le sapienti mani di
uomini e donne hanno disegnato e creato Ia bellezza di 9 siti materiali, due riserve di
biosfera e un sito immateriale, che I'Unesco wiela nel Vensto come patrimonio
dell'Umanita. Per scopriri si parte da Rowigo, dal Delta del Po, nserva d: Biosfera MAS
Um.hﬁmhmumﬁaflﬂiaém’mmﬁadammmh
folti canneti, dune fossili, distese di salicomiz, valli da pesca, scanni in gran parte
percoribili & una gastronomia ricca di saperi. E' il paradiso del birdwatching con oltre
390 specie di uccelli e, nei tanti braca di mare e di fiume, di specie acquatiche, alcune
delle quali uniche. La Riserva organizza visite guidate di 2 ore partendo da Rosolina
Mare e addentrandosi in un percorse ad anelo nella penisola di Caleri.

Dalla terazza panoramica del giardino boianico di Porio Calen si ha una suggestiva
vista sulla laguna. Adria & il centro pili interessante ma 3 una decina di chilometn da
Rovigo merita una sosta Villa Badoer di Fratta Polesine, un edificio di campagna
realizzato cal Palladio nel 1556 & con un interessante museo archeologico in una delle

barchesse.
Il viaggio prosegue per Padova alla scoperta del sito "l cicli affrescati del X1V secolo”,
un museo diffuso in 8 luoghi; ognuno di loro u una visita appt ita ma e =i

ha poco tempo a disposizione sono da vedere gli affreschi di Giotio nella Cappella degli
‘Scrovegni (il biglietho va prenotato prima) e nel Palazzo della Ragione, antico tribunale
mercato coperto.

Suggestivo & anche I'Orio Botanico, il pil anfice 3l mondo, fondate nel 1545 come
luogo di ricerca scientifica e scambic culturale. Nel 2014 FOrto ha inawgurato il Giardino
della biodiversiti: 5§ serre a basso impatto ambientale che accolgono 1.300 spede e
propongono un viaggic didatiico fra botanica e antropolegia.

Il viaggio confinua verso Vicenza, dove si visitano il centro storico con 23 monumenti
jpatrimenio dell'Umanit fra cui il Teatro Olimpico, la struttura coperta pid antica al
mondo, & le famose ville palladiane. Tra questultime La Rotonda, visitabile nei fine
settimana, da aprile a oftobre, & ledificio pill celebre: progettate nel 1567, ha una
struttura quadrata simmetrica e inscrivibile in un cerchio perfetto.

Tappa successiva & Monte Grappa, Riserva della Biosfera MAB Unesco, un ricco
patrimenio storico e culturale & meta di pellegrinaggi al sacraric militare, inaugurato nel
1935. E' uno dei pil grandi cimiteri della Prima Guerra Mondiale e custodisce. a 1.775
miekri di alftudine, | resti mortali di 23mila militari #taliani e austroungarici. Suggestive
s0no le visite alla tomba del soldato Peter Pan, avvolta da leggende e misten, e alla
galleria Vittorio Emanuele |1, fortificazione milita lunga un cf e
mezzo con osservator e pestazicni per mitragliatrici.

Spostandosi nel frevigiane si enfra nelle colline del Prosecco, patimenio delfUmanita
come paesaggio culturale, dove 'opera dei viticoltor ha creato uno scenario unico in un

temitorio di natura e arte che vada i a Cs borghi dediti
alla viticoltura. Le verdi colline, punteggiate da casclari, sono ricoperte di vigneti che
producon il Ce i Prosecco iore Docg e accolgono 11

‘comuni, numerosi musei, ville storiche e itineran tematici ed enogastronomici. La
bellezza delle colline & |a lore unicitd morologica e la presenza dei ciglioni erbosi al
posto dei muretti per arginare la forte pendenza del terreno.

Il viaggio prosegue verso Venezia e |a sua Laguna, inserita nel patrimenic
dell'Umanita per "l'unicita e la singalariti del suo patrimenio storice, archeologico,
urbane, architetionico, artistico e culturale, integrato in un contesto paesaggistico
alirettanic straordinario”. L'Unesco tutela anche 8 comuni della costa e 118 iscle
lagunari: in questi territori sopravviveno antichi mestieri e cibi autoctoni, come il vitigno
Diorona e il carciofo violetia, presidio Slow Food. Tra le iscle pill inferessanti da scoprire
«i sono il Lido con il suo lungo literale sabbioso e gli edifid Liberty: Torcello con la
basilica affrescata e 1a salita al campanile per ammirare dall'alto Ia laguna; San Senvolo
«con il suo albergo diffuso; la piccola isola di san Francesco del Deserto ricca di storia e
di spiritualita, abitata dai frati fin dal 1.230. E, ancora, Mazzorbo dove |a Tenuta Scarpa
Volo ha recuperato un'antica vigna annessa a un menastero; Burano, caratterizzata dai

mille colori delle sue case. dal campanile storto & dai Iaboratori di medetto: SantErasmo,

llisola pil estesa, dove degustare il vino "Orfo” prodotio da vitigni autoctoni; e La
Certosa, ex deposito militare recuperato dall 0N UNG i i

sostenibile. E' Murane Isola dove scoprire il sito immaterale del'Unesco dell'are di
creare perle di vetro: & una pratica antica. legata alla maestria del molatore che modella
le perle da una canna vitrea forata, dellimpiaressa che infila le pedine a semenza e dal
maestre vetraio che realizza |a canna rosetta forata e firata @ mane. Tanti gli atelier da
wisitare come quello di Muriel Balensi o il laboratorio Costantini Glass Beads di
Alessandro Moredti.

E' da Belluno che si viaggia per scoprire il site Unescoe delle Dolomiti, patrimonio di
bellezza & valore, riconosciuto in futte il monde, cosi come lo spettacolare fenomeno di
“enrosadira”, per il quale al framonto | vette dolomitiche si accendaone di tonalita che
vanno dal rosa al resso intenso. [ viaggio prosegue verso Vierona, citta di cultura e arte,
patrimonio dell'lUmanita, dove si cammina tra resti romani e chiese, palazzi e monumenti
storici come '"Arena e il balcone di Giulistta.

Fuori citta, a menc di 30 chilomeir, si raggiunge Peschiera del Garda, citta fortezza a
forma di pentagono, milit ica per difendere la Serenissima. Qui nel XV1
secolo vennero consolidate le sue mura, ancors oggi splendidamente consenvate & che
fanno parte del sistema difensivo di Venezia, tutelato dall'Unesco. Poco fuor, tra
Belvedere e Frassino, si ammiranc 2 dei 111 insediamenti palafitticoli dell'arco alpino.
entrati a far parte del patrimenio dell'Umanitd: sone siti preistoric sotf'acqua che hanno
conservato utensili e manufatii di stracrdinario interesse scientifico per lo studio delle
antiche societd contadine.

Per infarmazicni: veneto.eu [ANSA).
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Il Veneto delle meraviglie: grand tour tra
i siti Unesco

I'Veneto declina la sua bellezzan‘.?am Uneeno 2R|serve MAB biosfera (che tutela la
biodiversita e lo sviluppo el che valorizza arti e
mestieri identitari di una comunita. Ecco il meglic della regione, dalla laguna alle Dolomiti
5114 - Orto botanico di Padova

Quattro enfrate, quattro quadrati inseriti in un cerchio: esoterismo e scienza convivono
nell' Orto botanico di Padova, un giardino di incredibile fascino nel cuore della citta
stretto tra la Basilica del Santo e la Basilica di Santa Giustina. Un monumento
all'Umanesimo: nato per la lettura dei “semplici” ossia le erbe officiali, & un orto
famaceutico.

Passeggiarci riporta alla Padova di Galileo: ma la sensazione pil bella & offattiva. Aromi
& profumi di spezie lontane e di erbe si offrono mentre si attraversa il giarding, il p|u
antico d'Europa ancora nella sua sede Dngnma Awvicinarsi alla Palma di Goethe &
conoscers una pianta che oggi ha quasi cinguecento anni. Il nuevissime Giardino della
Biodiversita & un concentrate di seme a basso impatto che raccontano le piante del
monde, dal Polo ai deserti. Per attraversare il mondo in una manciata di minuti: dalla
macchia mediterranes, alla roccera alpina, dalla serma tropicale dove nasce la vaniglia.
LEGGI ANCHE: Sulla scia dei profumi: i luoghi da scoprire seguendo il naso

Dove Viaggi ®@RIPRODUZIOME RISERVATA

Padova, Cappella degli S i Precedents: 4114 iva: B/14Vi  Villa
Capra detta “La Rotonda™

414

Padova, Cappella degli Scrovegnis/14 Orio botanico di Padova 614

Vicenza, Villa Capra detta “La Rotonda™

31714 - Le izole della Laguna

Dal campanile della basilica di Torcello lo sguardo abbraccia l'ultima laguna abitata
d'Europa, dove difesa del termitorio, antichi mestieri, agricoltura e prafica di mare nutrono
un tessuto di cittadinanza attiva. | collante & rar.qua da San Francesco nel deserto, oasi
di gilenzie a San Servolo, centro di un'universitd intemazienale dove il passate riverbera
nel museo della follia reclusa, che espone foto, storie e strumenti dell'ospedale
psichiatrico che dal Settecento al 1978 ha avuto qui sede.

Fino a Sant'Erasme con i suoi orti & 1 vitigni :!chwmaalaCemureemuhdopoun
lungo percorso di bonifica e oggi io per il recupero di ioni agricole lagunari.
A Murane infine il vetro regala infinite rifrazioni nelle botteghe dei perlai e delle
|mp|raresse(le |nﬁlan1u di perfine). Muriel Balensi ha lasciato Parigi e crea nel suo
atelier perle con la i a lume. Per le Conterie (o
margheriting), le perle piccolissime usate per ricami & paralumi si va da Costantini Glass
Beads di Alessandro Moretti.

Dove Viaggi ®@RIPRODUZIOME RISERVATA

Le colline del Pro: - 2014 iva: 4/14Padova, Cappella
degli Scrovegni

214

Le colline del Prosecco Superiore3/14 Le isole della Laguna 4/14

Padova, Cappella degli Scrovegni

4 /14 - Padova, Cappella degh Scrovegni

Il primo bacio della storia dell'arte? Si trova nella Cappella degli Scrovegni ed & quello di
‘Gicachino ed Anna, | geniton di Maria. Softo la volta blu (Giotto) prende vita la
rivoluzione del colore: Padova & U rbs Picta per definizione. Le facciate dei palazzi, gli
intemi del Palazzo della Ragione, la Basilica del Santo e gli Oratori di San Giorgio e San
Michele raccontano una civita ambiziosa e raffinata. | cicli affrescati padovani illustrano
infatfi Fimportante scambio di idee fra i protagonisti del mondo della scienza, della
letteratura e delle arti visive nel clima preumanista di Padova allinizio del X1V secolo.
LEGGI ANCHE: Padova patimaonio Unesco per i cicli di affreschi del XIV secolo

Dove Viaggi @RIPRODUZIOME RISERVATA

Le isole della Laguna Precedente: 3/14 Successiva: 5/140rto botanico di Padova

3/14 Le isole della Laguna 4/14

Padova, Cappella degli ScrovegniS/14 Orto botanico di Padova

12/ 14 - Monte Grappa

Anche nei glnmlpluhem all'improvviso, il Massiccio del Grappa si spolvera di nebbia.
Motivo in pits per lasciare per mezz'ora il “fuori” ed entrare nella Galleria Vittorio
Emanuele Ill. Caschetto e giubbotto, per ottocento metri la guema si pud sentire dentro
le ossa. Nella cavita della montagna, dentro gli spazi (in tutto 5 km) costruiti per
difendere la linea del fronte in sei mesi nel 1917, determinanti per 'esito del conflitto.
Con la luce incerta, l'acqua che percola dalle pareti, guardando gli antri che diventavano
dormitori. La Galleria & il modo migliore per fare I'esperienza del Monte Grappa. E sard
pil facile, poi, godersi 'aria, e inginocchiarsi davanti al Sacrario che unisce tutti | caduti
al fronte. A 1776 metri il sacrario militare & un museo diffuso della memoria e della pace.
Dove Viaggi @RIPRODUZIOME RISERVATA

Vicenza, Teafro Olimpico Precedente: 11/14 Successiva: 13/14Museo Miari Fulcis,
Belluno

11/14 Vicenza, Teafro Olimpico 12/14 Monte Grappa 13/14

Museo Miari Fulcis, Belluno

1114

‘Vacanze estive? Perché non scegliere il \Veneto, seconda regione in Italia per
concentrazione di siti Unesco? Perché non lasciarsi accompagnare da

Rovigo a Belluno tra storia, mestieri, sapori, esperienze? Senza voler a tutti i costi
compilare un elenco, ma con raﬂmd\ne a respirare 'armonia di valor universali. Ecco il
Veneto delle Meraviglie che scontoma la sua bellezza i in 9 siti Unesm 2 nsene MAB
biosfera (che tutela [a biodiversita e lo sviluppo el

che valorizza arti @ mestieri identitari di una comunita.

Il senso del Grand tour non & mai stato cosi attuale. Via dunque allipotesi di una viaggio
lento dalle lagune alle cime dolomitiche, dalle citth murate alle colline ciglionate, dalle
ville palladiane agli orti inascimentali. Dove stona, arte, artigianato, non solo si offrono
nellinnegabile bellezza ma creano una varieta di paesaggi rara in meno di trecento
chilometri.

Il Patrimonio dell'umanita tutelato dall'Unesco in Veneto

Si parte con la Riserva della Biosfera del Delta del Po - dal 2015 questa propaggine Sud

CONVENTION & VISITORS BUREAU

> Versione online



4.2. Pubblicazioni su testate di settore

URL -hitp:/iviaggi.corriers.if
PAESE :italia
TYPE :Web Grand Public

viaggi.corriere.it

» 27 giugno 2022 - 16:53 > Versione online

URL hitp:/iviaggi.comiere
PAESE “ltalia
TYPE ‘Wb Grand Public

viaggi.corriere.it

» 27 giugno 2022 - 16:53 > Versione online

viaggi.cormere.it

URL “hitp:iviaggi.comers.it!
PAESE ‘ltaliz
TYPE “Web Grand Public

» 27 giugno 2022 - 16:53 > Versione online

semisconosciuta & eslvaggia & tutelata come paesaggio di valore ambientale. Tra argini
fragili, dove il letto del fiume cede al salso del mare, si aftraversa a piedi il Giardino di
Botanico di Caleri per seguire poi la rotta dei pescatori che solcano la laguna per la
pesca e approdare ad
Albarella, imbeccando una lingua di tera dove gh orti di mare.
La provincia di Rovigo si mostra bella e incontaminata, adatta ad una vacanza dal
sapore wild, ideale anche per le famiglie.
La Venezia green: iscle minori e barene
Di laguna in laguna lmperativo & dimenticare le rotte pil usurate.
Venezia, patrimonio Unesco dal 1987, riparte da velme, barene e isole, riscoprendo un
capitale naturale votato alla sostenibiliti. Un ecosistema da percorrers a ritmo lento

i i silenzi di San F nel deserto, dove il Santo soggiomd di ritomo
dalla Quinta Crociata o scoprende le storie di dolore e di cura dell'ex manicomio di San
Servolo, oppure attraversando i vigneti e gli orti di Sant'Erasmo e Mazzorbo per
approdare alla Certesa, ex militare che sta un parco naturale
dove animali sefvatici trovano niparo tra pioppi bianchi, frassini, ligustri, biancospini.
Infine a Murano dove I'antica arte delle perle di vetro & diventata patrimonic immateriale
dell'Umanita.
A Padova e Vicenza, un viaggio nella stonia dell'arte

Nella rotta storica del Grand tour a Venerzia segue Padova, la citta dove le facciate delle
n}see_hvdterﬂemealemppelemvﬁhemmﬂa’nl\wiﬂ@eipmdal

degli Scruveg'l | clicli affrescati dell' Urbs Picta sono nella Lista del Patrimonio Mondale
dal 2021.

Ben prima (nel 1397) I'Unesco ha voluto tutelare I'Orto botanico, il giardino universitario
che nei secoli ha conservato gli spazi originari, dove da seicento anni si studiano le
proprieta officinali delle piante. Un universo fatto di specie antichissime e fiori comuni,
che propone un appassionate giro del mendo in cingue nuovissime serre a basso
impatto_

LEGGI ANCHE: Gite fuori porta in Veneto: dove andare in giomata a meno di due ore da
enezia

Dalla scienza allarchitettura: Andrea Palladio crea la citth universale, & nel 1984 che
“Wicenza viene iscritta nel Patrimonio Unesco. E due anni dopo il sito & esteso alle ville
palladiane. Basta attraversare il Corso, partendo dal

Teatro Olimpico e ami alla Basilica i per la i

formale di una cittd che deve ispirare armonia e sicurezza. Architettura pubblica € valore
privato si mescolanc invece nelle ville palladiane, lueghi in cui 'abitare diventa rito.
LEGGI ANCHE: Teson del Veneto: 20 gioielli d'arte e architettura (famosi nel mondo) da
wvedere nei weekend

1l simbolo di uno stile di vita ispirato ai valori dell'arte rinascimentali? Vila Capra detta la
Rotonda, appena fuori dalla citta. La geografia delle ville venete & ricca di capolavori
werso Treviso - a Maser, Villa Barbare Volpi guarda il Massiccio del Grappa che tocca le
province di Vicenza, Treviso e Belluno, diventato Riserva MAB biosfera nel 2021 e oggi
luogo sacro della storia con I'Cssario e la Galleria, cingue chilometri (di cui guasi uno i
percorribile) scavati nel cucre della montagna.

Le colline del Prosecco e le Dolomiti

Dall'altra sponda del Piave si infravede il profilo dolce delle colline, il pentagene d'oro

dichiarato Patrimonie Unesco nel 2019 dopo una candidatura durata dieci anni. Da
‘Valdobbiadene a Vittorio Veneto, borghi storici, mnheeleprﬂznmnvaracmnlxmun
900 di fatica: & la viticoltura eroica che ha creato le bollicine democratiche pid famose al
mondo e che si mostra nel perfetto ricamo dei ciglioni erbosi.

GUARDA ANCHE: Eccole, le bellissime Colline del Prosecco Patimeonio Unesco

La pendenza sale e si punta verso Nord dove Belluno con il suo ordinato centro stonco e
il nuovissimo museo Miari Fulcis € la porta d"accesso alle Dolomiti. | monti pallidi che
hanno incantato poeti & scalaton, costruiscono un mondo alpino di 142mila ettarn, perla
'maggior parte in provincia di Belluno.

Patriimenio Unesco dal 2009, archetipo di vita in oggi la sfida di
walorizzare i tracciati meno conosciuti, dalla Valle di Zoldo al

Passo San Pellegrine.

LEGGI ANCHE: Estate tra le Dolomiti bellunesi: la montagna a portata di bambino
AVerona e sul lago di Garda

Ceaerrueunahmna ragione per tomare a YVerona, patrimonic Unesco dal 2000: si
pun amare I'inw'lenzx della cittd romana o I'eleganza di Castelvecchio e della Verona

. Senza il rito i dove il melod diventa kolossal.
Infine il piu grande lago d'italia: nel cuore dellantico Stato da Temra veneziano, quasi a
specchio sul cielo, il lago di Garda & un intarsio di borghi, paesi e piccole riviere. Da solo
Hunisce dus nnonowment Unesco: i diversi siti palafiticoli preistorici (tra cui il laghetto
del Fmsano)eleopereﬁ drfesavenezlane a Peschiera, con il profilo della fortezza

da in battello al fra it

SCOPRI NELLA GALLERY il Veneto delle meraviglie
Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA
Le colline del Proseceo Superiore
2114 - Le colline del Prosecco Superiore
“Valdobbiadene & da cento anni sinonimo di bianco frizzante. Precisamente dal 1924,
quandeo sulla prima efichetta apparve il nome Prosecco. Il vino, gui, ha costruito di fatto
paesaggio colline esposte al sole orlate di viti & di ciglioni erbosi. Il cuore della cittadina
& villa dei Cedri, memaria delle villeggiature veneziane che oggi vanta un parco secolare
& intemi ben conservati.
Salendo si amiva alla fraziene di San Pietro di Barbozza dove si gode la vista del
Triangolo d'oro del Cartizze. Ed & da Santo Stefano, pochi chilometri pid in 14 che si
deve scendere verso Follo, incrociando frasche, osterie, cantine. Qui la viticoltura &
eroica, sa di fatica e forti pendenze.
LEGGI ANCHE: Colline del Prosecco premiate dall'Unesco: un weekend tra bollicine,
sport e cultura
Dove Viaggi @RIPRODUZIOME RISERVATA
Precedents: 1/14 Successiva: 3/114Le isole della Laguna
114 214
Le colline del Prosecco Superiore3/14 Le iscle della Laguna
7114 - Il Delta del Po/ Giardine Botanico di Porto Caleri
E' la terra pil giovane d'ltalia, nata nel 1600 dal Taglio di Pol‘m\fi'uperdrfendemla
Laguna dall'insabbiamento. Il Giardino Botanico & il simbolo del Parco del Delta, riserva
Biosfera 2015. Ha 44 ettan di dune consolidate e, con 390 specie di uccelli, & i| paradiso

del bird whatching. Folti canneti, ponti di barche e l'ospitalita della gente del Po. Poila
salicomia, che colora di rosso le Lagune e le orchidee selvatiche.
A piedi, in bicicletta o in barca ma sempre e solo a ritmo slow: il Delta, la pil vasta area
umida d'ltalia, & una successione di contrasti tutta da scoprire. La passerella & un

di 4 km che una passeggiata sulle acque da aprile a ottobre.
Poi lo sguardo si apre sulla
Laguna di Caleri con gli orti di terra e gli orti di mare dove (nella sacca di Scardovari) si
raccoglie la vongola verace e si produce la Tarbounech, |a preziosa ostrica rosa allevata
in corda.
Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Vicenza, Villa Capra defta “La Rotonda®™ Precedente: 6/14 Successiva: 8/14L'Arena di
erona

614

Vicenza, Villa Capra detta “La Rotonda™ /14

Il Delta del Poi Giardino Botanico di Porio Caleri8/14 L'Arena di Verona

11/ 14 - Vicenza, Teatro Qlimpico

Andrea della Gondola detto il Palladic ha 72 anni guando gli amriva la commissione di
costruire un teatro coperto. Ssmlasllaqnal&stmﬂrlnﬂduggleu‘mlhllerrﬁmwge
del mondo: il Teatre Olimpico, costruito sui resti delle antiche carceri, & lo specchio di
una citta allo zenit che, grazie alla ricchezza dei commerci di seheemrh" ha costruito
ville, palazzi e il pili antico teatro stabile (coperto) del mondo. Dal 1585 si tengono ogni
anno gli spettacoli classici. Quest'anno, in programma anche 'Histoire du Soldat di
Strawinsky con Drusilla Foer (7-8-9 ottobre)

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Passo San Pellegrino Precedente: 10014 Suceessiva: 12/14Monte Grappa

10/14 Passo San Pellegrine 11/14 Vicenza, Teatro Olimpico 12/14 Monte Grappa

13/ 14 - Museo Mian Fulcig, Belluno

Mel cuore di Belluno, di fronte al Teatre Comunale, nel 2017 & stato riaperte

Palazzo Fulcis. Un gioiello architettonico settecentesco in cui si possono ammirars 600
opere di Montagna, Domenico Tintoretto, Marco e Sebastiano Ricei, Ippolito Caffi. Da
non perdere la stanza dell'alcova costruita per Pietro Fuleis, con stucchi veneziani e
figure allegoriche.

Al terzo piano & stato ricreato il Camerino Fulcis: considerato uno dei pil belli
delllluminismeo con “La caduta di Fetont=" di Sebastiano Ricci. Il recupero dei tre piani di
edificio, il chiestro e il giardino interno ne fanno al casa della pittura ma anche il luogo di
concerti ed event estivi.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Monte Grappa Precedente: 12/14 Successiva: 14/14La via dell'ambra

12/14 Monte Grappa 13/14

Museo Miar Fulcis, Belluno14/14 La via dellambra

8114 - L'Arena di Verona

Il punto di vista & estemo e fissa gli Arcovoli, |cs:a1'hena‘hc|sn:h| che consentonc
I'ingresso o l'uscita dall'Arena. Chiamati anche “vomiton® perché facevano sciamare la
folla consentono un viaggio a ritroso nel tempo. Sono state case, botteghe e luoghi di

oMo

PADOVA
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malaffare. Oggi hanno il ruolo di vestibolo per al ico pid
del monde, 'anfiteatro antico dove Farte si fa kolossal.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Il Delta del Po/ Giardino Botanico di Porto Caleri Precedente: /14 Successiva:

9/14Peschiera citté fortezza

T4

Il Deldta del Po/ Giardino Botanico di Porto Caleri8/14 L'Arena di Verona 9/14 Peschiera

citta fortezza

14/ 14 - La via dell'ambra

A Fratta Polesine (Rovigo) si trova la Badoera, giciello palladiane mincre immerso nella
MNel museo jico di villa Badoer si scoprono i fasti di Frattesina,

teramare di grande valors commercials lungo un rame scomparso del Po nell'sta del

bronze in cui si trova la pid antica officina di lavoraziene dell'ambra baltica del

Meditemanso. Per scoprire la via dell'ambra e dell'avorio  le storie di un Po preistorico

che ha lasciato in queste barene reperti di eccezionale valore.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Museo Miari Fulcis, Belluno Precedente: 13/14

12/14 Monte Grappa 13/14

Museo Miari Fulcis, Belluno14/14 La via dellambra

10/ 14 - Passo San Pellegrino

Il CNR di Venezia dice che a Passo San Pellegring si respira la stessa aria che in

Antartide. Purissima. | dati rilevati dalla stazione di menitoraggio sul

‘Col Margherita (2550m] sono identici alla stazione polare italo-francese di Concordia,

sul plateau antarti

Un metivo in pil per amare le Dolomiti, ar::he‘hpodlbellezznenamra con spellsndan

guglie, torr e pinnacoli ma anche con il dell’

all'alba e al tramonte le colora di rosa viclaceo. Dal San Pellegrine si ammirana |I

Focobon, il Pelmo, il Civetta, il Mulaz e tutto il gruppe delle Pale di San Martino. Sul

versante opposla il gruppo del Costabella, Cima Uomo,il Passo delle Cirslle e le vette si

all fino all’Ag da un lato e all' Alpe Lusia. Oggi due nuovi frail (il
Falcade, € pil impegnativo il percorso "degli i } invitano ad il
passo su due ruote.
Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA
Peschiera citta fortezza P 914 iva: 117 1za, Teatro Olimpico

4/14 Peschiera citta fortezza 10/14 Passo San Pellegrino 11/14 Vicenza, Teatro
Olimpica

&/ 14 - Vicenza, Villa Capra detta “La Rotonda”

Quando Goethe la visitd la defini “abitabile ma non fatta per essere abitata”™. E' il primo
jparadosso della pil enigmatica tra le ville di Palladio. Su un colle che guarda la cittd, con
una scalinata scenografica, la Rotonda & insieme una dimora rurale e un tempio pagano.
Il salone centrale, con la sua cupola ispirata al Pantheon e popolata di statue e di
simboli, con le rifrazioni di luce, elucgcdelmnmelhlpmfam Non per niente Joseph
Losay deuse di i il suo Don Gi propric qui.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Orto botanico di Padova Precedente: 5/14 Successiva: 7/141l Delta del Po/ Giarding
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Vicenza, Villa Capra detfta “La Rotonda™7/14

Il Delta del Po/ Giardino Botanico di Porto Caleri
9/ 14 - Peschiera citta fortezza

Peschiera va guardata dall'acqua. | battelli ci i la fortezza e la
solidita dei bastioni. Ela citta in cui il lago si fa fiume: sotto la dominazione della
Serenissima Repubblica di Venezia, modificando il percorso naturale del fiume Mincio,
emissario del lago di Garda, vennero creati tre rami di uscita per permettere una miglicre
difesa della citta che fu poi racchiusa in un fortilizio murato di forma pentagonale.

Nel centro storico ¢'& un piccolo luogo nascosta: &l Museuddlapescaospmtonella

sala Radetzki a porta Verona. Regala un viaggio nella vita dei p
gardesani.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

L'Arena di Verona Py a4 iva: 10/14P; San

8114 L'Arena di Verona 9/14 Peschiera citta fortezza 10/14 Passo San Pellegrino
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A nord del Cammino di Sant’Antonio:
borghi e paesaggi tra Veneto e Friuli
Venezia Giulia

‘Cammine di Sant'Antonio. Percorriame insieme a piedi o in bicicletta le 11 tappe del
nord, cingue friulane e sei venets, attraverso luoghi d'arte, antichi borghi ricchi di storia &
paesaggi suggestivi 5/ 14

QUINTA TAPPA: Polcenigo-Sacile — 18 km

Da Polcenige siamo pronti ad inerpicarci verso la cima del Colle San Fleriano, con la
chiesetta in sfile romanico a lui dedicata.

Seendendo nuovamente verso la pianura andiamo a visitare del fiume
Livenza ed il Palll, uno dei siti palafitticoli pid antichi dellltalia settentrionale, dal 2011
iscritto nella lista del patrimenio mondiale Unesco.

Sempre seguendo le frecee gialle direzionali ariviamo su via Sacile e poi imbocchiamo
una strada secondaria, che ¢i conduce vicino all'ex convents di Sant'Antonio Abate,
jprotettore degli animali.

Lucgo del cuore del FAL edificio fu sede prima, di un collegio-educandsto per ragazze
«ed in seguito di una caserma cittadina e del distretto militare per la provincia di Udine.
Ma & ormai arrivata l'ora di lasciarci alle spalle I'abitato di Sacile e proseguire il
camming.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Precedente: 4/14 Successiva: /14
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3114

TERZA TAPPA: Sequals-Montereale Valcslling - 24 km

Dopo aver attraversato il ponte sul fiume Meduna, ci aspetta la piccola chiesa intitolata a
‘Sant'Antonio, divenuta lucgo di raccoglimento e devmlone per gli abitanti della zona.

Una volta arrivati poi nel comune di Arba, non possiame non notare le diverse edicole
wotive dedicate al Santo. Percorsi alcuni chilometr allinteme del bosco, giungiamo nel
centro di Maniago, dove ci attende la visita al Duomo dedicato a San Mauroc martire, uno
splendido esempio di architetiura tardo-gotica friulana.

Oltrepassande il torrente Cellina, che confluisce pil a valle nel Livenza, eccoci ormai
giunti a Montereale Valcelling, con la sua chiesa dedicata a San Rocco in Cimitero che
racchiude un importante cicko di affreschi cinquecenteschi, un altare ligneo barocco ed
una pala dell'artista pordenonese Giovanni Mana Zaffoni.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Precedente: 2/14 Successiva: 4/14

2014 314 414

4114

‘QUARTA TAPPA: MonterealeValcellina-Polcenigo - 27 km

Dalla piazza principale di Montereals Valcellina, una volta superata la femovia,
accediamo ad un sentiero che come parallelo ai binari.

Ma non ¢'& da preccouparsi, in mezzo ©°é una spessa staccionata in cemento a farda

Dopo una bella passeggiata di 11 km nella campagna friulana ed una breve ma ripida
salita, si arriva alla Chiesa di San Giorgio da cui si ammira una meravigliosa veduta
verso sud.

Giunti nella frazione di Dardago, pouemo finalmente trovare una fontana di acqua fresca
enshmmmpn‘ dopo la fatica, prima di riprendere il cammino alla volta di Polcenigo,
uno dei borghi pid belli dltalia, luoge di arrivo della quarta tappa.

A poca distanza & da visitare la te del G , una grotta
subacquea, che prende il nome dall'omonimo tomente.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA

Precedente: 3/14 Successiva: 5/14

314 414 5114

1/ 14 - Cammino di Sant'Antonio: le tappe del nord

"Il camminare presuppone che a ogni passo il mondo cambi in qualche suo aspetto &
pure che qualcosa cambi in noi".

Le parole di ltalo Calvino ¢'infroducono in un iinerario spirtuale molto suggestive a
cavallo tra due regioni: Veneto e Friuli Venezia Giulia.

GUARDA ANCHE: | pils bei cammini d'ltalia, da Nord a Sud

‘Cammino di Sant'Antonio: le tappe del nord

Si tratta della parte pil a nord del Cammino di Sant' Antonio, che va da Gemona a
Padova (ilcamminodisantantonio.org ).

Inaugurato nellautunno scorso, in realta il percorso costituisce solo una parte del lungo
tratto devozionale nato nel Zmﬂsu proposta dei frati dei

Santuar Antoniani di Camposampiero.
GUARDA AMCHE: Scarpe per trekking, cammini e passeggiate: come scegliers, quali
comprare. La guida all'acquisto
Con il passare degli anni infatti, alla tappa iniziale Camposampiero - Padova, che
rievoca il tragitto compiuto dal mmermendmllhmgmiodwrh,nemshbe
aggunte altre 22 distribuite tra Veneto, Emilia Romagna & Toscana, con amivo al

della Vema in incia di Arezzo, dove Antonio soggiomd per

un breve pemdo.
‘GUARDA ANCHE: In cammino sulle vie del gusto: ecco i nuovi turisti del sapore (e i loro
itinerari)

L'appuntamento del 30 giugno
n 2022 inoltre, segna la condusu'e dei festeggiamenti per il triplice anniversario
: 800 anni dalla di Antonio, dal suo primo armive in lalia

e dallinconiro con San Francesco.

Ed & proprio da Capo Milaz=zo in Sicilia, dove Antonio nel 1221 di ritorno da una
missione in Africa fece naufragio, che il 30 giugno - partira la

Petegnnam “Antonic 20-22°, un camming di 1800 km che percorrera tutta la penisola in
i luoghi pil si i del jio del Santo, fino ad amivare a

92 tappe,
Padova il 9 ottobre.
GUARDA ANCHE: E il cammino sulle orme del Santo pitl amato. Ma non & un solo
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itinerario

Infine, in estate inoltrata sara la volta dellinaugurazione del nuovo tratto di cammino da

‘Cassino all'eremo della Verna con 27 nuuvelxpped‘ea‘lianno poi a ricollegarsi ai 430

km del cammino ufficiale La Vema-C. { io.it ), nonché

ai 250 km del recente tracciato Gemona - Padova.

‘Questultimo, articelato in 11 tappe - cingue friulane e ssi venete - attraversa luoghi

d'arte, antichi borghi ricchi di storia e paesaggi suggestivi.

A piedi o in bicicletta, bastera seguire | frecce gialle su sfonde marrene per percomero

insieme a noi.

‘Cominciamo dalla Prima Tappa

Nella foto, ecco la prima tappa: Gemona - Majano, 23 km. A Gemona sorge il pil antico

luogo di u.lh al mondo dedicato a Sant' Antonio.

‘Oggi purtroppo, a causa del terremato deld Friuli del 1976 la piccola chiesetta consacrata

al Santo non esiste pil, ma al sue poste sorge un modemo santuano meta di

pellegrinaggio.

Alfinterno della cripta, il museo Renato Raffaelii ospita un'interessante raccolta di opere

liturgiche che vanno dal 15° al 20° secolo.

Dopo una passeggiata nel centro storico uﬂadlno e nei giardini del castello dai guali ci
breve

godiamo uno sulla vallata 3 una

nella Chiesa della Madonna della Meve.

Da qui, I'antica Via d'A (Romea Strata), attraversiame il centro di
Os=oppo & I'Hospitale di San Gi a Majano, ogai

nmnverhho a luogo di accoglienza per viandanti.

‘Gestita da volontari, la struttura mette a disposizione, con un'offerta libera, una camerata
con 12 posti letto ed una cucina.

Continua a sfogliare la gallery CLICCANDO QUI

GUARDA ANCHE: Il cammine dei Mille in Sicilia: 10 tappe a piedi, da Marsala a
Palermo, sulle orme di Garibaldi

GUARDA ANCHE: | 7 cammini della Toscana da scoprire

Dove Viaggi @RIPRODUZIONME RISERVATA
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SECOMDA TAPPA. Majano-Sequals - 28 km

Lasciandoci alle spalle F'Hospitale, seguiamo le indicazioni verso Borgo Quai e,
costeggiando il cimitero israelitico, incontriamo il lago di Ragogna che preannuncia
l'omeonime borgo con il castello del 10° secolo.

Lungo il percorsa la di Santa Maria dei Battuti
& guella dell'Ancona e proseguiamo lungo una stretta stradina che ci conduce alla
chiesa di Santa Maria dell'Assunta.

Tra avventurosi sentieri immersi nella natura e piccoli ponticelli sospesi sui torrenti,
giungiamo nel paese di Sequals, non senza pnma esser passati davant alla villa di
Primo Camera, il campione mondiale dei pesi massimi negli anni 30, che qui ebbe i
natali.

‘Ogai l'abitazione, trasformata in un musso, ospita una mostra che documenta,
attraverso fotografie, filmati ed oggetti d'epoca, la vita del pugile. Annessa alla casa si
pud visitare anche la palestra dove Camera si allenava.

ADOVA:
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Cammine di Sant'Antonic: le tappe del nord Precedente: 1/14 Successiva: 3/14
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T4

SETTIMA TAPPA: Vittorio Veneto-Susegana — 22 km

Rpmzendo dal nolledel Castello vesw\me sﬂlanwverwla cmesati Sm Paolo, oggi
e da qui ¢i per I p

aulla valla‘la softostants.
Attraverso un sottopassaggio si entra in una zona agricola tappezzata di campi coltivati
& sl cammina fino ad Ogliano, una frazione del comune di Conegliano.

Qui tutte & un susseguirsi di vigneti & cass rurali e si trova la chiesa dell'Assunzione di
Santa Maria Santissima costruita in stile neoclassico.

Una volta raggiunta Susegana, ci diigiamo verso il Castello di San Salvatore, un
complesso fortificato risalente alla fine del 137 secolo ed appartenente alla potente
casata dei Collalto.

Nel Cinquecento Monsignor Giovanni Della Casa, ospite nel castello, scrisse il suo
celebre Galateo.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA
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UNDICESIMA TAPPA: Camposampiero-Padova 23 km

Dra Camposampieno ci volgiamo verso Padova e, una volta armivati in citta, ci dirigiamo
werso il Santuario Antoniano nel quartiere Arcella.

Qui Antenio meri prima di riuscire a raggiungers |a Basilica del Santo dove oggi riposa.
enerata da & milioni di fedeli ogni anno, la tomba di Sant'Antonio si trova allinterno

della Cappella dell'Arca, il cui nome ha origine dall'Antico Testamento e sta ad indicare
I'&rea dellAlleanza, cioe la cassa di legno che custodiva le Tavole della Legge, il bene
|pils prezioso per il popole ebraico.

Comepméilsarmiagc nel qualerinsanoir&alidelSanmlanmwahinmi
mndo A sancire ufficialments il compimento del Cammino, riceviamo una “cartula®, un
pr con iz in latino, a firma del Rettore della Basilica.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA
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OTTAVA TAPPA: SLISEgana-Vﬂ]' 24 km

Da borgo di Collalto con il suo castello, di cui sono

ancora vlslbci i resh della tune principale & parte delle mura.

Diopo circa 13 km amiviamo all'Oasi naturalistica di Fontane Bianche, chiamata cosi per
il colore dei sassi che ricoprono il fondale del fiume Piave che scorre nella zona.

Situato su una piccola superficie in mezzo al fiume, ¢'& il Sacrario dell'lsela dei mort, il
cui nome ricorda il ritrovamento — durante gli ultimi giomi di battaglia della Grands
‘Guema - di migliaia di corpi senza vita di soldati italiani, trascinati qui dalla comrents
oppure colpiti dai proiettili austro-ungarici menire cercavano di raggiungere laltra
sponda.

Proseguendo lungo il sentiero fluviale, nelle vicinanze dell'Abbazia di Santa Bona, si
amiva a Vidor dove ci riposiamo in vista della nostra prossima tappa.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA
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DECIMA TAPPA: Asolo- Camposampiero 32 km

Mancano ormai solo due giomi al termine del cammino e, scendendo da Asolo,
proseguiame lungo il esntiero degli Ezzelini che ¢ accompagnera guasi finoa
‘Camposampiers.

La natura qui la fa da padrona e ci fermiamo un po' a ristorarci nel piccolo parco naturale
sul vecchio alveo del Muson.

Una volta ricaricati ci dirigiamo verso il parce dell'antico oratorio di San Pietro a Castello
di Godego.

Una volta om'epassa‘la la cinta muraria dl Cashell‘ra'lm Veneto, facciamo una capatina al
Duomo ed alla casa natale del pittore:

Lasciato il sentiers degli Ezzelini 'utimo wiun'lelm lo percormiamo sulla ciclabile
Treviso-Ostiglia che ci conduce al di C: , dove si trova
la “Cella della Visione” in cui si nama che il Santo, abbia avuto la grazia di vedevell
Bambino Gesli.

‘Qui il 13 giugno 1231, Antonio fu colpito da un collasso e, sentendo vicina la morte,
chiese di essere condotto a Padova.

Dove Viaggi @RIPRODUZIONE RISERVATA
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SESTA TAPPA: Sacile-ittorio Veneto - 27 km

‘Con Sacile termina la tratta del cammino friulanc e si entra in territorio veneto, nella
provincia di Treviso dove, nella frazione di Villa di Villa di Cordignano, sono ancora
wisibili i ruderi del Castelat, il castello del"11° secolo distrutto presumibilmente nel 1499
per mano dei turchi.

Si raggiunge poi il borgo di Samede, noto come “il paese delle fiabs” per la presenza
della Scuela Intemazionale d'lllustrazions, voluta dal grande ilustratore ceco Stepan
Zavrel.

Poco distante, nel paese di Cappella Maggiore, da non perdere assolutamente gli
affreschi della chiesa della Santissima Trinita, detta della Mattarella.

E la voita di San Giacomo di Veglia, dove si trova I'Cratorio quatirocentesco dedicato a
Sant'Antonio.

La giomata si conclude sul colle del Castello vescovile di San Martine da cui si domina
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Tabitato di Cenada, uno dei due quartier d Vittono Vensto.
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NONA TAPPA: VIdor-Asolo 16 km
le ndicazioni i i due paesi di Covolo e Levada e zaliamo al
della defla dalle |

Poen diatante si eme il monuments dedieato aofi alpini cadud nella prima

wondale g, prossguendo sianiva alla Forcella Mostaccn, une dei valichi pil amati dal
cigloamator.

D qui, saende sul colle df San GIDIGc, facckand uia s0sia rel piecoio oratono the
«domina |a pianum eopra Maser.

Aftraverso un senfiero immerso nel boschi si giungs infine alla rocca di Asdlo che
troregaia sulla cittadine sottostanta.

Ascio fu un luoge moto amato da Eleonora Duse che scelse di sssere sepolta proprio
qui, nel cimitero di SantAnna, Auolts verso il Morte Grappa per amore dellltala e dei
soidall che aveva assistio durante 13 guerma.

Dove Viaggi @RIPRODUZONE RISERVATA

Prezedente: 814 Successiva: 1014

B14 914 1012

PADOVA

CONVENTION & VISITORS BUREAU



4.2. Pubblicazioni su testate di settore

URL “hitp:/hww. repubblica. it
URL :hitp/iwaw.repubblica. i . FAESE :tali:
D Ia Repubblicaf % g
TYPE Web Grand Bl TYPE :Web Grand Public

» 6luglio 2022 - 19.22 > Versione online » B luglic 2022 - 19:22 = Versione online

La Repubblica
6 luglio 2022

Il restauro del “Paradiso” nel Battistero
di Padova, un capolavoro patrimonio
Unesco

Abbismo vieitato in enteprime gli affreachi reataurati, dipinti nel Trecento da Giusto de'
Menabuoi. In un itinerario inedito, che fe scoprire al grande pubblico uno dei tesor delia
citta veneta Domani al Battstero de! Duomo di Pacova si riaprranna le porte del
Paradiso. Cosi come versoil 1375 lo aveva mmagnato € dipnto Giusio de' Menabuoi,
mmuamdewdpadwn,em1mmnmmh
mpmlre.handdadotiaﬁwxmdmunodﬁpmmpmdolﬁmem
Tanto da essere inserito nel 2021 tra i capolavori patrimonic del'umanita dell'Unesco, &
pan delia Cappella degli Scrovegni di Gioto e di 2l sei grandi opere che si rovano qui
a Padova

De! tutto nuova & mutimediale & Nvece ia modalta a visita di questa meravigiia (dopo
I'naugurazions di domari, da sabato 9 tocea al pubbico). Il progetto & stato affidato
dalla diocsei guidata dal vescovo Claudio Cipallz all'impreea culturale Kalata di Mondovi
che lo ha realizzato secondo i principi guica di altre suc caperienze analoghe, come
quela dei Santuario di Vicoforte, dove si sale con imbragatura e caschetio fino a sfiorare
con le mani gli affreschi delia cupola ellitica pru grande del mondo, oppure come queila
di Novara dove si aniva quasi come in cordata fino in cima alla cupeola di San
Gaudanzio, scrella minore defla Mole Antcnelliana di Torino.

“Lapittura del Trecento - WNMFMMM@MWKM

aceonmmaﬁdamamda Qui, un video proeftato su una sene di schermi che imitano
composizione degli affreschi, spiega quello che ¢'& da sapere prima di entrare nel
Pasﬁeo OoemaeopmdmenlBMeapnmawndrmamhupdaei
tamrburo sono stati aggiunti in un secondo tempo, melti secoli dopo, quando cice Fina
Buzzacanni, mogliz mmeloaCmpemdhasfumlommm‘eodeh
famigiia e disde a Giusto De*
creolare. Tnmhamnmommmquowlmgo mohelawdtadsﬂageomme
architetioniche che rconduccno al tema centrale quello defia delk:
ncencilazione.

La voce narante del video rivela i significati religiesi degli affreschi ma anche aspetti
della vita quotidiana dell'epoca: i velti di melti personaggi sono ritratti di cortigiani e degli
stessi committenti. Tra queste schiere compare anche il volto di Francesco Petrarca che
era canonico del Duome & aveva dato la sua consulenza di teclogo allartista durante la
realizzazione dell'opera, durata tre anni. Ma soprattutto il video prepara allimpatto con il
Paradiso che =i rivela subito dopo aver varcato la soglia del battistero. || Paradiso con il
Crizto pantocratore circondato dai chenubini & dai santi, viene subito messo in risalto
nella penombra del luogo con un fascio di luce che sara la vera guida dei visitatori. Il
Cristo ha un diametro di quattro metri, lassemblea dei santi & una delle immagini pid
potenti & suggestive dell'arte sacra. Poi, come sul palcoscenico di un teafro una serie di
fari illumineranno in sequenza i diversi "quadn” del ciclo, dalla creazione fino
all'apocalisse.

L'aL ida & i izzata con I’ i programmata delle luci su ogni scena. Il
tour in tutto dura circa un'ora e un quarto € la cadenza & stabilita per fasce orarie di
mezz'ora. "Sui testi dellaudioguida - spiega Facciotte - abbiamo lavorato un anno intero,
scagliendo | parole giuste una per una. Perché il nostro intento non & quello di
Iranalizzare I'arte ma di presentaria con | metodi, il rigore e il registro comunicative della
divulgazione scientifica. Il bello del nostro mestiere & regalare allinterno di un ambito
culturale un momento godibile. Certo, tenendo conto dell'equilibric economice, ma anche
delle ricadute aul territorio in termini l:i occupazione: a Padova abbiamo selezionato 12
persone, le fi te e le affianch per un pericdo durante le visite".

Qltre agli aspetti turistici e artistici ¢’ perd anche quello liturgico che la Chiesa di
Padova mette al centro dell'operazione di recupero: "La cosa che non deve mai sfuggire
- spiega don Gianandrea Di Donna, docente di liturgia alla facolta di teclogia del
Triveneto, del Pontificio isfituto orientale di Roma e della Pontificia universita della Santa
Croce a Roma, nonché delegato vescovile per il Baftistero - & che |a bellezza dellarte di
ispirazione cnstana ha la sua radice nella potenza del mistero di Cristo ed & una qualita
non estinseca al mondo, ma rende vizibile la qualita stessa di cid che Dio ha fatto uscire
dalle sue mani. Questo Iuogc non & interpretabile con la favoletta della "biblia
pauperum”. Mon & nato nella visione degli antichi per la catechesi, ma per la liturgia. Qui
si celebrano i divini misten™.

| restauri degli affreschi sono stati finanziati e curati dal ministero della Cultura atiraverso
gli uffici della Sovrintendenza di Padova e sono costati poco pil di 800 mila euro. "Ma &
solo il primo tassello di una sere di interventi - spiega l'architetto Claudio Seno, direttors
del servizio diccesano per i Beni culturali - con cui la diccesi vuole valorizzare tutto il
patrimonio di beni di piazza del Duomo: oltre al Battistero, la Cattedrale, il Museo
diocesano e il Palazzo vescovile. Il progetio Domus Opera sara realizzato con risorse
della diocesi e con il confributo della Fondazione Cassa di Risparmio di Padova e
Rovigo. Ora si lavora al restauro della parte estema del Battistero e sono in corso studi
per una datazione pil precisa delledificio. Uno riguarda le 12 camere sepolcrali che si
trovano sotto il pavimento del Battistero che abbiamo gia sottoposte a una serie di
analisi". Insomma, alcune pagine della storia di piazza Duomao potrebbero essere presto
riscritte.
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Weekend a Padova, citta dell’arte

Due giorm nella citta veneta, i cui cicli affrescali del Trecento sono enfrati a far parte det
Je'UNESCO anno. Dalla Cappstia deglt Scrovegn! alla
BastlleacﬂlSama un parcorso attraverso un museo difiuso nel centro stonco
di Redazions Viaggi
Difficile accostare due forme d'arte diverse come I'affresco e il cinema. Eppure, a
Padova, nela Cappella degli Scrovegni, ammirando il ciclo pittorico di Giotto si ha
mlammdmamdavmiamﬁhmﬁfbnm iriquadri eembranc
l'unodanm LACoapdhdegluawegncaolo
wwdecgmeﬂvdeﬂaaﬂam, 'UNESCO,
n&memﬂnﬂwoghl.mﬂmnlﬂcnmdﬂxlvmomm.m
bela occasions per scoprre (0 nscopare) la «Urbspictas, letteramente citta dipinta, in
un paio di giomi - anche s2 ci si fermerebbe volentien sempre di pil.
Giotto, Glusio de’ Menabuoi, Altichiers da Zevio, Jacopo Avanzi, Guariento di Arpo &
Jacopo da erona sono | nomi degl artistl che nel corso asi Trecento favorarono a
Padeva in fuoghi diversi, ma spinti dalla stessa necessita di sperimentare e innovare
Tarte dell'afiresco. Ciascuno di loro ci ha lasciato testimonianze importantissime sia dal
punto o vista sterico che culturale. Visitando il museo diffuso della citta di Padova si
hala sensazions di trovarsi con un piede dentro al Rinascimento e con Valtro
ancora nel Medioovo.
Weelkend a Padova: 1 benvenuto in cita di Gictte

L'ifineranio parte proprio dal Medinevo, dalla Cappella degli Scrovegni. uno di quel
luocghi da vedere una velta nella vita. La Cappella verne fatta costruire da Enrico
Scrovegni, seguendo I'andamento cllittico deil'antica arena di cpoca romana (di cui si
possono ancora vedere alouni resti), affianco al suo palazzo, allora tra i pia beli defa
CITt3. Siamo In un penodo di transizone saciale, the vece | svecchiy Comuni dventare
Signorie, & Scrovegni chiede il permesso al vescovo di costruire una piccoia chiesa
privaia, chiamando Giotto ad affrescarlatra il 1303 e @ 130511 cnclo di affreschie
una narrazione dei Vangeli, compresi aleuni pisodi apocrifi, @ contiens tante piceole
sompraea: il pimo bado dellz stona dell'arte, quelo'nAnnaeG-oacd'm masnchole
hu’mdclemdnnchstngedmﬁ i i pittore [

umari, anche con Jo scultore Giovanni Pisano, atlivo con lui in
cappelaeauorewlaummmbam In cul la madre guarca negll occht il
figho cosi come avviene nagl: affreschi.

La Cappella degli Scrovegni

Altra novita & la rappresentazione della «stella cometas sulla capanna dell’ Adorazione

dei Magi, che potrebbe rappresentare proprio la cometa di Halley. Propric questa

sembramsemu‘laimenﬁugfnmm dato che fino a quel momento era sempre stata
, secondo le scritture, come una «semplices stella stilizzata.

L’ame che racnonix |a societd del tempo

Altra bellissima tappa del nostro weekend a Padova & Palazzo della Regione, Pedificio
dove avevano sede 17 tribunali della citta, ognuno dedicato a giudicare questioni
differenti. Qui I'affresco del X1V secolo di Jacopo da VeronaProcesso a Pietro
d'Abanoe una Iraccla preuosa della vita del palazzo di quegli anni. L'affresco
&l medico & astrol

|mnogmieodel Palazzo dela Ragione che servi a Giotto, & offre una rq)ptesenlaz»one
realistica di mdﬂvevﬂpresenlarsllmtemodlmmnde nel Trer.enio Jacopo da
Vauna, sulnre anche del ciclo affrescato dell'Oratorio dl San Michele, & stato

dalle opere di Alti , di Avanzi e di Giusto de’
Menabuoi, attivi nella Basilica di Sant Antonio e non solo. II ciclo pittorico di Giotto di
Palazzo della Regione andd perduto con un incendic nel 1420 e al suo posto ora &
wisibile una ripresa guattrocentesca del grande ciclo pittorico astrologice.
Palazzo della Regions

Palazzo della Regione si affaccia su piazza delle Erbe e piazza della Frutta, dove si
vendevano pesce e selvaggina, uova e pollame, came arrostita, verdure, e infine
pregiata cacciagione. Le due scale d’accesso al Palazzo della Ragione prendono il
nome dalle merci esposte e vendute nelle piazze e per questo sono chiamate Scala
delle Erbe & Scala degli Osei. Come nel Trecento ancora oggi qui si svelge il mercate ed
& un luogo di ritrovo piacevole per la presenza dei locali dove bere un aperitivo
Specialita da colazicne a cena

In fatto di aperitivi & cibo, Padova da molte i ioni. La prima la i al

Caffé Pedrocchi, un locale storico della citta e tra i bar pil straordinan al mondo, aperto

da quasi 200 anni. Le sale del piano superiore sono opera di Giuseppe Jappelli che ha
wvoluto ricrears un viaggio attraverse le culture antiche, da quella egiziana a quella
romana, dall'antica Grecia fino a Pompei. Al piano terra tre sale, la verde, la bianca e la
rossa, accolgono ogni giomo padovani e turisdi. La sala verde ancora oggi accoglie
chiunque voglia sedersi, senza obbligo di consumazione, secondo la volonta del
fendatore del Caffé. La pausa caffé del mattine la facciamo ordinande un caffé
pedrocchi, preparato con caffé, crema di menta e cacao: non si zucchera e non si
mescola... ed & buonissimo,
Caffé Pedrocchi
In tema di qnﬂm |nver.e ci facciamo tentare da un spuncione {una tipica tartina che si
e dalla gallina p: in saor, un piatto per tutte le stagioni,
rrnchepmpnouraeunlemamre & perfetto, vista la sua leggerszza e che si
rifé al tradizionale saor veneziano.
Uno dei luoghi pil scenografici di Padova & Prato della Valle, una piazza ellittica che &
in realta un ampio spazio monumentale composta da una grande isola verde centrale,
chiamata Isola Memmia, in onore del podestd, Andrea Memmo, che commissiond i
lavori, circondata da un canale omato da un doppio ordine di 78 statue di celebri

personaggi del passato. Quattre viali attraversano il Prate su piccoli ponti, per poi
incontrarsi al centro dellisolotto. La struttura trae ispirazione dalla grande tradizione

weneta del giardino patrizio.
Su questo splendido spazio si affaccia il ristoranteEx Foro, uno degli indirizzi pit

interessanti della cittd, sia per la vista dalle sue termazze, sopratiutto ora che le giomate
pemettono di cenare all'aperto, godendo dei tramonti, sia per la cucina influenzata da
quella «del mondos: si rtrovane sapori italiani, altri provenienti dall Onen‘he 0 ancora

dall America Latina. Anche la formula & inale, p dendo piatti di - pensati
per essere isi - e piatti principali che includ sia primi sia secondi

Il Santo

La visita di Padova owvi non pud dirsi senza la visita alla Basilica di

Sant’Antonio e all'Oratorio di San Giorgio, anche questi luoghi inseriti da poco nella
Lista del Patrimonio Mondiale. In Basilica, olire ad altre straordinarie opere d'arte come
le sculture di Donatello, sono conservate le prime testimonianze della presenza di Giotto
a Padova, attive nella Cappella della Madenna Mora, nella Cappella delle Benedizioni &
nella Sala del Capitolo, in un periodo intorno al 1302-1303, ovvero poco prima dell
realizzazione degli affreschi della Cappella degli Scrovegni, e dove sono gia vi:
basi della ricerca sulla prospettiva & dell'indagine sull’'uomo.

Basilica di Sant'Antonio

Accanto alla Basilica sorge I'Oratorio di San Giorgio, mausoleo di famiglia
commissionato per volonta di Raimondino Lupi di %mgna ma, alla sua morte, il
progetto fu seguito dal suo i Lup| di
L'oratorio segue il modello i ico & modalita della Cappeila
degli Scrovegni, ed & testimonianza di come a Padova si viva nel Trecento un
wanticipos del grande Rinascimento italiano. Dipinto da Altichiero, che ne decora
completamente le pareti inteme, fra il 1379 el 1384, con la collaborazicne di Jacopo da
Verona, il cicle segue il percorso iniziato da Altichiero nella Cappella di San Giacomo in
Basilica del Santo con la nicerca dellTllusionismo prospettico, in particolare nelle
architetture, del rapporto tra spazio reale e dipinto, con un'attenzione nuova alla
luminosita del colore.
Organizzare Ia visita
Trai siti padovani dlmer&sse shunwa‘hshwperl cicli affrescati che custodiscono, oltre
alla Cappella degli S gni, vanno citati il del Duomo & la Cappella della
Reggia Camrarese, Palazzo della Ragione, la chiesa degli Eremrlnnl, Ia Basilica del
Santo, gli oratori di San Giorgio & San Michele. Per Iz preg i inoftre,
meritano una visita | Musei Civici.
Padova & anche la citta della scienza, ospita infatti Palazzo del Bo, sede storica
dellUniversita degli Studi di Padova, presso la quale insegnd per diciotto anni Galileo
Galilei, e il primo Orto Botanico universitario al mondo, anch'esso iscritto nella Lista
del Patrimonio Mondiale dell UNESCO dal 1997
Il Ghetio

Il miglior strumento per organizzare la visita a Padova e andare alla scoperta delle sue
bellezze & il portale www turismopadova.it, che ha di recente avuto un importante
restyling. Per visitare i «| cicli affrescati del X1V secolo di Padovas & suggerito I'utilizzo
della Padova Urbs picta card, un biglietto unico che consente Fingresso aglhi 8 luoghi
ded site UNESCO, disponibile sia in formato fisico sia digitale, da scaricare su
smartphone.

Incltre & a disposizione gratuita I'app Padova Urbs picta che accompagna i visitator con
contribuiti audio e video.
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Citta d'Arte. Viaggio fra gli affreschi
Patrimonio Mondiale e I'Arte di Padova

Il Ghetto

Fra le new eniry, il 24 lugio 2021 & stato iscritto nella Lista del Patrimonio Mondiale il
sito culturale seriale *

1 Cicli Affrescati del XIV secolo di Padova

*, & ulteriore conferma della ricchezza artistica, storica e cufturale dall del capaluega
patavno. Ben 3.694 metn quadrai d affreschi trecenteschi realizzati in € siti, da 6 artisti
nel corso di 95 anni di Storia: ecco i numen del musen diffuso di

Padova Urbs picta

Particola della Cappelia degli Serweon‘
La visite a “I cicli affrescati del XIV sacolo di Padova"™ costituisce un meraviglioso

L iy Wik tra ctoria, trads arte e cultura. In C degli S i &

Ul turismo d'arte in ltalia offre ienze di qualité prati infinite e di facile Wmﬂemsm“ |I::;olava¢omnaﬂmm" °aamo Su*’,&.'f‘"‘m“’m‘"’”“’
accesso. Pochi Paesi al mondo come il nostre hanno infatti il privilegio di concentrare un all dela umani che resero fane
cosi alto tasso di bellezze dal valore storico, arfistico e architettonico del maestro i ionaia i i 0 epmomadegh
Moito spesso basta passeggiare per le strade di una citté da nord a sud della penisola :";oa'emmw"d;dmu AMchcemdd:?emoJmp:A\-mnzu-eJa ; daVemna nel
per abbracciare, con un solo sguardo, secoli di storia e testimonianze delfingegno divers cicli affe oggiF ESCO, o gli elementi
del'uomo. Non c¢’é regione che non sia caratterizzata dalla presenza di un patrimonio mm“mEm“mﬂm"m 50 € nuova finfa,
culturale-artistico d'eccellenza. Non a caso ['italia & il Paese che detiene il maggior ianto da la pcmmsclmq..elamm

numero di siti inclusi nella lista del Patrimonio Mondiale dellUNESCO: ben 58, fra siti e
paesaggi culturali e siti naturali.
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Palazzo della Ragione
Sel'lsa'lztonedaLstaUNESCOdetCnchMﬁmcaﬁdelXNSewlovaadwa
Taccento su Padova come capitale Al Gt dal Prato dela Valle
p\mdlvmawmﬂesplegabsbgan‘PadovaDwelamaearb'DaPmdeﬂa llpumeemstmneﬁosemphceemammohemtsemaalmmdemmrem
Vaileunadeuep:azzepugumndﬁumpaeheuwﬁguammg«andespam maniera virtuale in citta, per scop le divns:tae
allorto dal 1997, per le piazze Ia propria za, i propri i ied Pennettemfa!ﬁla
cheabbvaccmPalazzodeﬂaRaguleesonolcuaepdsute defla citta, Padova €un ione degli hoted, I isto dei biglietti per i musei, degli spettacoli teatrali e
luogo da visitars e guetars in tutte fe sue espreesioni. addnﬂumncamoeruﬂnzmelmezzcmumpodommssommoeummmm
di tutti gli 1 turistici del temitorio, in grado di il loro
Mebmoﬁemmmdmmhgmndequalmaereocemmadena
proposta per if visitatore.

llmnsuothenewslunlnfomnam\emuetaMeamﬂwe gli eventi, Ieoﬁerteele
espenenze epo&bllefarelncmaena
pagine del portale, il vi & libero di i dservmedespenenze
made in Padova” in pochi “clic”.

Battistero del Duomo

Per visitare il sito Patrimori il C di Padova mette a disposizione dei Fra gli strumens dedicati ai tunsti '€ il

turisti due strumenti-il primo & la tal 7 Sovai

Radave tkba picta caro oggamdtmm “'msu" dellA alla Cuitura e al Turismo

che pemette di visitare gli otto luoghi asquistando un unico biglietto (Cappelia mmammmamam Tunsmopadova.it & 0ggl una

w Pgmdg:ﬂﬂégn?‘e Ofmm:ﬁd’l* mm“g‘ﬁeﬂgﬂ Oraagno grande vetrina sulle diverse cpportunita di visita e svago che la citti offie, partendo dat
G‘uomg Bﬁs‘“ A‘mém. Cappella €ggia Carmarese mwmmwwmﬁmmmwmmﬁahnelequds

Padova Urbs picta App bon vivre

. gratuiia e di facile utilizzo, aspaumehmanoengese che accompagna i vistatori 3 .

alla dei luoghi Pairi ibuti audio, vidao & *5ie o

approfondmenti

PADOVA
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Ttinerari dell estate italiana

La citta dipinta
Padova regina
del nuovo turismo

La grande voglia di viaggiare dopo le chiusure pandemiche, il boom di interesse
per le cittd d'arte, linserimento nella World Heritage List dell Unesco che compie
oggi il suo primo anniversario: la Urbs Picta cittadina, un museo diffuso con oltre

3.600 metri quadrati di cicli pittorici, ¢ al centro dell'attenzione internazionale

i Manuela Mimosa Ravasio
— davantiallaveduy
bl ta di una Padova
dipinta nel 1382
da Giusto de' Me:
nabuoi,  nella
Cappelladel Bea:

1o Luca Belludi
della basilica di Sant'Antonio, che
sl pud avere la prima intuizione
sulia Padova del Trecento, Si trat-
ta, come spiega la professoressa
G di

costitutivi dell'identitd urbana pa-
tavina: il Palazzo della Ragione, la
Basilica del Santo, e naturaimente
il Castello Carraresee, E proprio

dal recupero del Castello Carrare:
se & cominciato il processo che ha
portato all'inserimento di Padova
Urbs picta, 3.694 metri quadrati di
cleli pittorici del X1V secolo in otto
diversi luoghi della citti, dalle pri-
me tracce di Giotto nella Basilica
del 1302, fino all'opera di

Storia dell'arte medievale alluni-

versita di Padova, «di una rappre:
dell

munale, di una visione profetica

quast immortalata attraverso un

episodio sacro, quello dell'appari:

zione di Sant'Antonio al n-ate Bel-
la

Jacopo da Verona nell’Oratorio di
San Michele del 1392, nella World
Heritage List dell'Unesco,

1 Castello Carrarese & stato uti-
lizzato come carcere fino alla fine
del Novecento: «Il suo recupero &
slata a tutti git effetti un'operazio-
ne di disvelamento dell'identits

della citta dalla d jone diEz-

di Padova, un riscatto

zelino Tl dettoll Tembﬂe.eppu
non solo visi Carraresi

daquella cui
Faveva destinata la stora di due

comei signori difensori dclladlﬂ.
ma «ia st delineano i tre elementi

come Venezia e Mi-
lanos, dice l'assessore alla cultura

Andrea Colasio.

sortadicros scan, con-

lorizzazione di qucl filo rosso che
Tega gliotto siti di Padova Urbe pic-
ta riconosce alla famiglis Carrare
se |l suo straordinaro contributo
nell'in\'emlone delle politichedal

tinua la professoressa Valenzano.
«E lo stesso Ciotto & inaugumre
nelta Cappella degli Scrovegni un
processo dattualizzazione delia
storia sacra inserendo negli affre-

€ Ha cittad:
Padova, Il ruolo di capitile artist

ca del T'recento, Una citta, dove.
revano tutti, da Pisanclio a I'uoln
Lceello, per apprendere “larte
moderna del dipingere”. In termi-
ni di attualit, questo significa che
Padova non & phit “solo”™ la Cappel

ma un intero
museo diffuser «Nei prossimi cin

schii ot deltem

po. Ma anche nel Battistero di Pa-
dova del de' Menabuoi, riconoscia-
mo ln committente Fing Bazzacari-
nk moghte di Franceseo | g Carra-
ra, raffigurata, in modo assoluta-
mente non convenzionale, da sola

¢ non in coppia. Mentre nella Cap-
pella di San Glacomo decorata da
Altichiero eJacopo Avanzi, ¢'¢ Ca-

5o hi. mogtiediBo-

que anni, cercheremodi far riflf
redalloal 5 percentodi visitatort
che gl sirecanoad ammirare il ca:
polavoro di Giotto, unche negli al
i Juoghi, per arrivire, nel corso
di quest'snno, ai due milioni di tu
ristin, 1 fatto poiche gia negﬁ ulti-
mi mesi si sia registrato un incre
mento divisitatariafia loro "prima
volta”, con. per il mese di maggio,
35.830 ingress| al Musei Civici Ere
mitanl e Cappelia degli Scrovegnl
e14.431 al Palazzo detla Ragione, &
segno che il messaggio staarrivan.

Padma citti darte tra le cita
darte, quindi, quelle che, secondo
i dati di givgno di Assoturismo
Confesercenti, segmano il ritorno
el turismo culturde con un au-

mentostimato, nel periodo estivo,

del 24,6 percento ded flussi, per un
totale dioltre 5,

nifacio Lupi di Soragna. Francesco
Petrarca con 1l suo segrelario che
per altro aveva personalmente re-
datto il contratto con larchitetto
{\Jndnulp de Santl, e 1 re Luig! di

n;

11 tutto can riferimenti anche al
costumi ded periodo; tuniche, so-
pracotte, mantelli, acconciature,
vell_v. £, appunto, la Padova del
Trecento. La citti che richinmava
artsty, letteratl. student! e sclen-
whatl «l cicli pittorici o mecontano
anche questos, conclude Valenza-
ne. «Nell'Adorazione del Magi che
Glotto dipinge nella Cappella de-
#li Scrovegi, per esempro, la Co-
meta e rafligurata per la prima vol-
{a come una palla mnmgua_. ispi-

sta stella fa # filosofo, medico ¢
astrologo Pietro d'ADano, armivato
da Parigi a Padova nel 1303, e che
Giotto £t i

22 in pifs fspetto al 2021 Padova
definitivamente Urbs picta, per
cui le vpere di Giotto, Guarlento,
Giusto de’ Menabuoi, Altichiero
da Zevio, Jacopo Avanzi ¢ Jacopo
a Veroms, non sono che il raecon
1o unitario di una citt che per pri-
ma ha fornito un nuove mado di
vedaree rappreseatare [l mondo,
Jo prersino '

la prospettiva rinnsdmcmale,

«f cicli pittorici presenti a Pado.
Va possono essece visth come unig

Semeocom me e
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che, nskema ad altn
sogoetti fusrao

4 Giusta ned Buttistero.
| Gruckehs Universde, cel Baitisero
deiOuomodi Packv reslzesto

com
moghe 8 Fincesco) da Crnwn
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28 luglio 2022

Padova Urbs Picta, cresce il flusso di
turisti

ANSA.it

Gli affreschi di Giotto, Mantegna, Giusto de’ Menabuoi, il genio creativo in 8 tappe
(ANSA)
RIPRODUZIONE RISERVATA © Copyright ANSA

Ottieni il codice embed

Assessore Colasio, citta si avvicina ai 2 min di presenze

(ANSA) - PADOVA, 28 LUG - [l tunsmo € In crescita in questi mes: a Padova, grazie
anche alla forte attrattiva di Urbs Picta, il ciclo affrescato trecentesco, oggetto di una
campagna di promozione nazionale, divenuto nel 202 1 Patrimonio Unesco.

| "assessore comunale alla cultura, Andrea Colasio, spiega che le utime stime diconn
che Padova si sta avvicinando ai 2 mlionl di presenze: "gia quest'anno - softolinea -
stiamo raggungendo. sia nelle . che pervi nel si
museale, 1 numen moord regstrah nel 2019'

Tra le novita introdotte dal'amministrazione in questi mesi per agevolare Ia visita dela
Padova trecentesco ¢'é la Urbs Picta Card, un unico biglietto., acquistabile on fine, o nai
punt latsul territorio,, della durata di 48 0 72 ore, che consente [lingresso in ognuno.
degl otto siti Unesco. oftre all utilizzo ilimitato det mezzi pubblici per spostarsi in citta

Gli edifici in cuii tro i preziosi cicli affrescati da Giotto e dagli aitri maestri del
14/0 secolo sone la Cappella degh Scrovegni, la Chiesa del Santi Filippo e Giacomo agl
Eromitani, il Palazzo della Ragione, la Cappella della Reggia Carrarese, il Battistero
della Caledale, la Basilica e convento del Santo, I'Cratario di San Giorgio e 'Oratorio di
San Michele (ANSA)

CONVENTION & VISITORS BUREAU



4.2. Pubblicazioni su testate di settore

TYPE -Agence de Presse

URL ‘htip:-fwwew.ansa. it URL :http-liwwnw ansa it/
PAESE Italia Sl
o A &K ANS A B

» 28 luglio 2022 - 15:20 >Vecsione onfine
» 28 luglio 2022 - 15:20 > Versione online
ANSA
28 Iuglio 2022 Viaggio nel Trecento a Padova, I'Urbs
Picta che rivoluziono I'Arte realizzazions dellultimo ciclo affrescato da Jacopo da Verona nellCratorio di San

Michede. Si tratta di arfisti che con Giotto avevano gia’ lavorato a Rimini, come Pietro
Gluliano da Rimini, a Guariento che opera alla mata' del sscolo, fine a Giusto de'
Menabuoi, Altichiero da Zevio & Jacopo Avanzi attivi negli anni Settanta & Oftanta, per
concluders con Jacopo da Verona sul finire del secolo. |l ciclo pittorico, della Basilica del
santo che fu realizzato da Giusto de' Menabuoi tra il 1370 e il 1378, si estende sull'intera
superficie murania intema. "Si tratta di 3.640 metri linear concentrati inun centro storico,
la citta di Padova - spiega |'assessore alla Cultura, Andrea Colsaio - che era all'epoca la
capitale arfistica e militare di un piccolo stato cuscinetio, tra la Serenissima e Milano".
Un centro che, con il iconoscimento Unesco, gode finaimente di luce propria tra le citta
d'arte pill important in Europa.

In collaborazione con:

Comune di Padova

che qul nel 140 1 mondo cell'Arte, facendo di questa
cita il punto d snodo tra Medioevo e Rinascimento. Per questo nel fuglio 2021, un anno
fa tutto i ciclo pittorico di Padova Urbs Picta & enrato nefla Worid Henitage List,
divenendo Patrimanio Unasco. Covn'eagmsmmne“@?perrommneod
Padova. il pilrantico al mondo. La massma espressione de! g=nio creaivo &
naturameante I'opena di Giotto nela Cappella degli Scrovegni, realizzatafra il 1203 e il
1305. Ms,nuema!ncamben&gﬂednﬁuelmphwmumnﬂ centro
mebeoﬁnnolepeuhlmdhnmwaggondapmmddﬁeeem chs rinnove
ita su tutte: § bacio tra Anna ¢ Gioacchine, i
genhntim:lmmmppfmmndhmddhne sitrove a Padova,
wmaommwwmaenacappumoegasmegmnmmmo
delramore di Glotto, the porta fino alla nascia di Cristo, &' INSEMo in una scena cel cicio
conmissionato al

teorizzazione della pstavino
mmﬂmwmdﬁmmw Palazzo delia Ragione. quelli
di Giusto De' Menabuoi nella Basilica del Santo, € queli & Mantegna nella chiesa degi
Evemitari. lmplmdmenunelsmsermemaumpm appanmgmoal
penodo ¢'oro defla cital , prma cell ne del Xiv
seoolo,mmeo\aedlnm mxnermdell‘anmaemaPma.aH:B7 anno di
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25 agosto 2022 Veneto Turismo, alla scoperta dei siti
Unesco in bicicletta

Presentata Terre Nobili Graver, tour the unissce cclolurismo, cutura e natura Scoprire
il Vensto & poseibile anche lontano dalle rotts di mases, immergandcei rells storia, nela
cuitura e nella natura in sela dla propria bicicleta. E ia filosofa che sta alla base del
‘Terre Nobili Grave!', una traversata 'coast to coast’, che tocchera sefte dei nove sif
Unesco della regions dal 23 al 30 setienibre 2022, L'evento prende Spunto dal bike
grave?, dizciplina eportiva che ei evolge prettaments eu etrade bisnche e eteraie, ma
sara imodulata n oticz indusva, per aprire la ipazione a tutti gli appassionati
cidoturismo e agii amanti defle due ruote in gensre. Punto di partenza sara Caorle,
quelic di anivo Peschiera el Garda, sulle coste del iago. | percorso si snodera per 700
ali=a d oot o irare (D picod

rann

/

PADOVA |
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i i veneta che ha ospitato menti Galileo Galilei e il Petrarca, d
29 aQOStO 2022 A Padova nasce “ p" mo festlval de"a chlunqueevozlla uscire dal iﬁ.l]::) mainstream eerlreare un numomrinw
Consapevolezza Sono previsti ire gloml di incontri, inll( mﬂdlng e spel‘mooll muslmll come lo
dei venti nella piazza delle Erbe
previsto 11 settembre al tramonto.
«Il nostro desiderio & di amrivare ad elevare il pensiero, far
dellau.l‘terrhmaeoﬁ'rlebelempeml'he ce ne has‘tamdmdusﬂae‘vederla » Spiega
Andrea Sahre‘ltl, produtt: etraico i del festival della
i a Miride Boll con cui dirige la Sunrize Film

Dal 9 all'l 1 settembre ks cittd veneta ospita la prima edizione del festval tra storie,
reading € concert. L'okietive & di arrvare a condividere nuove idee per vivere il
presente e immaginare il futuro. Tra dli ospiti il monaco Shaelin Shi-Heng-Chan, il
disruptor coach, Patrizio Padietti ¢ lo scrittere Stefano Bettera
di Michaela K. Bellisano
Il mondo & cambiato. Tutto & cambiato. Gieﬁethddapandemaedelavnmm
1 Ucraina i viviamo purtreppo egri gomo. Tra
disorientamento. E se invece di reagire, i imo a i come'
fra gli altd, i principi buddisti?
Oppura: .. oummamdmmmmmdm

i e it & i asuon di neulhci\nm(eome

pure = eocial liti

E se fossero, in (ealtd, proprio questii valori — niente affatio scontati — per
affiontare if momento atiuale € vivere davvero il qui € ora?
Nasce (anche) con queste premesse il primo festival della consapevolezza in
programma a Padova dal 9 all'11 senembn.Alampmnedmone conil
patrocinio del Comune, unisce visionari e creativi, coach e scittan, scienziai €
musicsti. Persone che dalla loro hanno tratto i ufif per tutti.

Uobiettivo & di arrivare a condividere nuove idee per vivere il presente e immaginare il
futura. Un po' come facevane i massti greci nel'agora con i propyi allievi. Uno fra tutfi:
Socrate. Pillole di saggezza e filosofia per stare bene nell'adesso. Prima di tutta
con se stessi.

Feetival della P perelevare il p

L'evento. gratuito e accessibie a tuth, & stato ideato non solo come regalo alla ctta

i di natura green e spirituale (hanno
ﬁnanzmn, con DiCaprio e altri pmd.rrhrl, il film Netflix diretto da Raz Degan,
L'Uitimo Sciamano, ndr).

«Dalle crisi si esce con la rabbia o con il pensierc. Mei siamo convinti che connettersi al
proprio cuore, trovare il coraggic di essere coerenti e cercare di unire invece di dividers
pnssano essere segm di luce, scintille che ilumineranno il mondo futuro, in una sorta di

Salvetti, tra le altre cose di un documentario
suII’Aml Yoga in Ar ima. «Mon cii la comnice, la sil il geopolitica, ma
l'essere umano nella sua anima. Noi non siamo solo persone che vivono ma anche

spirito che va nutritos.
Il pregramma & gli ospiti
Melle giornate del Festival gli ospiti I invisil della loro

i le, quel che li ha biati ed elevati, il bello, il busno, il
vero e l'utile della lore storia, nella convinzione che questo possa cambiare anche chi i
ascoltera.

119 aprone il festival la direttrice d'orchestra Beatrice Venezi,il monaco Shaolin

Shi-Heng-Chan e il disruptor coach, Patrizio Paoletti. Direttaments dalla cappella

degli Scrovegni, monumento protetto dalfUnesco per i suci affreschi di Giotto, & previsto

il concerto della violinista Laura Marzadori.

Il Palazzo dela Ragione e Piazza della Fruua, due delle location del Festival della
(Photo by bild via Getty Images)

1110 settembre si Susseguono, invece lo chef vegetanano e stella Michelin, Pietro

Le T F M 3 delle galassie e alieva di

Margherita Hack & lo scrittore e filosofo Stefano Bettera, aLI‘hDI'E del libro IV volto

defl'altro. Quando la giofa diventa scelta di liberta (Meltemi editore).

E, appunto, I'11 settembre, in una data triste per 'umanita, ¢i sara un trionfo dl

pianoforti. Aogmospmee affidato un tema. Paoletii aiuterd a rispondere all

domanda “qual & il te mlglmd te che vuoi incontrare?”. Bettera, invece, nﬂeﬂmﬁ sulla

“rivoluzione della gicia™. Leemann su “siamo quello che mangiama™.

Ricevi news e agai il beaut nella tua posta

«la consapevolezza de‘ﬁmsoe «chi siamo. Questa & la prima edizione ed &

In futuro arrivare ad or Ir anche pil
eventi nel corso del ‘anno. Inun mornenlo in cui il mondo sembra diviso tra “buoni
& cattivi” desi crears un'i i che vada verso I'alto e non verso il
bassos conclude Andrea Salvetti. Speriamo profeticamente:

i0 Donna @RIPRODUZIONE RISERVATA
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Informazioni quali-quantitative

Il report prevede la condivisione di informazioni quali-quantitative che consentiranno di analizzare i comportamenti dei turisti e potenziali tali nella fase di pre-
visita, comportamento durante il soggiorno e post-visita.

In questo report quadrimestrale sara nostra cura condividere:
- accessi al sito web di destinazione

- uso dei social media

Il periodo di riferimento delle statistiche e relativo al 1 maggio 2022- 31 agosto 2022.
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Informazioni quali-quantitative

Nel sistema di reportistica proposto, verranno inoltre integrate le seguenti informazioni quali-quantitative che permetteranno di analizzare i comportamenti dei turisti
e potenziali tali in una fase di pre-visita, comportamento durante il soggiorno e post-visita:

e accessi al sito web di destinazione

Attraverso lo strumento degli analytics sara monitorata una serie di metriche quali, a titolo esemplificativo: numero di utenti/nuovi utenti, numero di sessioni
(gruppo di interazioni di un utente registrate in un determinato periodo di tempo, che includono la visualizzazione di una pagina, un evento, una transazione o
altre azioni che inviano dati al server di Google Analytics), numero di sessioni per utente, visualizzazioni di pagina e numero di pagine visitate per sessione, durata
media della sessione e frequenza di rimbalzo, nazionalita e provenienza dei visitatori, comportamento dell'utente, interazione con la chat del sito, pagine piu
visitate. Questo permettera di verificare il comportamento dell’'utente, le sue preferenze e di conseguenza le attivita e attrattori di maggiore interesse; risultera cosi
possibile, attraverso la realizzazione di un report ed un’analisi approfondita degli accessi al sito web, individuare I'efficacia della comunicazione e della proposta
promo-commerciale.

e uso dei social media

| social network rappresentano un canale indispensabile per poter realizzare una strategia di comunicazione efficace: attraverso i social e possibile attirare traffico al
sito e migliorare il posizionamento dello stesso, veicolando il traffico dai profili al sito web. Per misurare il comportamento degli utenti sui canali social ufficiali e per
misurare l'efficacia di alcune attivita si procedera con I'analisi di alcuni indicatori chiave (Key Performance Indicator): il numero totale di fan e follower sui social
media, la reach (numero di persone raggiunte da un contenuto social) delle pubblicazioni su ciascuna piattaforma social, numero di click sui link condivisi (per
identificare i contenuti piu popolari e piu efficienti), community engagement basato su Mi piace, commenti, condivisioni, retweet, salvataggi, traffico web generato
dai social media.

Questa funzione aggiunge ai dati degli utenti del sito di destinazione, importanti informazioni sugli utenti del web interessati alla destinazione e sui loro

comportamenti online.
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Informazioni quali-quantitative

- accessi agli Uffici IAT

Negli uffici di informazione turistica e prevista la profilazione dei visitatori e la registrazione del numero degli stessi in modo da raccogliere dati quali
provenienza, eta, genere dell'utenza e tipologia di richiesta. In collaborazione con I'azienda Microlog di Modena e lo studio di informatica personalizzata
“STUDIO NICOLI" di MODENA CoopCulture propone moderni sistemi di rilevazione del flusso degli utenti:

il sistema contapersone a raggi infrarossi SMARTCHECK CMR, costituito da un apparecchio proiettore e da uno ricevitore, da montare a muro in corrispondenza
del varco di accesso all'ambiente da monitorare. Questo strumento sfrutta I'interruzione di un doppio raggio infrarosso, puo effettuare il conteggio bidirezionale,
sia in entrata sia in uscita; ha un orologio interno, e si azzera automaticamente ad un'ora impostata per il cambio giorno. Per monitorare i flussi di visitatori nel
tempo il modello CMR consente il prelievo periodico dei dati mediante una memoria estraibile SD: si inserisce la memoria nel sensore - i dati passano
automaticamente a bordo della memoria — si trasferisce al PC, che li scarica mediante apposito lettore. Sul PC il ricco e completo software CHECKIN permette di
ottenere tutti i prospetti standard su base oraria o su base giornaliera, relativi ai flussi di visitatori nel periodo prescelto. Tale strumentazione e gia predisposta
all'ingresso/uscita dello IAT alla Stazione e del Pedrocchi. Per lo IAT del Santo la procedura utilizzata per “profilare” i turisti e stata usata anche per rendicontare i
contatti giornalieri essendo lo IAT al Santo uno sportello con 1 operatore che parla ad 1 persona alla volta.

Viene utilizzato il software della Microlog CHECK UP, che CoopCulture ha acquistato per effettuare la “profilazione” del Turista, sequendo la traccia del
QUESTIONARIO concordata con il Comune di Padova e individuate le categorie di riferimento (sesso, eta, provenienza, tipologia di domanda/interesse, ecc.). |l
questionario viene compilato dall'operatore appena terminata la conversazione di persona in ufficio, al telefono o via e-mail, attraverso l'uso di un lettore laser
che scansiona il bar code. Questa lettura mensile riportata dal Coordinatore del servizio nella relazione del lavoro svolto nel mese da diverse possibilita e spunti di
analisi oltre che di rendicontazione all'amministrazione e agli operatori interessati.

HPADOVA
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Informazioni quali-quantitative

- valutazione della qualita dell’esperienza attraverso questionari di gradimento ai visitatori

Negli sportelli di informazione turistica si provvede a raccogliere reclami, osservazioni e indicazioni che permetteranno di verificare e monitorare eventuali
effetti di squilibrio comportati dallo sviluppo turistico e dalla concentrazione dei flussi. Queste informazioni generano dati di analisi qualitativa e
guantitativa ogni volta che un interlocutore entra in comunicazione con uno qualsiasi dei “punti di contatto” (sia fisici che digitali). Oltre alla tracciabilita e
alla rilevazione degli accessi, il sistema proposto garantisce |'elaborazione di un sistema di profilazione dei visitatori attraverso una procedura che
consente di raccogliere ed elaborare le valutazioni dei visitatori in merito al servizio erogato a sportello:

Software CHECK UP — questionari informatizzati: un software permette di definire le domande e le possibili risposte per realizzare facilmente qualunque
tipo di questionario, rielaborare e stampare il questionario con le risposte nel formato codice a barre o caselle da annerire, o in formato adatto alla
somministrazione con tablet. Raccolte le risposte, si possono elaborare le statistiche, anche in formato grafico, dei dati raccolti, per avere, in qualunque
momento (anche durante lo svolgimento dell'indagine) tutti i risultati che si desiderano, senza dipendere da alcun servizio esterno o agenzia specializzata.
In maniera immediata avviene |'esportazione dei dati verso file EXCEL e SPSS. Significative le informazioni che si estraggono dagli incroci, ossia dalle
relazioni fra le risposte ad una domanda e le risposte ad un‘altra qualunque (es. le opinioni del pubblico su un dato argomento in funzione dell’eta).
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Informazioni quali-quantitative

Le risposte possono essere raccolte con operatori (mediante |'utilizzo di penne ottiche, mini-scanner, tablet) o compilati direttamente dagli intervistati e
caricati in seguito da formato cartaceo — con penne ottiche o mini-scanner (da codici a barre), o con scanner per i questionari a caselle da annerire. Un
metodo piu pratico e veloce per caricare interviste dirette prevede |'uso di tablet. L'esigenza di pilotare la sequenza di domande, da presentare secondo
percorsi logici variabili in base alle risposte date in precedenza, e la necessita di caricare stringhe alfanumeriche per le risposte aperte o specificative di
risposte 'altro’, obbliga ad effettuare un caricamento dati guidato, da eseguire con uno strumento in grado di utilizzare un software specifico, quindi un
tablet con un software data entry specifico. Il modulo apposito da utilizzare su tablet consente con facilita ed immediatezza la somministrazione guidata di
questionari, in precedenza definiti nel software generale.

Il software CHECK UP, mediante apposite istruzioni associate alle risposte in fase di definizione del questionario, consente di seguire i salti logici impostati.
Puo essere eliminata la necessita di elaborare risultati, producendo un file tipo EXCEL esportabile anche nell'ambiente di elaborazioni statistiche SPSS. Esiste
anche la possibilita di utilizzare un modulo ridotto del programma per il solo inserimento dati (DATA ENTRY) da penna ottica: le risposte confluiscono in un
database unico, dal quale si elaborano i risultati complessivi. Molto interessante la possibilita di utilizzare questionari a caselle da annerire, per sfruttare la
velocita di carico dati e l'automatismo di uno SCANNER: e necessario avere in dotazione uno scanner veloce con alimentatore di fogli. E' possibile anche
utilizzare questionari auto-erogati da punti informativi ‘touch screen'.

7 PADOVA
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire il report relativo al numero di accessi agli uffici IAT Pedrocchi, IAT Stazione di Padova e IAT Santo:

totale ingressi IAT Pedrocchi/IAT stazione/IAT Santo: 4.235 persone.

| dati relativi al sequente report fanno riferimento al periodo 01/05-31/08/2022.

UFFICIO

UFFICIO TOTALI
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 4235
PD IAT PEDROCCHI 1753
PD IAT STAZIONE 954
PD IAT SANTO 1528
Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
PD IAT PEDROCCHI 41.4%
PD IAT STAZIONE 22 5%
PD IAT SANTO 36,1%
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In basso il dettaglio relativo alle tipologie di contatto all'interno degli uffici IAT.

TIPOLOGIA CONTATTO TOTALI
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 4208
IAT 3946
TELEFONO 256
EMAIL 6

Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
IAT 93,8%
IAT LEFONO IEMAIL I
TELEFONO 6.1%
TIPOLOGIA CONTATTO
EMAIL 0,1%

HPADOVA
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire le tipologie di turisti (distinti per genere ed eta) che sono entrati in contatto con gli uffici IAT.

2000

0
uomo GIOV. nomo AN, (8] donna ADULTA
uwomo ADULTO donna GIOVANE donna ANZIANA
GENERE / ETA'

GENERE / ETA' TOTALI
Giorni: 01/056/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 4197
uomo GIOVANE 153
uomo ADULTO 1600
uomo ANZIANO 474
donna GIOVANE 23
donna ADULTA 1377
donna ANZIANA 362
Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
uomo GIOVANE 3,6%
uomo ADULTO 38,1%
uomo ANZIANO 11,3%
donna GIOVANE 2,5%
donna ADULTA 32,8%
donna ANZIANA 8,6%
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In basso il dettaglio relativo alle tipologie di utente degli uffici IAT.

4000 UTENTE TOTALI
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 4142
TURISTA 3565
RESIDENTE 519
GUIDA 18
OPERATORE TURISTICO 40

Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
TURISTA 86,1%
| | | RESIDENTE 12,5%
GUIDA ! !
RESIDENTE OPERATORE TURISTICO GUIDA 0.4%
UTENTE OPERATORE TURISTICO 1,0%
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire il dettaglio relativo alla provenienza dei turisti suddiviso per nazionalita.

20
RICHIESTA
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022 TOTALI Percentuali verticali
Valori assoluti
- TOTALE 100,00%
e TOTALE 2070 ITALIA 44,70%
GRAMN BRET/ IRL 6,80%
ITALLA 1819
GRAM BRET/ IRL 278 FRANCIA 12,30%
FRANCIA 593 GERM [/ AUSTRIA 14,40%
- GERM / AUSTRIA 588 SPAGNA/PORT 7,90%
SPAGNA/PORT 321 MORD ELUROPA 2,10%
NORD EUROPA 86 RUSSIA/EST EUROPA 3,20%
RUSSIA/EST EUROPA 132 MEDIO ORIENTE 0,60%
MEDIO ORIENTE 26 ESTREMO ORIENTE 0,20%
ESTREMO ORIENTE 10 CINA 0,20%
CINA / GIAPPOME 0,20%
GIAPPONE 10 AMERICA NORD 4,70%
AMERICA MORD 190 L
AMERICA SUD 1 AMERICA SUD 0,50%
AFRICA 3 AFRICA 0,10%
5 RUESIAER e TR ORIETH AT CHE
OB EURCE Ml IENTE DA ALTRO 1] AI_TRG 1,'40%
PROVENIENZA
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In dettaglio, viene specificata la tipologia di richieste ricevute dagli operatori degli uffici IAT.

3000 TIPOLOGIA RICHIESTE TOTALI
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 4188
MATERIALI INFORMATIVI 2795
TRASPORTI/SERVIZI PUBBLICI 768
STRUTTURE RICETTIVE 67
OFFERETE CULTURALLI 1324
EVENTI SPORTIVI 229
ESCURSIONINVISITE GUIDATE 182
PERCORSI CICLO-PEDONALI 61
ENOGASTRONOMIA 122
TERRITORIO PROVINCIALE 96
ALTRO 514

Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
MATERIALI INFORMATIVI 66,7%
TRASPORTISERVIZI PUBBLICI 18.3%
STRUTTURE RICETTIVE 6%
OFFERTE CULTURALI 31.6%
EVENTI SPORTIVI 55%
ESCURSIONIVISITE GUIDATE 4.3%
PERCORSI CICLO-PEDONALI 1.5%
ENOGASTRONOMIA 2.9%

TIPOLOGIA RICHIESTE TERRITORIO PROVINCIALE 2.3%
ALTRO 147%
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

Nella tabella/grafico a seguire viene indicato il tempo di permanenza dei turisti nel territorio.

2000

0
GIORNATA 1 NOTTE END

TEMPO PERMANENZA

TEMPO PERMANENZA TOTALI
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 3440
GIORNATA 1868
1NOTTE 541
W.END 506
JOPIUNOTTI 925
Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
GIORNATA 54,3%
1NOTTE 19,7%
W.END 14,7%
30O PIUNOTTI 12,3%
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In basso il dettaglio relativo alla tipologia di turista suddiviso in base alla lingua parlata.

| | |
AGNOLO RUsS0 |
PORTOGHESE

TEDESCO

LINGUA PARLATA

LINGUA PARLATA TOTALI
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 3330
[TALIANG 1550
INGLESE 957
FRANCESE 376
TEDESCO 224
SPAGNOLG 159
PORTOGHESE 7
RUSSO 3
CINESE 0
GIAPPONESE 0
ARABO 0
ALTRO 4
Percentuali verticali

TOTALE 100 0%
[TALIANOD 46.5%
INGLESE 28.7%
FRANCESE 11.3%
TEDESCO 7.0%
SPAGNOLO 6.0%
PORTOGHESE 0.2%
RUSS0 0.1%
CINESE 0.0%
GIAPPONESE 0.0%
ARABO 0.0%
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire la classificazione effettuata in base alla tipologia di viaggiatore che e entrato in contatto con gli uffici IAT.

2000 COME VIAGGIA TOTALI
Giorni: 01/05/2022 - 31/08/2022

Valori assoluti

TOTALE 3441
SINGOLO 1008
COPPIA 1549
FAMIGLIA 549
GRUPPC AMICI 264
COMITIVA 71

Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
SINGOLO 29 3%
COPPIA 45.0%
AMIGLIA COMITIVA FAMIGLIA 16,0%
COPPIA GRUPPO AMICT
GRUPPO AMICI 7.7%
COME VIAGGIA COMITIVA 21%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Si evidenzia una buona progressione dell'aumento del traffico sul sito www.turismopadova.it: gli utenti sono passati da 8.432 dello scorso trimestre a 118.244,
numero legato sia alla ricerca organica che al traffico social.

La durata della sessione € di 1,13 minuti, lievemente diminuita, ma giustificata dal fatto che corrisponde alla stagionalita estiva, momento di vacanza e di
maggiore afflusso di turisti, che determina anche un maggior traffico estemporaneo, in particolar modo per informazioni immediate. In dettaglio: la durata di
sessione per le campagne ¢ di 0,18 minuti, per la ricerca organica 1,54 minuti.

La frequenza di rimbalzo si attesta sul 53%, un valore piu che comprensibile, dato il grande aumento di traffico.

Buono l'aumento degli accessi sulla sezione in lingua inglese del sito; ad oggi, i risultati indicizzati sono aumentati da 600 a 900, per la sezione in lingua inglese
e da 1600 a piu di 1700 per il sito in generale.

Da evidenziare l'alto fattore di conversione, sia di obiettivi che di eventi, che indicano un pubblico proattivo e interessato, che effettua azioni sul sito e recepisce
attivamente le proposte che trova sui social e in ricerca organica.
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http://www.turismopadova.it/

5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media
Dati analytics (1 maggio - 31 agosto)

Panoramica del pubblico @ B sawa 4 ESPORTA < CONDIVID! ':% APPROFONDIMENTI
- - 1 mag 2022 - 31 ago 2022 ~
;I';g}; oq:l Ut:::r:tl + Aggiung: segmento
Panoramica
l Utent ~ @ Seleziona una metrica | Ora | miismmmim
[ | i i M |
@ Utenti
2.000
2,000 '
1.000 '
A e B Saan
giugne 2022 uglio 2022 agosly 2022
[ e
W New Visitor M Retuming Visitor
Utenti Nuovi utenti | Sessioni Numero di seasioni per utente  Visualizzazioni di pagina
118.244 117.930 143.752 1,22 283.364
Pagme/sessione Durata sessione media Frequenza di imbalzo
1,97 00:01:17 52,65%
B T T s o PUNBY oY T NARTTEN

(z7PADOVA
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Dati demografici degli utenti

Dati demografici Lingua Utenti % Utenti
Lingua » 1. it 80.925 | 67.90%
Paese 2 it 17652 ] 1481%
Citta 3. en-us 1.925 || 413%

4. ergh 3.43% | 289%

5 dede 1.531 | 1.28%

6. frdr 1.243 | 1,04%

7. eses 1.145 | 096%

8 de 571 | D48%

9. nkl 548 | 040%

-'Iﬂ.pt-br 442 | 037%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Dati demografici degli utenti

Dati demografici Paese Utenti % Utenti
Lingua 1. LN taly 106064 [ B58.59%
Passe > 2. B2 United States 1816 | 1,52% i
Citta 3. [ Germany 1297 | 1,08%

4__:: Spain B 1;92 |_1,ua-1a

5. [@ France 1180 | 0,99%

6. 2 United Kingdom 631 | 0,53%

7 =_Ne‘therlands 483 | 0,40%

8. = Austria 449 | 0,38%

9. [ Switzerland 416 | 0,35%

10. Bl Romaniz 416 | 0,35%

+PADOVA
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Dati demografici degli utenti

Dati demografici Citta Utenti % Utenti
Lingua 1. Milan 2B.551 - 22,95%
Paese 2. (notset) 12853 W 1033%
Citta E 3. Roma 12715 ] 10.22%
4. Pedua 10866 [ 873%
5. Venice 5237 | 421%
6. Bologna 2963 | 238%
7. Maples 237 | 191%
8. Turin 2086 | 168%
9. Florence 1.596 | 1,28%
10. Vicenza 1553 | 1,25%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Comportamento utente - Frequenza e recency

Frequenza e recency L] B suwa b EsPORTA = COMONIDI %mmmmmmﬂ

1 mag 2022 - 31 ago 2022 ~

Tutti gli utenti + Aggiungi segmento
100,00% Lien | {1 D000% Sessioni) ' )

E.bislrilmziunz |

Numero di sessioni  Qiomi dallultma sessions

Sessiom Vizualizzazioni di pagina

]dﬂé;z SMEL‘ (103.751) \‘.,ZEE';E ?'04.’:( L (283.364)
| Nurrieto €l sessiont Sacsion| Vigualizzazioni ti pagina
1 117,991 I 229,403
2 14.407 | 27773
3 4.216 8765

'} 1.970 | 4002

s 1.000 | 2.157

6 610 | 1.266

7 405 | 1.009

] 208 | 537
14 889 | 2.504

15-25 562 | 1.744

26-50 660 | 2128 |

51-100 565 | 1.508 |
101200 189 | ' 568
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media
Comportamento utente - Coinvolgimento

colmolglmgm /] B sawva oy ESPORTA = CONDIVIDI %mﬂnﬁomm
Tutt gli utenti . 1 mag 2022 - 31 ago 2022 -
O 100,0i% Lt (100 00% Sessiom) * Aggluﬂgl Segmento
Distribuzione
Bucket durata sessione  Profondita della pagina
Sesshonl Visuallzzazioni di pagina
% dled totale: 100,00% {143.752) % de fotale: 100,00% (283.364)
| Bucket durata sessione Sessioni Visualizzazioni di pegina
0-10 secondi 100.875 — 115.478
11-30 secondi 0817 Il 21.547 3
| 31-60 secondi 7.895 Il 21336
| 61-180 secondi ' 12326 ' 42.963
181-600 secondi e.000 Il A2.449
607-1800 secondi 2941 B 26,883
1B01+ secondi 797 | 12.708

oMo

. ]
/ A 2%
N z=p=
| em3
f =52
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Comportamento utente - Pagine piu visitate

Panoramica @ B sawa (4 EseorTA  «b conpwir | anwuﬂmnm

1 mag 2022 - 31 ago 2022 ~
Tutti gl utenti 4 Agohungi segmenta

100,004 Visunltzzazion di pagenn

| Panaramica

|
. ==
Wissalzzazion dipagna & Selezonauna melnca Ora "'mi Setlimana  Mess:
@ Visualizzaziond di pagina
8000
4000
2000
g 1022 luglio 2022 agasic 202
Wisualizzazion di paming
Visuadizzagioni dl pagina uniche Tempo medio Sulle paging Frequenea di rimbalzo Shusoita
283.364 214162 00:01:19 52,65% 50,35%
I I R L
Contenuti del sito L di
Pagina
di na
i T pagina  pagina
1k & 6am [ 24s
Titola pagina
2. /glettos=la-cappeia-degitsoravegn/ il 18057 [ 637%
Riicerca su sito
3 Jeventi & 17724 || 6325%
Termine di reerca
4. /msitare padova-wbs pigtar L 15017 | 530%
Lo s g Ll 6738 | 238%
Catagoriy evinlo
6. /padoua-aitia-darie/ & afzm | 131%
7. Jenl L] 3640 | 128%
B. Jgrand-tourdelle-seienze! i 3509 | 127
B Jeliect e o e I On-pe - deva, & 346 | 1%
0, fuogu besikca-e-convaniodi-santam nmo & 2820 | 1.00%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Completamento obiettivi

[
Panoramica
Completamenti obiettive ~ e Seleziona una metrica

® Completamenti obiettivo
150

100

50

Orma LMM . Settimana Mese
I ]

giugna 2022 luglic 2022 agosta 2022
N — 2 e S
Tasso di conversione K Richiesta info K Iscrizicne newsletter
Completamenti obiettivo Valcre chiettivo | all'cbietivo Tasso di abbandono otale | [Completamenti obiettivo 1) (Completamenti oblettivo 2)
6.573 0,00 € 4,57% 0,00% 0 1.045

K Clie su Email
(Completamenti obiettivo 4)

57

K Clie su Prenota
(Completamenti obiettwo 5)
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social me
Sessioni con eventi

Panoramica eventi @
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" 1 mag 2022 - 31 ago 2022 «
Tutti gli utent + ADglung! segmento

1000 Evnnh Lict
Panaramica |

Toank avent * | @ Seleziang unn mElc OFn ;Lllm| Bentimans Mésa

® Totala eventi
T.560
jREE]
e
wugna 2077 huglo 2022 axgoely 2022
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed ei social media

Solo ricerca organica

) T;.mngiu!snn + Agglungl sagmento

j Esplorazione
Rieplogo  Usodel sito  Gruppe di obiettivi T Ecommence

e > € Sslezcnasnameons [ semans oo o4 &
| SR 1 <
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1200
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[0 s cappella degl scrovegni pranatazione onine T [no00%) T {0.00%) 1 DO0% 200 000003 000% 0ODE (no0n
[ 6 cosavedersapadora T 0005} 1 (Mso%) 1 D.00% 700 003708 0.00% 0o0E (oo
DEPOSITO BAGAGLI STAZIONE FERROVIARIA 50%)
0| -z DI PADOVA Sosts 1 [000% 1 (neew) 1 100,00% 100 060000 0.00% a [tUDES
O 8 dove mangiare padova e dintomi forum 1 (o00%) 1 iGoos) T o) 0.00% 100 | 000712 0,00% 9 ontvy | G00E
O 9 la1comune di padeva 1 (w00 1 ooy 1 igeoy 0,00% 200 00:00.09 0,00% @ (gaosy 000€ (2coy
C1 10 (atpadosa T (0,00%) 1 f ¢ 100,00% L 000000 0.00% Q0 %) ‘ 0oDe o

CONVENTION & VISITORS BUREAU




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social me

Solo campagne

™\ Tutti gll utenti
Z3340 Lient
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

DATI UTENTI SOCIAL

Dal 01.05.2022 al 31.08.2022

Risultati
Copertura a pagamento @ Copertura della Pagina Facebook @ Copertura di Instagram @
695.9355 r 6.941.566 * 201534 884.662 + a9
A M A ‘ [
——— Y, oV VWA
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

DATI UTENTI SOCIAL

Dal 01.05.2022 al 31.08.2022
Nuovi "Mi piace" e follower

Nuovi “Mi piace” sulla Pagina Facebook @
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media
| MIGLIORI 6 POST

Dal 25.03.22 al 30.04.22
Contenuti recenti T. o - an clicksullink Condivisiont
: Una visita al tramonto alla scoperta dell'Orto Botan... 26641 331 170 73 184
6 Mercoledi 29 giugno 03:48 ) ’
- Sei a Padova qualche giorno e non sai da dove partire?... 253.666 2684 246 o5 122
n Domenica 17 luglio 03:19
! In occasione dell'ottocentenario dalla sua fondazione, ... 242343 aT1 1936 16 85
Grovedi 11 agosta 04:20
78 statue attorno ad un grande Prato. 78 personaggi ill... 226.037 4573 191 189 248
9 Demenica 7 agosto 03:33
' “Notturni Padovani - tra Arte, vie d'Acqua e Sapori® é u... 221697 5162 164 96 241
Lunedi 1 agosto 03:00
' Padova citta d'acque in notturna. Vivi una serata sugge... 211138 541 2004 38 96
Luned} 18 luglic 0538
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

PUBBLICO

Follower della Pagina Facebook @ Fallower di Instagram @

15.856 1010

Eta e genere @ Eta e genere @

al 30.04.22

%-_Illll--...- %__Illlll..___

10-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B ponne B Comini B onne B uomini
6655 3315% 54.5% 355%
Follower della Pagina faccbook @ Fellower dilnstagram @

al04.09.22 21.023 1711

ftae genere @ Etae genere @

. -_IIHI-I.-. __Illllln__

18-24 25-34 35-44 45-34 35-54 25-34 3544 45-54 5554 65+
B corne B uonin B coone B vemini
874% 329% 6% 33%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

PUBBLICO

al 30.04.22 al 04.09.22

FACEBOOK INSTAGRAM FACEBOOK INSTAGRAM

Paesi principall Paesi principali Paest principali Paesi principall
Itatia Italia Italia Italia
% 69% 836% 858%
Spagna Spagna Spagnd spaona
L JEES B 14% - 5% ¥ 13%
Regna Uinita Brasile Aegno Unito Stati Uit
[ BT [ R s R
= T Francia Brasile
Francia Stati Uniti 1% 1 05%
§13% 1%
" % Stati Lini Germaniz
Statf Uniti Germania (S I os%
012% 1 08%
Beigio
Belgio Voex
0% Germania
Germania LR
1% rasde
Brasile 1| D&%
1 0.8% Acmzniz
Romania %
1 06k aesi Bas
3%
Paesi Bassi
1 05%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

PUBBLICO

30.04.22 04.09.22

FACEBOOK INSTAGRAM FACEBOOK INSTAGRAM

Cittd principali Citta principali Citta principall Citta principali

Padova, Yeneto PFadova, Veneto Padova, Veneta Padova, Venets
201% 243% 19.2% 21.9%

Milano, Lombardia Albignasego, Yenato Roma, Lazio Venezia, Veneto

5% - 17% _— 1% _— 1%

Roma, Lazie Milano, Lombardia Milang, Lambardia Roma, Lazia

6%  1.6% [ RES 1%

Venezia, Veneto Venezia, Veneto ‘enezia, Vensta Albignasege, Yeneto

| RF 1% . 14% - %

Albignasego, Veneto Roma, Lazio Albignaseqo, Veneta Milang, Lombardia

| __REE) . 15% W oox 1z

Abano Terme, Yensio Abano Terme, Veneto

W % | os%

Verona, Yeneto Bologna, Emilia-Romagna

. 09% M 08%

Bologna, Emilia-Remagna Napoli, Campania

. 05% = s

Madrnid, Spagna erona, Veneto

. 0% = osx

Vicenza, Vensto Vicenza, Veneto

B 05% = G.8%
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6. ANDAMENTO TURISTICO
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Andamento turistico

Si tratta di un indicatore annuale che consiste nei dati forniti a posteriori dal Sistema Statistico Regionale del Veneto sulla base delle dichiarazioni degli
operatori alberghieri in merito al movimento dei clienti negli esercizi ricettivi.

| dati riguardano Arrivi e Presenze (pernottamenti) suddivisi per: periodo di soggiorno; regione/paese di provenienza; tipologia di alloggio.

Tramite questi valori e possibile ottenere una serie di indicatori relativi a:

° durata media del soggiorno (notti);
° indici di destagionalizzazione (quota di specifici mesi di “bassa stagione” sul totale);

° indici di internazionalizzazione (quota di specifici paesi strategici sul totale).

Gli ultimi dati forniti dal Sistema Statistico Regionale del Veneto, in merito agli indicatori sopracitati, sono relativi al secondo trimestre 2022.
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6.1. Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto

L'Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto ¢ il sistema condiviso di informazioni e monitoraggio, regolato da un sistema di governance, che permette
di approfondire la conoscenza di fenomeni turistici sulla base dell’analisi di dati e informazioni attendibili e selezionate.

Nel dicembre 2019 e stato firmato un Protocollo d'Intesa da parte dei soggetti operanti nel settore turistico, chiamati a concorrere al funzionamento di un
innovativo strumento di monitoraggio e analisi di quello che rappresenta il principale settore economico del Veneto. Questo nuovo organismo, denominato
"Osservatorio Turistico Regionale Federato” (OTRF), ad oggi conta piu di 40 soggetti aderenti, che include le Organizzazioni di Gestione delle Destinazioni
(O.G.D.), le Universita del Veneto, il Centro Internazionale di Studi sull'Economia Turistica (CISET), Assoturismo Confesercenti, Confturismo Confcommercio,
Confindustria Turismo Veneto, Confartigianato, la Confederazione Nazionale dell’Artigianato e della Piccola e Media impresa (CNA), Federcongressi, Agriturist
(Confagricoltura), Terranostra (Coldiretti), Turismo Verde (CIA) e potra essere esteso a tutti i soggetti potenzialmente interessati a fornire e fruire di dati e analisi
utili alla comprensione del fenomeno turistico veneto (Centri Studi, Camere di Commercio, Enti locali, Fondazioni, altre associazioni di categoria, ecc.).

Funzione dell'OTRF e quella di svolgere attivita di analisi, ricerca e raccolta di dati e indicatori, allo scopo di diffondere informazioni mediante I'accesso ad una
piattaforma digitale unica. L'Osservatorio svolge un'analisi predittiva sui dati statistici, esegue indagini continuative e, su richiesta, su temi rilevanti e attuali per gli
operatori del settore turistico. Il sistema consente quindi di approfondire flussi, domande di scenario, analisi economiche, scenari di mercato, costi e benefici
legati agli interventi promozionali sui nuovi mercati e sui mercati tradizionali, oltre ad analisi ad hoc.

Rappresenta quindi uno strumento fondamentale per poter disporre di informazioni continue e attendibili, di analisi tempestive dei dati, di conoscenze
dell'evoluzione dei fenomeni turistici, allo scopo di prendere decisioni mirate, acquistando la competenza utile ad affrontare la sfida della competitivita nei
mercati turistici partendo da solide basi, in particolare nel momento di rilancio post-Covid dell'industria turistica veneta.

L'Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto, ideato nell'ambito del Piano Strategico del Turismo Veneto, mira a conoscere trend, volumi, andamenti
del mercato, stimola e coinvolge il territorio all’analisi coordinata, raccoglie le informazioni e le ricerche promosse dalle destinazioni o dagli altri soggetti aderenti.
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

A seqguire, I'indagine trimestrale sui servizi turistici, relativa al secondo trimestre 2022, realizzata dall'Osservatorio del Turismo Regionale Federato del Veneto.

In dettaglio, il campione regionale, stratificato per provincia e settore, & costituito da circa 1.700 imprese rispondenti (su oltre 34 mila contatti), a cui fanno
riferimento 15 mila addetti ed un fatturato complessivo di quasi 800 milioni di euro, ed e statisticamente rappresentativo dell’'universo delle imprese delle rispettive
attivita dei servizi turistici (con almeno due addetti) iscritte al Registro Imprese delle CCIAA del Veneto.

La rilevazione e stata effettuata nel periodo 11 luglio—12 agosto 2022 dalla societa di rilevazione Demetra opinioni.net Srl mediante utilizzo del sistema CAWI
(Computer Assisted Web Interviewing) e CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing).

L'indagine fa parte delle attivita previste dall'Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto (OTRF), avviato con il Protocollo d'intesa sottoscritto ad oggi da
44 soggetti territoriali, promosso dalla Regione del Veneto in collaborazione con Unioncamere del Veneto e rinnovato con un accordo di collaborazione
nell'ambito del Piano Turistico Annuale (P.T.A.) 2021. L'indagine, promossa e realizzata da Unioncamere del Veneto in collaborazione con la Direzione Turismo della
Regione del Veneto, analizza I'andamento congiunturale dei seguenti comparti turistici: 1) alberghi e strutture simili, alloggi per vacanze, aree di campeggio e aree
attrezzate; 2) ristoranti e attivita di ristorazione anche mobile (inclusi asporto, gelaterie, pasticcerie); 3) attivita delle agenzie di viaggio, dei tour operator, dei servizi
di prenotazione e attivita connesse.

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Analizzando i dati relativi al secondo trimestre, il turismo del Veneto recupera, nonostante la situazione incerta a livello internazionale, la guerra in Ucraina ancora
in corso, unita al caro-energia, all'aumento dei costi delle materie prime e al rischio contagi da Covid-19.

Per il 2022, il comparto turistico prosegue con un bilancio positivo del fatturato: molto buono il passo congiunturale, +43,1% e ottimo il confronto su base
tendenziale, +50%. Nel periodo aprile-giugno 2022 il fatturato risulta in aumento per il 70% delle imprese turistiche rispetto a inizio anno, soprattutto per le
attivita dei servizi turistici, mentre il 14,1% dichiara una situazione di stazionarieta e il 16% ne indica un calo. | prezzi di vendita continuano ad aumentare in
maniera esponenziale sia su base congiunturale che tendenziale. Per la stagione estiva, il 57,2% delle imprese turistiche prevede un aumento di fatturato.

Il 28% delle imprese turistiche vende i propri prodotti via web; il 35,3% dichiara un aumento del fatturato derivante dalle vendite online nel trimestre in esame (il
47,4% ne conferma la stazionarieta). La quasi totalita delle imprese riceve prenotazioni tramite contatto diretto, incidendo per piu del 70% del fatturato totale.

Per oltre un terzo delle imprese, le richieste ricevute dai turisti riguardano in special modo informazioni su eventi (35%), mentre calano le richieste relative alla
sicurezza e alle misure anti-Covid.

Per la stagione estiva, si prevede che il 73% degli ospiti nelle strutture sara italiano, soprattutto clienti repeater, mentre il restante 26% sara formato da turisti
stranieri.

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

In base alle proiezioni Prometeia per il 2022, il PIL italiano crescera del +2,9%, in linea con quanto prospettato nel Documento di Economia e Finanza, mentre per il
Veneto ¢ attesa una crescita del PIL pari al +3,4% nel 2022.

Secondo l'osservatorio Federalberghi, il primo semestre del 2022 ha continuato a registrare livelli inferiori a quelli del 2019, portando a preventivare un’estate
caratterizzata dall'incremento dei viaggiatori nel periodo estivo, ma anche dalle restrizioni che una buona parte dei turisti sono costretti ad imporsi, a causa dei rincari.

In base ai dati forniti dall’'Ufficio di Statistica della Regione del Veneto, emerge che le presenze turistiche nel primo quadrimestre del 2022 sono piu che triplicate
rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente, seppur non siano raggiunti i valori del 2019 (-19,9%). Tra le destinazioni piu forti, spicca il Lago di Garda, che supera i
livelli pre-Covid (+0,9% nel primo quadrimestre 2022 rispetto allo stesso periodo del 2019). In recupero montagna e terme, mentre le citta d'arte restano le piu
penalizzate. Le presenze degli italiani si mantengono in linea con quelle di gennaio-aprile 2019, mentre gli stranieri sono ancora un terzo in meno rispetto allo stesso
periodo. Tornano i turisti tedeschi (sono solo il 5,6% in meno nel primo quadrimestre 2022 rispetto agli stessi mesi del 2019). Nel primo trimestre 2022 e quadruplicata
la spesa degli stranieri in Italia, raggiungendo quota 0,7 miliardi di euro (rispetto agli 0,9 miliardi del 2019).

Nel primo semestre dell’anno, la domanda di lavoro del settore cresce del +66% su base annua. Secondo i dati sull'occupazione di Veneto Lavoro, il saldo tra
assunzioni e cessazioni rilevato nel secondo trimestre 2022 risulta positivo e pari a +45.100 unita, inferiore rispetto alle +54.200 dello stesso periodo del 2021 e alla
situazione pre-Covid del 2019, quando furono +50.400. Un saldo perlopiu merito dei servizi, trainati dal turismo (+35.100, dei quali +30.800 del settore turistico). La
domanda di lavoro recluta personale a tempo determinato per il periodo estivo; al di fuori dei settori stagionali, alto & il numero dei contratti a tempo indeterminato.

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Andamento del fatturato nelle imprese del settore turistico (variazione % congiunturale e
rendanz.faia). ! trimestre 2020 - N trimestre 2022

In base allindagine congiunturale, in Veneto, fra aprile e luglio

. Y n . . . . 60 50,1
2022, il fatturato delle attivita turistiche, dopo la lieve diminuzione wo 394 i a3,
congiunturale di inizio anno (-1,9%), € aumentato del +43,1% e 30,2 s b -
rispetto al trimestre precedente. 20 I . ‘ I 128

i

L'analisi della variazione congiunturale del fatturato per settore
evidenzia un netto incremento per il comparto alberghiero
(+61%) e dei servizi turistici (+42%), inferiore, invece, per la
ristorazione (+28,7%).
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Rispetto allo stesso trimestre 2021, il fatturato del comparto
turistico riporta una variazione tendenziale del +50%. Una crescita
maggiore rispetto a quella rilevata nel primo trimestre 2022
(+12,8%).

I I ] v [ I 1] Y] | i
2020 2021 2022

W Fatturato var. cong. W Fatturato var. tend.

Fonte: Osservatorio turistico regionale federato

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto

3PADOVA

/" CONVENTION & VISITORS BUREAU



6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Imprese turistiche che in condizioni non Covid risentone di effetti di stagionalité (quota %
imprese) per trimestre dell‘anno. Il trimestre 2022

L'indagine ha riguardato lanalisi dell'andamento
economico dei servizi turistici nei mesi di aprile, maggio W Alta stagionalita B Bassa stagionalit M Attivits sospesa
e giugno 2022, periodo nel quale ben il 57,6% delle
imprese turistiche intervistate ha dichiarato di essere in
un trimestre ad alta stagionalita.

Per il 38,6% delle imprese turistiche invece il secondo
trimestre dell'anno risulta a bassa stagionalita, mentre n
solo per il 3,8% |'attivita e sospesa.

| successivi tre mesi estivi (luglio-settembre 2022)
rappresentano un periodo di alta stagionalita per
un'ampia quota di imprese (65,7%), mentre per il 31,5%
si tratta di un periodo di bassa stagionalita. ",

m

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% a80% 0% 100%

Fonte: Osservatorio turistico regionale federato

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

In Veneto, ben il 70% delle imprese intervistate € interessato da un Veneto. Distribuzione % dei giudizi di aumento, stazionarietd e diminuzione, raccolti dalle imprese
aumento del fatturato nel secondo trimestre 2022 rispetto al primo, il turistiche relativi all'andamento del fatturato dal | trimestre 2020 al Il trimestre 2022, rispetto al
14,1% dichiara un'effettiva stazionarieta e il 16%, ne indica un calo. Questo BITICEH FYOCOS
trend e in linea con il secondo trimestre dell'anno precedente ed in e
miglioramento rispetto ad inizio 2022 (quando solo il 34,6% delle imprese o 1 N
dichiarava fatturato in aumento e il 46,4% in diminuzione). Il saldo dei — 2
giudizi permane positivo, sostenuto da variazioni congiunturali del 20% 190 e il
fatturato, che risultano sopra il dato medio regionale per le attivita dei 5o 78% 7 ) 7
servizi turistici (agenzie di viaggio, tour operator, servizi di prenotazione e 50% ® Diminuzione
attivita connesse) (+93,3%). Nel secondo trimestre 2022, le quote di giudizi 40% : 1 1 % Stazionario
per la ristorazione evidenziano un aumento del fatturato per il 69% delle 30% 6 . 2 ™ Aumento
imprese, a fronte di una quota del 13,4% di imprese che segnala un o 1 3
fatturato stazionario e il 17,6% in diminuzione. Per gli hotel, la quota di o M 1
giudizi positivi € del 71%, mentre il 19% dichiara una situazione di e T N
stazionarieta e il 10% un calo del fatturato. | giudizi sono allineati con una
2020 2021 2022

quota di positivita che e solo lievemente minore per le piccole imprese

. . .. Fonte: Osservatorio turistico regionale federato
(67,6%), rispetto alle grandi (86,8%) e alle medie imprese (77,8%).

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

In merito ai prezzi di vendita del comparto turistico, essi sono in crescita anche nel secondo trimestre del 2022: +5,2% su base tendenziale. Nel primo trimestre si
era evidenziato un aumento medio annuo dell'indicatore del +1,9%. Su base congiunturale, la variazione dell'indicatore risulta in crescita (+3,6%), rispetto
all'aumento meno incisivo di inizio anno (+0,9%). Nel secondo trimestre 2022 per la maggior parte delle imprese turistiche del Veneto (62,4%) si rileva una
condizione di stazionarieta dei prezzi rispetto al primo periodo dell’anno. Un aumento confermato dal fatto che sale al 36,4% (28,8% nel trimestre precedente) la
quota di imprese che ne dichiara una crescita e scende la quota che ne dichiara un calo 1,2% (3,1% nel trimestre precedente).

Veneto. Andamento dei prezzi di vendita nei servizi turistici (variazione % congiunturale e Veneto. Distribuzione % del giudizi di aumento, stazionarieta e diminuzions, raccoltl dalle imprese
: relativi allandamento dei prezzi di vendita dal | trimestre 2020 al Il trimestre 2022, rispetto al
tendenziale). | trimestre 2020 - Il trimestre 2022 m ¥ g o
trimestre precedente.
6 100%
1
S m Prezzi di Vendita var. cong. ® Prezzi di Vendita var. tend. 90% 3
4 80%
3 61 70%
1,6% 1,4 6!
2 2
i o 50 8 0, 91 0% "
0 l 50% B Diminuzione
-1 l 40% W Stazionario
2 -Li1 30% B Aumento
-3 20% 3
-4 - 2
.5 1 g 1
0%
v " i ' y " v l . | n 1l v | " m v | ]
2020 2021 2022 2020 2021 2022

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Andamento di fatturato e prezzi di vendita dei servizi turistici (variazione % congiunturale Veneto. Distribuzione % del giudizi di aumento, stazionarietd e diminuzione, raccolti dalie imprese

e tendenziale) per settore, provincia e dimensione. il trimestre 2022 refativi alfandamento del fatturato e del prezzi di vendita nel Il trimestre 2022, rispetto al trimestre
Fatturato Prezzi dl Vendita | precedente, per settore, provincia e dimensione
el i Apachasiaon | Unsidafasa Godns Congiantorsl I, “Prexi di Vendita L

it Ristoranti 68,9% 13.4% 17.6% 34,3% 64,6% L1%

Attivit servizi turistici 93,3% 41% i 46,7% 51.9% 1
Attivita servizi turistici z, . -
Belluno Belluno $3,6% 13,4% 33,0% 34,3% 64,5% 12%

Padowa 64,8% 184% 208% 29,7% 69,9% 04%
Padova 3.7 53,2 40 48 Rovigo 7,3% 109% 11.9% 36,0% 62,8% 1.2%
Rovigo 26,4 27,9 29 6.1 Treviso 70,3% 18,0% 15,7% 408% $8,.2% 1,0%
Treviso 23,6 430 17 29 Venezia 75.1% 16,2% 8.6% 37.0% 63.0% 0,0%
Venezia 60,0 54,0 4.3 6.4 Verona 735% 13,1% 13.4% 36,3% 613% 24%
Verona 50,1 583 33 4.9 Vicenza 63.4% 11,7% 24.8% 40.3% 58.8% 09%
Vicenza 14,3 26,1 3.6 53

249 addetts 67.6% 16.0% 16,5% 331% 64,5% 14%
2-9 addetti 279 36,1 32 48 10-49 addetti 7.5% 7.5% 14.7% 45,3% S4,0% 0,8%
10-49 addetti 423 53,1 35 5.3 A - e L% has o il ek
50 addetti e pid B6.3 65,2 4.3 56 Totale 69.9% 10.1% 16.0% 36.4% 62 4% 1.2%
Totale 431 50,1 16 5,2 Fonte: Ossenvatorio turistico regionale federcto

Fonte: Qssenvalono tistico reglonale fedenoto

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Le previsioni relative al terzo trimestre 2022 sono state raccolte nel mese di luglio 2022. In generale, si evidenzia una preponderanza di giudizi positivi per

tutti gli indicatori monitorati, che risulta meno estesa alla maggioranza degli intervistati rispetto alla precedente rilevazione. In crescita la quota di coloro
che scontano probabili cali delle performance nel trimestre successivo.

Nella regione, la quota degli imprenditori che suppone un aumento del fatturato per I'estate 2022 e lievemente diminuita rispetto alle previsioni di inizio
2022 (57,2% vs 65,6%), i giudizi di stazionarieta riguardano il 25,1% delle imprese, mentre sale al 17,6% la quota di chi preventiva un calo (era 10,7% nel
trimestre precedente).

Gli ottimisti sono rappresentati in particolar modo da coloro che svolgono attivita dei servizi turistici, dove il 77,4% degli intervistati prevede un aumento

del fatturato, mentre il 14,7% una diminuzione. Gli albergatori e i ristoratori sono invece piu cauti: le quote positive si attestano rispettivamente al 71,2% e
53,7%.

Le aspettative sui prezzi di vendita per il terzo trimestre 2022 vedono una crescita del totale delle imprese che ne dichiara una stazionarieta (65,1%, contro
il 60,8% del primo trimestre 2022), mentre il 32,2% delle imprese si aspetta un aumento (rispetto al 37,1% del trimestre precedente).

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Previsioni sul fatturato delle imprese turistiche per il trimestre successivo (Il trimestre  Veneto. Previsioni sul fatturato e prezzi i vendita delle imprese turistiche (quota % imprese) per
2022) (quota % imprese). settore, provincia e dimensione. Il trimestre 2022

100% 0%
b 1 & ERE L L)
90% o 1 156

- R | e 8 R 7 60% 71,2% 17,5% 11,2% 50,0% 439% 6,2%
- . R e WA aox §3,7% 27,3% 19,0% 28,1% 69,8% 2,1%
70% . o 23,3% 77,4% 7,9% 14,7% 47,0% 51,5% 1,5%

60% 7389 - S80% 0 20%
1% ) | s Diminuzione 67,1% 24,0% 9,0% 33,5% 66,5% 0,0%
0% ’ A 0% e staicnads 42,5% 29,6% 27.9% 314% 65,5% 3.1%
40% N B 20% i 56,5% 36,4% 71% 36,2% 62,7% 1,2%
30% B D\oofs i s A Treviso 49,8% 30,1% 20,1% 26,4% 73,0% 0.7%
20% 134 / 148 ' e $31610 {5212 %) Venezia 62,6% 22,1% 15,3% 31,1% 64,1% 4,8%
we I 238% 208% -60% Verona 63,1% 22,3% 14,6% 33,1% 64,0% 2,9%
% 1 e Vicenza 57.3% 22,6% 20,1% 38,5% 60,3% 1,2%
[ I m ! il m w 1 I 2-9 addetti 55,3% 27,0% 17,7% 31.3% 65,9% 2,8%
10-49 addetti 63,5% 18,4% 18,1% 34,9% 62,8% 2.3%
o S5 i 50 addetti e pid 72,8% 14,3% 12,9% 40,1% 57,2% 2,7%
Fonte: Osservatorio turistico regionale federato Totale 57,2% 25,1% 17,6% 32,2% 65,1% 2,7%

Fonte: Osservatorio turistico regionale federato

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Imprese turistiche che vendono o meno i propri servizi anche attraverso internet (quota
% imprese) per settore. li trimestre 2022

Le imprese turistiche venete confermano di essere ancora =S mNo
lontane da un vero e proprio processo di digitalizzazione:

solo poco piu di un quarto (28%) del campione

intervistato afferma di vendere i propri servizi anche ATTIVITA SERVIZI TURISTICH
attraverso il web, mentre il restante 72% non utilizza
questi strumenti. Solo il comparto alberghiero risulta ben
strutturato digitalmente con 1'88% delle imprese che
vende anche online, mentre le attivita dei servizi turistici e
il comparto ristorazione sono meno digitalizzati
(rispettivamente solo il 42% e il 16% vendono attraverso
internet). ALBERGHI

RISTORANTI 16%

Fonte: Ossenatorio turistico regionale federato

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Nel secondo trimestre 2022 la quota percentuale del fatturato che deriva dalla vendita attraverso internet & pari al 31,6%, valore superiore rispetto al trimestre
precedente (era 27%). La parte del fatturato realizzata tramite il web e del 45,6% per i servizi turistici e del 47,5% per gli albergatori, mentre si mantiene molto bassa per
la ristorazione (12,4%). La quota di imprese che dichiara un aumento del fatturato derivante dalle vendite online e pari al 35,3%. Tale quota risulta pari al 41,6% per gli
albergatori, al 38% per i servizi turistici e al 27,8% per i ristoranti. | ristoratori dichiarano che il fatturato derivante dall’'online € diminuito (21%). Il comparto dei servizi

turistici e il settore che conferma un minore calo del fatturato legato alla vendita online (3,1%).  yunsta imprese ruristicns che nanmo aumentats, diminure o ksciate inveriats ks quota o

MMMNWWOMMIMM
Venets, Frincipali canalf of prenctazions {peso & sul fatturato & sul numero oi prenotazioni), Luglio
2022

Quanto pesana queste | Quanto pesana queste

Contatto diretta con la struttura {telefono, di persona, ecc.} Rist v " ;;'“ ;:;: :::z
Sito web della struttura i ”';: o% 31%
Portall commerciallfOLTA (booking, AlrBng, ecc.) 76 7.8 £ s .
Accardi con tour apeatar 14 13 Belluno 30,1% 47.1% 22.9%
Agenzie di “Hﬂﬂ u.g uig Padova 28.5% 49.7% 21.8%
Accordi con cral, association, scuole, ec. 0.2 0.2 Rovigo 35.2% 4% 9,0%
W co mm *-? I'a Treviso 33.2“ 53.2% 13,6“
Altro 3.4 55 Venezia “‘” 49.1% 14,0%
Verona 40,0% 39.2% 20,8%
Fonte: Osservators wnistico reglonale lederato Vicenza 33,6% 50,9% 15,5%
29 addetti 36,8% $0,3% 12,8%
10-49 addetti 33.4% 42,9% 23, 7%
Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del SO addetti e pil 27,0% 41.4% 31,6%
Veneto Totale 35,3% 47,7% 17,0%

/" CONVENTION & VISITORS BUREAU



6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

La quasi totalita delle imprese intervistate (91%) nei mesi di aprile-giugno 2022
ha dichiarato che i clienti preferiscono come modalita di prenotazione il contatto
diretto con la struttura (oltre il 70% sul fatturato aziendale totale); questo
metodo e utilizzato soprattutto nel settore ristorazione (il 92,2% delle imprese lo
dichiarano modalita principale di prenotazione) e pesa per il 79% del fatturato
complessivo.

Oltre il 27% delle imprese ha affermato di vendere i propri servizi anche tramite
il sito web della struttura, modalita che corrisponde al 5,7% del fatturato, e per il
20,6% anche tramite portali commerciali/OLTA (Booking, AirBnB, ecc.), con
un’incidenza sul fatturato pari al 7,6%. Queste ultime due rappresentano le
modalita principali di prenotazione per il comparto alberghiero, riguardando
quasi 1I'80% delle imprese. Le convenzioni con le aziende (modalita di
prenotazione principale per 1'8,3% delle imprese turistiche venete), le agenzie di
viaggio (7,3%) e gli accordi con i tour operator (6,3%) sono fonte di reddito in
particolar modo per le attivita delle agenzie di viaggio, dei tour operator, dei
servizi di prenotazione e attivita connesse (oltre 30%).

Veneto. Quota di imprese turistiche che dichiara principali le seguenti modalita di prenotazione
nella sua attivita (risposta multipla). Luglio 2022

Contatto diretto con la struttura (telefono,
{ I 00,9%

di persona, ecc.)
Sito web della struttura [N 27,1%

Portali commerciali/OLTA (booking,
AirBnB, ecc.) I 20.5%

Convenzioni con aziende [l 8.3%
Altro |l 8.2%

Agenzie di viaggio [l 7.3%
Accordi con tour operator [l 6,3%

Accordi con cral, associazioni, scuole, ecc. | 1,8%

0,0% 20,0% 40,0% 600% 800% 100,0%

Fonte: Osservatorio turistico regionale federato

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

In dettaglio, i turisti chiedono informazioni su eventi
(35%), il 28% servizi di prenotazione (ristoranti, musei,
eventi, ecc), il 26% la presenza di itinerari
enogastronomici, il 25% la presenza di itinerari a
piedi/in bici, il 15% la possibilita di noleggiare
biciclette.

Diminuisce in  modo incisivo, rispetto all'anno
precedente, la richiesta di informazioni e servizi che
riguardano le misure anti-Covid (era il 27%) e
informazioni sulla sicurezza/sanita (era del 18%).

Veneto. Principali richieste da parte dei turisti alle imprese turistiche regionali (risposta multipla,).

Luglio 2022

Informazioni su eventi

Servizi di informazione e prenotazioni...

Itinerari enogastronomici

Presenza di itinerari a piedi/in bidi

Altro

Possibilita di noleggiare biciclette
Applicazione di protocolli specifici anti Covid
Informazioni sulla sicurezza/sanita
Possibilita di fare attivita fisica all'aperto
Servizi per portatori di bisogni speciali

Presenza di un servizio sanitario affidabile

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Con riferimento alla stagione estiva, le imprese
turistiche intervistate hanno dichiarato che il 73%
degli ospiti nelle strutture sarebbe stato di
nazionalita italiana (in dettaglio, turisti abitudinari)
mentre il restante 26% formato da turisti stranieri e,
di questi, la quota maggiore riguarda viaggiatori che
vengono in vacanza in Veneto per la prima volta.

Veneto. Tipologia di turisti per la stagione estiva. Luglio 2022

321
22,6
19,2
I I :

35,0
30,0
25,0
20,0
15,0
10,0

3.0

0,0

E' la prima volta
che vengono

C'erano gia stati
altre volte

ITALIANI

Sono abitudinari | E' la prima volta

(tornano tutti gli che vengono
anni, anche pil

volte nell'anno)

Fonte: Osservatorio turistico regionale federato

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-SECONDO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

L'Osservatorio del Turismo Regionale Federato si € impegnato inoltre a comprendere I'andamento degli operatori del settore turistico con indagini congiunturali
trimestrali su un campione rappresentativo di imprese del comparto ricettivo, Food & beverage e dei servizi turistici per monitorare fatturato, investimenti ed
occupazione.

Si tratta di uno strumento che analizza la rete e misura in tempo reale tutti gli indici di appeal digitale di una destinazione, monitora I'andamento dei prezzi del
comparto ricettivo, dettagliato per tutte le tipologie di strutture, sulle OTA.

Nello specifico, viene evidenziato il sentiment del turista (indicatore che misura la percezione che gli utenti hanno rispetto ad un soggetto specifico-una camera,
un servizio, una persona, un luogo, uno spazio, e nel complesso, la soddisfazione generale degli ospiti).

L'analisi del sentiment (nota anche come opinion mining) e un campo dell'elaborazione del linguaggio naturale che si occupa di costruire sistemi per
I'identificazione e la raccolta di opinioni ottenute tramite le recensioni degli ospiti.

L'obiettivo & quello di disporre di un sistema capace di fornire continui aggiornamenti sull'andamento dei mercati turistici, sui flussi, sulle tendenze dei
consumatori, sull'affermarsi di nuove domande e orientamenti, sui mutamenti degli scenari nazionali e internazionali e dei comportamenti dei viaggiatori e turisti.

Ogni dimensione e analizzabile in base ai seqguenti parametri :

° sub-aree di interesse, tempo, mercati (italiani/stranieri con dettaglio nazionalita);
° tipologia di viaggio (di coppia, in famiglia, di gruppo, individuale, per lavoro);
° cluster semantici (generali e specifici per comparto).

A seqguire un report relativo alla destinazione Padova in base agli indicatori sopracitati; in dettaglio, si tratta di valori relativi al periodo 1 giugno — 31 agosto 2022.
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA):

Tipologia di offerta  [Padova v]

Dettaglio della tipologia di offerta, il livello di sentiment e il numero totale di contenuti, negli ultimi 3 mesi.

LOCALI E RISTORANTI RICETTIVITA ATTRAZIONI
Sentiment Sentiment Sentiment
86,1/100 83,5/100 92,1/100
-0,7 rigpetto allanno =18 rigpotto allanno +0,4 rigpatto allanno
precedente precedente precedente
Contenuti Contenuti Contenuti
25.630 19.666 6.485

Filtra per destinczionz (06D ¢ MdA):
Sentiment complessivo Padova v

Il sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dallanalisi semantica dei contenuti cnline. |l

dato & riferito alla media degli ultimi 3 mesi, coma media dei 3 comparti (ristorazione, ricettivitél, attrazioni).

Sentiment

85,9 /00

=1,3 rizpetto allarno precedente

86,2/100 media anno corrents

R

PADOVA
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Andamento Padova v

Andamento del volume dei contenuti online e del sentiment nel tampo.
Scorri lungo il grafico per vedere i valori del trend.

Ultimi 3 mesi Ultimi 12 mesi
95 95
_—-—-—-...______ ___...-—--______..-—-
85 a5
30/5 6/6 136 206 276 477 1177 1817 257 1/8 30/8 1110 221 31 14/2 28/3 9/5 20/6 1/8
m= Sentiment = Contenuti m= Sentiment = Contenuti
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (0GD o MdA):
Visitatori Rndats »

Dettagiio di provenienza dsi visitatori del'area selezionata, il livello di sentiment e la quota percentuale di guel mercato sul totale,
negli ultimi 3 mesi. Muovi il mouse sulle frecce per visualizzare |o variazione rispetto allanno precedente.

Cerca:

Nazione Nazione % sul totale Sentiment
[N | italia 142% w 8230 W
. Germania 51% v 8210 ¥
il Francia 4,9% w 84.ic0 &
- Spagna 37% » B25/m =
[ Polonia 356% w B64/m a
I 3
— Austria 33% w 8204 W
B= Regno Unito 33% - 84,001 -
| : i
— Paesi Bassi 30% - 81.5/m -
Svizzera 29% w 83,6/ *
— ungheria 28% - 853 W
h Repubblica Ceco 26% a 84,860 w
ll Belgio 26% - 8l,8/c w
l-_. Romania 4% A B8 &
== Stati Uniti 24% & 8710 ~
—— Croazia 20% w 854/ ¥
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA): Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Tipologie di visitatori Padova » Tipologie di visitatori Padova v
Dettaglio della tipologia dei visitatori, in percentuale sul totals, negli ultimi 3 mesi. Dettaglio della tipologia dei visitatori, il livello di sentiment e la quota percentuals di guello tipologia sul totale, negli ultimi 3 mesi.

Muovi il mouse sulle frecce per visualizzars la variazione rispetto allanno precedente.

Tipologia % sul totale « Sentiment
i Famiglie 27.8% & B43noa -
B Coppie

W Fomiglie Coppie 258% ¥ B29%00 *
W Singolo Amici/Gruppo 227% & B34t ¥
W A @y pees Singolo 19,0% ¥ 82,9000 ¥

B Viaggio di lavoro
Viaggio di lavaro 47% - 743/ *
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Argomenti di discussione Padova

Argomenti di discussione e sentiment per i due topic di ricettivita e attrazioni, negli ultimi 3 mesi.
Muovi il mouse sulle aree per visualizzare la variazione del sentiment rispetto allanno precedente.

Topic: Ricettivita v

1.817 | 1.707 1.641 1136 523 314 312

Personale Posizione Colazione Cameara Stanza Parchegglio Servizio Prezzo

298

Aria condizionata

320

Prima colaziona 761

Seggiomo

B Sentiment 50/100 B Sentiment 100/100
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Argomenti di discussione Padova

Argomenti di discussione e sentiment per i due topic di ricettivitd e attrazioni, negli ultimi 3 mesi.
Muovi il mouse sulle aree per visualizzare la variazione del sentiment rispetto allanno precedente.

96 49 44 34 28

Visita Personale Affresco Esperienza |Guida

36

Giardino

25
Cappella

Bl Sentiment 50/100 I Sentiment 100/100
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