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1.1. IL TURISMO nel mondo

Il turismo internazionale ha registrato ottimi risultati nel periodo gennaio-settembre 2022, con arrivi che hanno raggiunto il 63% dei livelli pre-pandemia nei primi nove mesi
del 2022. Si stima che 700 milioni di turisti abbiano viaggiato a livello internazionale tra gennaio e settembre, piu del doppio (+133%) del numero registrato nello stesso
periodo del 2021.

| risultati sono stati sostenuti da una forte domanda repressa, dal miglioramento dei livelli di fiducia e dall'abolizione delle restrizioni in un numero crescente di destinazioni.
Gli arrivi mensili sono passati dal -64% di gennaio 2022 (rispetto al 2019) al -27% di settembre, confermando la rapida e sostenuta ripresa dei viaggi internazionali nel corso
dell'anno.

La prestazione turistica e stata particolarmente rilevante nel terzo trimestre 2022 (-26% rispetto al 2019), con 340 milioni di arrivi internazionali in tutto il mondo, quasi il 50%
del totale dei nove mesi.

L'Europa (+126%) ha continuato a guidare la ripresa del turismo internazionale fino a settembre, raggiungendo 1'81% dei livelli pre-Covid. II Medio Oriente ha visto gli arrivi
internazionali piu che triplicati (+225%) su base annua nel periodo gennaio-settembre 2022, salendo al 77% dei livelli del 2019.

L'Africa (+166%) e le Americhe (+106%) hanno raggiunto rispettivamente il 63% e il 66% dei livelli del 2019. In Asia e nel Pacifico (+230%) gli arrivi sono piu che triplicati nei
primi nove mesi del 2022, grazie all'apertura di molte destinazioni, pur rimanendo inferiori dell'83% ai livelli del 2019.

La ripresa e visibile anche nella spesa per il turismo in uscita dai principali mercati di origine, con forti risultati in Francia e Germania, dove la spesa ha raggiunto
rispettivamente il -8% e il -12% a settembre, rispetto al 2019.

Secondo le stime UNWTO (United Nations World Tourism Organization), gli arrivi internazionali potranno raggiungere il 65% dei livelli pre-pandemia nel 2022. Nonostante le
crescenti sfide, che indicano un indebolimento del ritmo di ripresa nei mesi successivi, si stima che i ricavi delle esportazioni dal turismo potranno raggiungere 1,2-1,3 miliardi
di dollari nel 2022, con un aumento del 60-70% rispetto al 2021, e del 70-80% rispetto ai 1,8 miliardi di dollari registrati nel 2019.

Fonte: UNWTO World Tourism Barometer and Statistical Annex, November 2022
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1.1. IL TURISMO nel mondo

Nel 2022 il turismo internazionale ha registrato risultati superiori alle attese, grazie a una grande domanda latente e all'abolizione o allentamento delle restrizioni di
viaggio in un gran numero di paesi. Oltre 900 milioni di turisti hanno viaggiato a livello internazionale, il doppio di quelli del 2021, anche se ancora il 37% in meno
rispetto al 2019. Il turismo internazionale ha recuperato il 63% dei livelli pre-Covid, in linea con gli scenari UNWTO pubblicati a maggio 2022.

L'Europa, la piu grande regione di destinazione al mondo, ha registrato 585 milioni di arrivi nel 2022, raggiungendo quasi I'80% dei livelli pre-pandemia (-21%
rispetto al 2019). La regione ha rappresentato il 64% degli arrivi globali nel 2022.

Il Medio Oriente ha registrato il piu forte aumento nel 2022, con arrivi che hanno raggiunto 1'83% dei numeri pre-Covid (-17% rispetto al 2019). L'area ha accolto
grandi eventi come I'Expo 2020 di Dubai e la Coppa del Mondo FIFA in Qatar.

L'Africa e le Americhe hanno entrambe recuperato circa il 65% dei visitatori, mentre I'Asia e il Pacifico hanno raggiunto solo il 23%, a causa delle maggiori restrizioni.
L'Europa occidentale (87%) e i Caraibi (84%) si sono avvicinati maggiormente ai livelli pre-pandemia.

Il 2022 ha visto una forte ripresa della spesa turistica. In prospettiva, il turismo internazionale & destinato a consolidare la sua ripresa nel 2023, sostenuto dalla
domanda in particolare proveniente dall'Asia e dal Pacifico, grazie all'apertura delle destinazioni e dei mercati.

Il sondaggio del gruppo di esperti UNWTO indica che il 72% degli intervistati si aspetta una performance migliore nel 2023. Tuttavia, la maggior parte degli esperti
(65%) ritiene che il turismo internazionale non tornera ai livelli del 2019 prima del 2024 o oltre.

In base agli scenari UNWTO per il 2023, gli arrivi turistici internazionali potrebbero raggiungere '80%-95% dei livelli pre-pandemia. Tuttavia, permangono importanti
rischi, in particolare economici e geopolitici. | turisti cercheranno sempre piu il rapporto qualita-prezzo e viaggeranno vicino a casa, in risposta al difficile contesto
economico.

Fonte: UNWTO World Tourism Barometer and Statistical Annex, January 2023
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1.1. IL TURISMO nel mondo

Si stima una crescita, per il turismo mondiale, del 102% nel 2022, seppur sia rimasto del 37% al di
sotto del 2019.

Ben 116 destinazioni non applicavano restrizioni di viaggio COVID-19 nel dicembre 2022, secondo i
dati offerti da UNWTO/IATA Destination Travel - Easy Travel.

Gli arrivi internazionali hanno registrato una forte crescita durante la stagione estiva nell'emisfero
settentrionale, con una ripresa relativamente piu moderata negli ultimi mesi dell'anno.

Nonostante I'emergere della variante Omicron all'inizio dell'anno, l'inizio dell'offensiva russa
sull'Ucraina ed il contesto economico difficile, il turismo internazionale ha mostrato capacita di
recupero, come prova la forte ripresa degli arrivi: dal -59% rispetto ai livelli del 2019 nel primo
trimestre del 2022 al -28% nell'ultimo trimestre.

Nella maggior parte delle destinazioni sono stati registrati notevoli aumenti delle entrate legate al
turismo, a causa dell'aumento della spesa media per viaggio, alla disponibilita dei viaggiatori a
spendere di piu nella destinazione e all'aumento dei costi di trasporto. La ripresa e visibile anche nel
turismo outbound, con una forte spesa internazionale da parte dei principali mercati di provenienza
come Francia (-4%), Germania (-8%), Italia (-10% fino a ottobre 2022) e Stati Uniti (-15% fino a
novembre), rispetto al 2019. | mercati emergenti che hanno registrato una forte impennata della spesa
includono il Qatar (+29%), I'India (+10% fino a giugno) e I'Arabia Saudita (+7% fino a settembre).

Fonte: UNWTO World Tourism Barometer and Statistical Annex, January 2023
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1.1. IL TURISMO nel mondo

In base agli scenari proposti da UNWTO, nel 2023 gli arrivi di turisti internazionali potrebbero raggiungere 1'80%-95% dei numeri pre-pandemici. L'Europa dovrebbe guidare i
risultati nel 2023, con arrivi che raggiungeranno o supereranno i livelli pre-pandemici e con un notevole margine di recupero in alcune destinazioni e sottoregioni. Anche il Medio
Oriente potrebbe recuperare i livelli del 2019 per tutto il 2023, dopo un forte rimbalzo nel 2022.

La riapertura di diversi mercati di origine e destinazioni asiatiche contribuira a consolidare la ripresa nel 2023. La rimozione delle restrizioni di viaggio legate alla pandemia in Cina,
il pit grande mercato outbound del mondo nel 2019, rappresenta un passo significativo per la ripresa del settore turistico in Asia, nel Pacifico ed in tutto il mondo.

Nel breve termine, la ripresa dei viaggi dalla Cina dovrebbe favorire soprattutto le destinazioni asiatiche. Tuttavia, la scelta delle destinazioni sara influenzata dalla disponibilita e
dal costo dei viaggi aerei, dalle norme e dalle procedure per il rilascio dei visti, nonché dalle restrizioni legate al Covid-19. A meta gennaio, un totale di 32 Paesi ha imposto
restrizioni specifiche ai viaggi dalla Cina, soprattutto in Asia e in Europa (dati UNWTO/IATA Destination Travel - Easy Travel).

Allo stesso tempo, la robusta domanda di viaggi dagli Stati Uniti, sostenuta da un dollaro forte, continuera a favorire le destinazioni della regione e non solo. L'Europa, in
particolare, ne beneficera in parte grazie all'indebolimento dell'euro rispetto al dollaro statunitense.

Il miglioramento del traffico aereo dovrebbe contribuire alla ripresa del turismo internazionale nel 2023. Tuttavia, la capacita di posti internazionali € rimasta del 37% al di sotto dei
livelli del 2019 fino a settembre 2022 (dati IATA).

Nella maggior parte delle destinazioni sono stati registrati notevoli aumenti degli incassi del turismo internazionale, in molti casi superiori alla crescita degli arrivi. Questo é stato
sostenuto dall'aumento della spesa media per viaggio dovuta a periodi di soggiorno piu lunghi, alla disponibilita dei viaggiatori a spendere di piu nella destinazione e all'aumento
dei costi di viaggio. Tuttavia, la situazione economica potrebbe far si che i turisti adottino un atteggiamento piu cauto nel 2023, con spese ridotte e viaggi piu brevi. Il turismo
interno continuera a sostenere la ripresa turistica, alimentata dalla domanda di destinazioni piu vicine a casa. La situazione economica, sanitaria e geopolitica potrebbe pesare
sulla ripresa del turismo internazionale e sui livelli di fiducia nel 2023. Il difficile contesto economico, tra cui l'inflazione e i tassi d'interesse elevati, I'impennata dei prezzi del
petrolio e dei generi alimentari, nonché i timori di una recessione globale, continuano ad essere il principale fattore che pesa sulla ripresa. L'incertezza derivante dall'aggressione
russa all'Ucraina e da altre tensioni geopolitiche, le sfide sanitarie legate al COVID-19 e la carenza di forza lavoro rappresentano rischi negativi.

Fonte: UNWTO World Tourism Barometer and Statistical Annex, January 2023
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1.1. IL TURISMO nel mondo
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1.1. IL TURISMO nel mondo

Dopo una ripresa piu forte del previsto nel 2022, il 2023 potrebbe vedere gli arrivi turistici internazionali tornare ai livelli pre-pandemici in Europa e in Medio
Oriente. Si prevede che i turisti cercheranno sempre di piu il rapporto qualita-prezzo e viaggeranno piu vicino a casa, in risposta alla difficile situazione economica.

Sulla base degli scenari previsionali di UNWTO per il 2023, gli arrivi di turisti internazionali potrebbero raggiungere 1'80%-95% dei livelli pre-pandemia, a seconda
dell'entita del rallentamento economico, della ripresa dei viaggi in Asia e nel Pacifico e dell'evoluzione dell'offensiva russa in Ucraina. Piu di 900 milioni di turisti
hanno viaggiato a livello internazionale nel 2022 - il doppio di quelli registrati nel 2021, ma ancora il 63% dei livelli pre-pandemia.

Ogni regione del mondo ha registrato un notevole aumento del numero di turisti internazionali. Il Medio Oriente ha visto l'incremento piu forte, con arrivi che
hanno raggiunto 1'83% dei livelli pre-Covid. L'Europa ha raggiunto quasi I'80%, accogliendo 585 milioni di arrivi nel 2022. L'Africa e le Americhe hanno entrambe
recuperato circa 65% dei visitatori precedenti alla pandemia, mentre I'Asia e il Pacifico hanno raggiunto solo il 23%, a causa di restrizioni piu severe legate alla
pandemia, che hanno iniziato a essere rimosse solo negli ultimi mesi; si rileva che diverse destinazioni abbiano gia recuperato i livelli del 2019.

L'ultimo indice di fiducia UNWTO mostra un cauto ottimismo per il periodo gennaio-aprile, superiore allo stesso periodo del 2022. Questo sentiment e supportato
dall'apertura in Asia e dai forti numeri di spesa nel 2022 da parte dei mercati di provenienza del turismo sia tradizionali che emergenti, con Francia, Germania e
Italia, oltre a Qatar, India e Arabia Saudita che hanno registrato risultati importanti.

Fonte: UNWTO World Tourism Barometer and Statistical Annex, January 2023
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1.2. IL TURISMO In Europa

| rapporti trimestrali forniti da ETC (European Travel Commission)
offrono ai lettori approfondimenti sullo status quo del turismo
europeo e sul piu ampio contesto macroeconomico, nonché
sullo stato dei viaggi a breve e lungo raggio in Europa. | rapporti
rappresentano una fonte di informazioni utili a monitorare lo
sviluppo a breve termine del turismo europeo.

L'Europa ha registrato una forte ripresa del turismo durante i
mesi estivi, grazie all'allentamento delle varianti Covid-19.

Tuttavia, la regione & stata colpita dalla crisi dovuta alla
prolungata guerra in Ucraina, alla carenza di manodopera, ai
prezzi elevati dei generi alimentari e dell'energia e allo stallo della
crescita economica.

Nonostante le difficolta, si prevede una ripresa dei viaggi in
Europa nei restanti mesi del 2022, guidata da una maggiore
attenzione ai costi e a scelte orientate al valore.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q3/2022)-Infographic

Over half of reporting destinations have recovered to at least 77% of 2019 levels of foreign arrivals
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1.2. IL TURISMO in Europa

| dati di Eurocontrol (Organizzazione civile-militare

paneuropea a sostegno dell'aviazione europea) x‘, Industry Performance
mostrano che il volume dei voli € diminuito dell'11% NG

ad agosto rispetto allo stesso mese del 2019.

La ripresa dei volumi dei voli si & stabilizzata a partire Flight Volumes in European Network Area
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Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q3/2022)-Infographic
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1.2. IL TURISMO In Europa

L'Europa e stata la seconda regione con la migliore
performance in termini di Passeggeri per Chilometro nel mese
di agosto, raggiungendo il 78,6% dei livelli del 2019, solo dopo
il Nord America, con 1'85,4%.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q3/2022)-Infographic
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1.2. IL TURISMO In Europa

| dati forniti da STR (fornitore leader di benchmarking, Global Hotel Performance
analisi e marketplace di dati globali per il settore y B o
alberghiero mondiale) mostrano che [I'Europa ha 1;'18&”& RS - :%‘E@
registrato la migliore performance in termini di crescita uRevPAR (€)
complessiva del RevPAR (+ 110%), con un aumento 100 +
particolarmente importante dell'occupazione (+62%) 80
rispetto agli stessi mesi del 2021.
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Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q3/2022)-Infographic
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1.2. IL TURISMO In Europa

L'incombente recessione e I'aumento dell'inflazione in tutta Europa
peseranno sulla spesa per i consumi e la domanda turistica,
ritardando la ripresa senza ostacolarla.

Per le compagnie aeree, i prezzi del carburante per aerei, il costo
del lavoro e la riduzione dell'offerta di voli di voli negli orari
invernali esercitano una pressione al rialzo sulle tariffe aeree.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q3/2022)-Infographic
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Economic challenges

Jet Fuel and Crude Oil Price Per Gallon

450
400 - = et Fuel / gallon w— W/T1 / gallon
3,50
3,00
2,50 -
2,00 +
1,50
1,00
0,50
MD%@. e 5 9 0 v N N A D D
.3 Q: ™
F FF o Vo ?9,9\}) d}r% o " ¢°“mvﬂ€&>‘*¢

Source: Oxford Economics / Haver Analyfics

7)PADOVA

CONVENTION & VISITORS BUREAL




1.2. IL TURISMO In Europa

Un altro rischio chiave per I'economia e i viaggi nel loro complesso & il
possibile razionamento del gas. Germania e Italia, i maggiori consumatori
di gas delllUE, dipendono dalla Russia; si prevede una riduzione delle
forniture del 20% rispetto al 2021 durante l'inverno. L'impatto sui viaggi
dovrebbe essere inferiore a quello sull'economia generale.

| viaggi a corto raggio rappresentano circa il 72% delle visite totali in
Europa. La domanda si concentrera su questi tragitti, che tendono a essere
piu economici e a rappresentare un miglior rapporto qualita-prezzo.

Il rafforzamento del dollaro USA rispetto all'euro favorira gli arrivi dagli
Stati Uniti, in quanto I'Europa diventera una destinazione piu economica,
mentre rendera i viaggi a lungo raggio piu costosi per gli europei.

La piena ripresa degli arrivi internazionali in Europa slittera al 2025.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q3/2022)-Infographic
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1.2. IL TURISMO In Europa

La ripresa dei viaggi in Europa & proseguita nel terzo Year-to-date data shows that almost one in two reporting destinations have recovered more than 80% of
trimestre del 2022, sostenuta da una forte domanda their pre-pandemic foreign arrivals.

repressa, che avrebbe potuto prolungare la stagione 7 2

estiva.
| dati piu reFentl |n'd|c.ar'10, in Eu.ropa, nel 2022, un recupero e A8 ® Tirkiye o Latia  ~42%
del 75% dei volumi di viaggio rispetto al 2019. a7
. . S . . ® Luxembourg -4% i ia -42%
In prospettiva, si prevede che i viaggi internazionali verso 208 . T ’
I'Europa raggiungeranno i livelli pre-pandemia nel 2025, » ® Serbis 6% Roinahia  <42%
mentre i viaggi nazionali lo faranno nel 2024.
. o _ _ @® Greece -6% Finland -38%
| dati relativi all'anno in corso mostrano che quasi una
destinazione su due ha recuperato piu dell'80% degli arrivi ~ ® Portugal  -7% Slovakia ~ -36%
Source: TourMIS, Visit Britain *date varies [Jan-Dec] by destination

stranieri pre-pandemia.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q4/2022)-Infographic
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1.2. IL TURISMO In Europa

| dati sul trasporto aereo forniti da IATA (International Air
Transport Association) mostrano che I'Europa ha continuato a
registrare risultati sopra la media mondiale.

A novembre, i volumi RPK (Revenue Passenger-Kilometer) erano
solo del 16,3% al di sotto dei livelli del 2019.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q4/2022)-Infographic

Industry Performance
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1.2. IL TURISMO In Europa

Permane un notevole divario tra i Paesi europei in termini di ripresa.

Su una media di tre mesi, Grecia, Croazia e Portogallo hanno
superato i livelli raggiunti del 2019.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q4/2022)-Infographic

European Air Traffic by Country (Total Flights Arriving and

Departing)
% change vs. 2019, no. flights u|alestrolling 3 month average vs. same period 2019
10 + pp improvement vs. previous rolling 3 month average
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1.2. IL TURISMO In Europa

| dati sulle prestazioni alberghiere raccolti da STR Global Hotel Performance
dimostrano che I'Europa é stata la regione piu performante

per tutto il 2022. In Europa il RevPAR & aumentato Jan-Dec year-to-date, % change year ago = Occ

dell'89,2%, grazie soprattutto all'aumento dell'occupazione. 100 - :angﬂ (€
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Source: STR

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q4/2022)-Infographic
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1.2. IL TURISMO In Europa

Mentre i viaggi europei a corto raggio sono in via di ripresa, I'attenzione
si e spostata sui viaggi a lungo raggio.

Special Focus:

Long-Haul Travel Recovery

| viaggiatori di lungo raggio tendono a soggiornare piu a lungo e
quindi sono viaggiatori di maggior valore. Inoltre, & probabile che
visitino piu destinazioni, distribuendo la spesa tra le varie destinazioni. Growth in Travel to Europe by Haul

% change compared to previous year —long-Houl  ehBg-HoU  ———ShortHaud
%

20%
10%
0% 1
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-40% -
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Sowrce Toursm Economics

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q4/2022)-Infographic
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1.2. IL TURISMO In Europa

I Nord America ¢ in testa alla classifica della ripresa, con una previsione, per il
2023, di arrivi del 21% inferiore rispetto ai livelli del 2019.

Si prevede che i viaggi tra le Americhe e I'Europa rappresenteranno quasi un
quarto della crescita dei viaggi internazionali nel periodo 2019-2030.

| maggiori mercati asiatici di provenienza per I'Europa (Cina, Giappone, Corea
del Sud e India) hanno aperto le loro frontiere per i viaggi abbastanza in
ritardo, anche se da allora si e assistito a una ripresa iniziale dei viaggi in
viaggi in Europa.

Con la riapertura della Cina, sara probabilmente nella seconda meta del 2023
che si avra una ripresa piu significativa dei viaggiatori cinesi in uscita verso
I'Europa.

Nel 2023, i viaggi in entrata in Europa dall'Oceania sono destinati ad essere
inferiori del 39% rispetto ai livelli del 2019. L'Australia e stata il 5° mercato di
origine per Europa, con i volumi di viaggio piu alti verso Regno Unito, Italia e
Francia.

Fonte: EUROPEAN TOURISM: TRENDS & PROSPECTS (Q4/2022)-Infographic

Total Estimated Passengers from North America to Europe

% change compared to same month 2019
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1.3. IL TURISMO in ltalia

A seguire un focus sull'andamento del turismo in Italia con il bollettino realizzato dal Ministero del Turismo e da ENIT - Agenzia Nazionale del Turismo. Dal tasso di
saturazione delle strutture online all'andamento delle prenotazioni aeree e delle OTA, dal mercato delle abitazioni private al focus sulle tendenze di ricerca dal
mondo per i viaggi nel nostro paese.

L'analisi offerta fa riferimento al periodo settembre-dicembre 2022.

Interesse dei turistiinternazionali per il viaggioin Italia Posizione dell'Italia nell’interesse dei viaggi all"estero

Ricerche di Aloggio effettuate negl utimi 3 mestsu Google per un viaggio i Il HIGerch gl Aloagho iTetuatS egl i 3 s 5u G0o per u viagaioall vt

—2022 === 2021
2 talia |, Go

8 Turchia | 75
4 stati Uniti |, 77
5Grecia | G
6 Francia |
7Messico NN ;o
8 Regno Unite | N -

eSS SN NEYNENSsY Yy gy NN e naYn gPeesiBessi N -7
OGSUCIt‘JC!(.‘JOCJOQOC}GQDODUDQDDDODOGQDEGDGCJDHOOGDQOGO
o g T T T T e T i R
e TR R - BT S (R ST ST S e S o oo R O o ol o o S S S S = S M- S S S B . %
sheceoeabeBopesgl colesdgoddesodenssodun Sis'anoal 10 Austria [ NN - o
EBECBFRRFE2 i RARRSEE 58P P 2nRBNEn IgEaIReg8IRER
Fonte: Utticio Studl ERIT su dati Google Destination Insights interyallo di date dal 01/06/2022 al 51/08/2022] - Tutti | dati sono indicizzati [ !' Fonte: Ufficio Studl ENIT su deti Google Destination insights [intervalio i date dal DI/OG/2022 & S1/08/2022) - Tuttl 1 datl sono indicizzati “ ;
z e W IES 3 nnd B IATAGN0
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Posizione delle cittaitaliane nell’'interesse deiviaggl all’estero

Ricerche g Allogaio effettuate neqli ultimi 3 mesl su Google per un viagaio all’estero

1 Parigi

2 Landra

3 Dubai

4 Area Metrop. di Las Vegas
5 New York
B Istanbul

7 Punta Cana
B Roma

9 Barcellona
10 Singapore
17 Venezia
26 Milano

Fomte: Uicio Studi ENIT su dati Baog

100

I 10

di date dal 01062022 ai 31082027} - Tutti | dati sonoindicizzat

| principali Paesiinteressatiall’Italia

Ricerche di Alloalo effettuate neqlf Litimi 3 mesi su Google per un viagalo In Italla

1Germania

2 Stati Uniti

3 Regno Unita
4 Austria

5 Francia

B Svizzera

7 Paesi Bassi
8 Spagna

9 Belgio

10 Canada

Fonte: Ufficio Studi ENIT sy dati GongleOestination insights{intarvalio di date dal OU0B/2022 &1 3108/2022) - Tutti | dati sano indicizzati
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1.3.

IL TURISMO in ltalia

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato tedesco

Ricerche di Allogaio effettuate neali ultimi 3 mesi su Gooale per un viagaio all’estero

1ltalia

2 Turchia

3 Spagna

4 Austria

5 Paesi Bassi
& Grecia

7 Francia

B Croazia

9 Stati Uniti

10 Polonia

Fonte: Utficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights(latervallo di date dal 0062022 al 510802022} - Tutti | dati seno indicizzati
&

100
I
1}
I, 5

I

I ;¢

I

I

I

I 12

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato francese
ficerche di Allogaio effettuate neqll uitimi 3 mesi su Gooale per un viagaio all’estero
15pagna | 100
2itelia | ;'
3crecia [ NNNGNGEEEE
4 Marocco | NG 23
5 stati Uniti || T
6 Turchiz | 19
7portogalio | 17
8 Regno Unito [N 15
9gelgio |1NEGN 2
10Germania | NG 12

[H“% Fonte:Uffico St ENIT s atiGoogle Destinaion insightstervallo 6 date da 0082022 3 U082022) - Tt sonoindicizat. []l g&%ﬂ
# [ il
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Principali destinazionituristiche di interesse per il mercato britannico Principali destinazionituristiche diinteresse per il mercato olandese

Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi3 mesi suGoogle per un viaggio all'estero Ricerche di Allogio effettuate neqii uitimi 3 mesi su Google per un viaagio all’estero
1Spagna 100 1 Spaqna | 100
2Grecia |, 5 2Francia |, /7
3Turchia [ 2 3Germania |, ¢
4stati Uniti [ :: 4Turchia | o
Sitalia | 22 58elgio [ 5o
6Francio | 19 6italia | o
7Idanda | R 1% DR e — .
8 Portogalio | RN 1+ g Stati Uniti [ INERMBEE >0
g Emirati Arabi Uniti [N 12 g austria | -0
10Cipro | 1 10 Regno Unito | I ¢

Funta: Ufficio Studi ENIT su dati Biaogle Destination insights {Intervalio di date dal 0MOB/2022 al 31/0B/2022) - Tutti| dati sono indicizzati [N“m Fonte: fficio Studi ENIT su dati Gaogle Destination nsights (intervalio di date dal 0LD8/2022 al 310812022 - Tutti | dati sona indicizzati “ %ﬂ%
riti o W CELTUREO 4 ]




1.3. IL TURISMO in ltalia

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato polacco Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato belga

Ricerche di Alloggio effettuate negli uftimi 3 mesi su Google per un viaggio all’estero Ricerche di Alloggio effettuate neqli ultimi 3 mesi su Google per un viaggio all'estero
1Turchia 100 1 Francia | 100
26recia I ©; 2 Paesicess: | ;7
35a0n N :: T
4talia | 2 alraria | ;o
5 Bulgaria [ N 26 5 Turchia [ A 2
6 Croazia || : 6 Germania | G 20
7Germania | NN > 76recia [ NG ¢
geqitto | N 17 g stati Uniti | 12
9Rep.Ceca [ G 15 9 Regno Unito [ 7
10Ungheria [N 10 DAustria [N 6
_E:.E‘FF_'-_UﬁiE.'P_s%.Eﬂr_‘i‘.'_!:?."_ﬁi’_"ﬂ'_':ﬁt‘.iﬂé!@.'l"ﬂiﬂ.'!‘ﬂl"_‘s‘.\‘_ﬂ.‘].?.‘.iﬂ’ﬂ.@‘.’.E'l"nﬁ'zn_g?.f!L:‘.lﬂ‘?.@ﬂ?!@;l“}ﬁ,ﬂi‘,‘..’l‘.".’.‘".—‘.'.!’.‘?.‘."—.‘%?&‘i [!!‘I% jT"‘e:mHCinsmui ERI s dal Bopg eDest nalihi iosights ntervalln i date st DU 122 ¢ 8802 UE - Tuth: dahi sers indieizzati [El[%%ﬂ
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Principali destinazionituristiche di interesse per il mercato spagnolo Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato svizzero

Ricerche di Alloagio effettuate neali ultimi 3 mesi suGoogle per un viagoio all’estern Ricerche di Alloaaio effettuate negll ultimi 3 mesi su Google per un viagaio all‘estero
1Portogallo 100 1 iealia |, 100
2 Francia 98 2cermania |,
Sitalia | - §francia | /s
4 stati Uniti | IR o 4spagna | -0
5 Regno Unite [ A :: 5 Turchia | A A 2>
g andorra (RGN 5 6 Austria | A 1
7 Rep. Domenicana | N 7 76recia | N 17
g Germania | RN 14 g Stati Uniti [ I ¢
9Marocco [N 1+ 9 Regno Unite [ 8
10 Messico [ NI 13 10Portogalio [ 6
:—u—a_nfe- Utficio Stud ENIT su datl Boogle Destination Insightsilntervalio of ate dal 0V05/2022 af SYD8/2022) - Tutti| dat sano indicizzati m“% ermweMuWriMaa [ﬂ“ﬁ%.
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Principali destinazioni turistiche di interegse per il mercato svedese

Ricerche di Allogaio effettuate negll ultimi 3 mesi su Google per un viagaio all'estero

1Danimarca
2 Spagna

3 Grecia

4 Turchia

5 Italia

6 Norvegia

7 Germania

8 Regno Unito
3 Stati Uniti

10 Francia

14

100

86
kg
[
;1
I O

I 0

0

K

K

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato statunitense

Ricerche di Allogalo effettuate neali uitimi 3 mesi su Gooale per un viagaio all'estero

1Messico

2 Italia

3 Canada

4 Regna Unito

5 Rep. Domenjcana
6 Francia

7 Spagna

8 Grecia

9 Porto Rico

10 Giamaica

15

] ||
I,

K

I o

I 7

I

I

I

I 0

. ©

i Fonte: Utficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights(intervalio di date dal 01/06/2022 al 31/08/2022) - Tutti | dati sono indicizzati [“!J %l
i it B 0TS
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Variazione interesse dei mercati perviaagiversole principali cittaitaliane

Ricerche di Alloggio effettuate nel’uitima settimana su Google per un viaggio verso le destinazioni italiane

% di var. Germania Francia Regno Unito Paesi Bassi Polonia
Genova, Torino
o Cattolica
da 50%
a75% Verona Verona, Scalea
Capo Vaticano
135%5;{’ Brunico Verona Napoli Verona Giardini Naxos
Cortina
Roma, Milano, 4 Bologna, Pisa,
da10% Milano 4 Milano, Taormina, Bologna, S
A 259 Vefona Firenz_e. Napali, Como, Genova, Siracusa Napaoli, Alghero Sirmione
Paortofino, Aosta
Roma Venezia, Sanremo, - Roma, Milano, Venezia, Roma, Venezia,
da-10% E % Roma, Venezia, Sorrento, E = g
210% Venezia Taorino, Palermo, Firarse, Palerig Firenze, Bologna Milana, Rimini,
Merano Genova, Bologna ! Peschiera del Garda  Firenze, Bergamo

te: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights(Intervatio di date dal 31/06/2022 & 07/03r2022} - Tutti | dati sano indicizzati

ani

L4

Ll

Variazione interesse dei mercati perviagaiversole principali citta italiane
ficerche di Alloggio effettuate nell'ultima settimana su Goodle per un viagoio verso e destinazioni italiane

% di var. Belgio Svizzera Svezia Spagna Stati Uniti

Verona, Siracusa, Ostuni, Verona, Lecce,
Selva, Lacco Ameno, Torino  Montecatini Terme

+79% Abano Terme Verona

d:.gjf Corvara in Badia Como, Lido di Jesaolo Padova, Trieste, Porto Santo Stefano,
da?25%  Torino, Dstuni, 5 Milano, Portofino, Olbia ;
ab0% Ragusa, KRionavating Giardini Naxos, Sanremo S Giminizna Fisa

Milano, Lacco Ameno,
Bologna, Palermo,

Milano, Venezia, Racia Firehon,
Catania, Bergamo,

dal0%  Verona, Genova, Pl Torino, Riccione
Merano, Sirmione,

Venezia, Bologna

Rk Plsg,eflr;::zne. Palermo Amalfi, Matera,
9 Sirmione
Roma, Firenze
Roma Venezia, Como = s Roma, Venezia S
i i o (1 oli = ! e Venezi il
Roma, Firenze, Napoli, Firenze, Napoli, enezia, Milano,

Pasitano, Sorrento,
Amalfi, Napoli,

Alghsro Taormina
P
iea e N DETREN

da-10%  Firenze, Napoli, Genova, Napoli, !
e Amalfi, Palermo, Porto _ 3
allD% Bologna, Palermo Castlg_lmne della Corvo. Canazel, Modana Sorrento, Torino, Pisa,
Pescaia, Bologna

Fonte: Uficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights (intervalio di date daf 310022 al 0709302 2) - Tutti | dati sono indicizzati
i




1.3. IL TURISMO in ltalia

Monitoraggio arrivie prenotazionivoli aerei dallesteroverso I'ltalia Monitoraggioarrivie prenotazionivoli aerei dall’esteroverso I'ltalia

Arrivi passati & prenotazioni per | prossimi mesi negli aeroporti italiani - confronto 2022/2091 al 15/00/2022 Arrivi passati & prenotazioni per i prossimi mesi negli aeroporti italiani - confronto 2022/2019a 1/08/2022
1.088.728 1,077,338 - 1EE.I 1523018 1487177
-4 ditiao =y 1251118 1.282.734
108537 1.073.216
915,781 932.956
e T4 S48 577,064 837,691
HEB.TIE
468.218
267.078
152,284 I I
Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre Ottobre Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre Ottobre
W Arrivi/Prenotazioni 2022%  ® Arrivi 2021 B Arrivi/Prenotazioni 2022* 8 Arrivi 2019
Fonts UHelo Sl ENIT v éail Panwardiseys~ paglomatie! Ob/0RL30Z2-~ *Fremotpctonl 022 persptizmine e sitobrs [“ ”' i'ﬁ;ﬁ” ; Fonte: Utficio Stud| ENIT 2u dati Forward Data - sggiarnati sl 04/03/2022° F 12022 per attobre [H“‘ A7
[t [1] ﬁﬁ%u
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1.3. IL TURISMO in ltalia

‘ i innivnliaaraidall’ "Italia - Monitoraggio prenotazionivoliaereidall’esteroversol’Italia - Settembre
mgggﬂgzﬂuggggnrlegﬂngﬂet?Zr!gﬂnlgmuu?fzggmgzl‘lmE%%P verso!’ltalia - Agosto prenotazion mm%eurpaasg di oriine - Variazione Yo Settembre 2022sul 2021 al 15/09/2022

153,1
W,z
B5.3
24,7 334
&k 73 [:A] f 8.3
— = — ] [ | ——

-18,7

344 58,0
Germania Francia PaesiBassi Spagna UK UsSA Russia Cina Altri Totale Germania Francia ~PaesiBassi Spagna UK USA Russia Cina Altri Totale
esteroin esteroin
Italia Italia

Fonte: UMficks Stugl ENIT sy dati Forwand Dsts - sggiornati sl 04/08/2072 [“ “m Fante: Uficio Stud) EMIT su dati Farward Data - aggiomati al 06/06/2022 [! Ak i
e Hﬁﬁn 18 &%l




1.3. IL TURISMO in ltalia

Monitoragaio prenotazionivoli aereidall’esteroversol’ltalia - Ottobre Monitoraggio della quota di arrivida voliinternazionali prevista in Italia

Prenotazioni per Paese di origine - variazione % ottobre 2022 sul 2021 al 15/09/2022 (uota % su totale arrivi/prenotazioni* dall"estero negli aeroporti del principali Paesi U del Mediterraneo™ *- 2022/2021 a1 15/09/2022
32.8
2018 o 208 301 30,2 i - L 304
T 26,1 265 T
158,1 7 245
1331 223 A 215 e 29225
185 20,3 20,2
95,7
4.6
| i I I I
H I =
)
15,1
Germania Francia PaesiBassi Spagna UK USA Russia Cina Altri T:ltaha. gen feb mar apr mag giu lug ago sakt ott s dic
esteroin
ltalla m Quota % arrivi/prenotazioni 2022 W Quota % arrivi 2021
_Fonte: Utticio Stud! ENIT sw dati Farward Data - agglomai sl 04/08/2 [ﬂq%ﬂ Fonte! Ufficio Studl ENIT su dsti Forwardheys - sgglomati sl 04/03/2022 -* Prenstazion] settembre-dicembre. ** Italla, Spagna, Greclae Francla H AN
2y Rl
,2 ; NI
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall’estero - Italia e competitor Monitoragaio prenotazionivoliaerei dall’estero- Italiae competitor

Prenotazioni Estate/Autunno 2022 al 15/09/2022 Prenotazioni Estate /Autunno 2022 -variazione %o sul 2021 al 15/09/2022
150,6%
B30
Spagna 1.032.239 658.561
n.2% 17:9% T13,6%
Italia 722936 932.956 468.218 63,6%
TLER  TIE%
0¥ B A%
Francia 660.558 740.222 375.327
358%
I zo.llx I
Grecia 447515 207.133 .
Italia Spagna Grecia Francia
mAgosto M Settembre M Ottobre mAgosto W Settembre mOttobre
Fante: Uifliclo Studl ENIT su datl Forward Data - agolomatoal 04700/2022 N : Fonte: Uificlo Studl ENIT su datl Forward Data - aggliornatoal 04/09/2022 AR
. BYTEE, BT,

24 25




1.3. IL TURISMO in ltalia

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall"estero - Italia e competitor Prenotazioni del ricettivosulle OnlineTravel Agencies - Dati settimanali

Prenotazion Estate/Autunno 2022 -variazione % sul 2019 al 15/08/2022 Offerte sulle maggiori OTA - tasso Saturazione disponibilita strutture ricettive confronto 2022/2021

B2,7% 62.0%
59,0%

5B.8% 57.6% 56,8%

B5b.4%

51,3%
i 46,8%
l uafll %
28,7
ns% 24,0 25,6
¥ 6%
-174%
-19.5% W%
219%
2371%
-28,0% SER | I
Italia Spagna Grecia Francia
417 nmi 18

50.3% 49.8 51.5% 50.6%
415% 4B,5%
39,3 7.9 38.1%
4
| | 211rI RBIE ?EI? zi zn‘
57 /8 8 5.

2718 17 2 /8 15/8 22/8 29/8 /9 12/9 19/9 26/9
B Agosto ®Settembre ® Ottobre =202 m2022
Fonte: Utficio Studi ENIT su dati Forward Data - i al D4/09/2022 Ll Fonted Lifficio Studi ENIT 5o dat] The Dats Appeal Company al I5/08/2022 I,
[l —oomomemra e P,

6 27




1.3. IL TURISMO in ltalia

Prenotazioni del ricettivosulle Online Travel Agencies - Dati settimanali

Offerte sulle maggiori 0TA - tagso saturazione disponibilita strutture ricettive confronto 2022/2019

68.8%

B58%  653%
62,0% : o B2.0% 62.9%
56.9%  G60%  56.79B.E8% 6% 56,7 49, 572% 58.2% gk B.8%
1.5% 50,750.6%
4B.5%
| | | | | | mm
276 n7 15/8 2218 29/8 12/9 19/9 26/9

m2019 m2022

Fante: Ufficio StudiENIT . detl The Data Appeal Company sl 15/08/2022

i}

[ l i Fonte: Ufficio Studi ENIT =u dati Tha Data Appeal Company =l IS/08/2022
L]

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Agosto 2022/2021

0fferte sulle maggiori 0TA - tasso di saturazione per prodotto confrontocon 2021

T35%
B11% 534K a7%

; 57,24
T ol

, 50,1% S2.7% gy oy

46a% 46,5%
£2,8%

I S54% I 34.3%

Cittad'arte, Balneare
culturale

Totale ltalia Montano Lacuale Termale Altro

W Agosto 2022 W Agosto 2021

lf




1.3. IL TURISMO in ltalia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Settempore 2022/2021

Offerte sulle magaiori 0TA - tasso di saturazione per prodotto confrontocon 2021

57,1% 5B.2%

514%
48,5%
43,5% 44,8%
40,6% 38.9%
33.4%
30,5%
2B.4% 27.2%
22,3%
I I 18.9%
Totale Italia Montano Cittad'arte, Balneare Lacuale Termale Altro
culturale
M Settembre 2022 W Settembre 2021
Fonter Uificio Studl ENIT 5u gati The Data Appeal Compeny el 15/09/2022 i
PN,

_Fante: Ufticio Studl ENIT su datl The Dats Appeal Company o 15/05/2022

Prenntazmnl del ricettivo sulle Online Iravel Agencies - Ottobre 2022/2021

Dfferte sulle maggiori OTA - tasso di saturazione per prodotto confranto con 2021

34,6%

2% 30.4%
28.3% 28.6% 28.1% 28.5%
e 24,7% 251% 25,2% TR
19,4%
5,1% I
Totale ltalia Montano Cittadarte, Balneare Lacuale Termale Altro

culturale
m Ottobre 2022 ®Ottobre 2021

— e,




1.3. IL TURISMO in ltalia

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - Agosto 2022/2019

Offerte sulle maoaiori OTA - tasso di saturazione per prodottoconfrontocon 2019

% 811%
54,7% Isssx
Totale Italia Maontano

T3.5%
70.8% 5.8% 73.1%

Cittad'arte, Balneare Lacuale
culturale

W Agosto 2022 W Agosto 2019

Fante: Lifficlo Studl ENIT su dati The Data Appeal Company 8l 15/02/ 2022

az

63.8%
57,0%
7
| I ' J‘g.l%

Termale

46.5% 45,1

Altro

Ll

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies - [talia e competitor

0fferte sulle maggiori OTA - tasso di saturazione Estate/Autunno202?

66,6%
54,7%
. 51.4% 51.0%
38.2% 28,3% TR
25,7% 5,
22.9% i

I I I )

Agosto Settembre Ottobre

M [talia MSpagna MGrecia M Francia
Fomte; Uffcio Stud] ENIT su dati The Gata Appeal Company al 15/09/2022

il




1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VA IL TURISMO IN ITALIA

BOLLETTINO DELLA SECONDA SETTIMANA DI SETTEMBRE 2022

DATO SETTIMANALE, ITALIA

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

Prima settimana di settembre negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).

B2.7% B2.0%

%’L 4%
Py

08

della perc le di saturazione DTA nelle
ultime guattro settimane.

Forvie: The Daca Appeal Company

DATO SETTIMANALE, ITALLA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

=N Y-
=0

Prima settimana di settembre negli ultimi 3 anni.

221mita

Mimila 175mila
e e

Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.

Fonte Forwardenys

DATO MENSILE, EUROPA

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIAE I COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA(Online Travel
Agencies]- Datl al 07/09/2022

Ad ottobre, mn!m v.-umﬁlu come de: rione europen con il
pits alto tasso di saturmnone medio |72 vs 18% dei Peesi
competitor EU considerstil

PADOVA

" CONVENTION & VISTORS BUREAU

DATD MENSILE. EUROPA

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA EI1COMPETITOR

Numera di pr foni seree internazionali verso Maliz e
verso i principali competitor eurapei - Dati al 07/09/2022

mibre, Ie prenatazioni acree internazionad verso Miafin

=8




1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI OTA I VERSO LITALIA
PER PRODOTTO IN AUTUNNO
ITALIA Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso

Italia a settembre, ottobre e novembre 2022.
Dato al 07/09/2022

916mila ) w2
j 2 settembre2022

L %@3» blimita @) e
aottobre 2022

Prodotto % Sstwrszione SETTEMBRE "0mila VS 2021
a8 novembre 2022

Fonte: Forwseoieys

LACUALE
CITTA DARTE/CULTURALE PASSEGGERI AERE'

Numero di passeggeri aerei tra gennaio e luglio 2022.
BALNEARE

TERMALE

T |

35milioni 52milioni

VOLI NAZIONALI VOLIDALL'ESTERO
VERSO LITALIA

MONTANO

ALTRO

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A SETTEMBRE 2022

PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALIPER SCOPO
DEL VIAGGIO

Ceto MOYORINI

m

25k 592k 62k

©)PADOVA jj

&/ CONVENTION & VISTORS BUREAU



1.3. IL TURISMO in ltalia

% VARIAZIONE DEL VOLUME DI RICERCHE DEGLI HOTEL PER MERCATO DI ORIGINE A PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI PER PAESE
LITALIAEICOMPETITOR _ DI ORIGINE

e wd OTORI0T
Deto al 0%/ 09/2022

(-48% ) risultano | Paesi europei pil ricercati rispetto al mede

— SPAGNA : ‘-\
FRANCIA

e FEGNO UNITO

GERMANIA

LUGUO-&GOSTO '
— RS54 ~ - -
—— EECIA - .

e— [ TALIA

) PADOVA

&/ CONVENTION & VISTORS BUREAU




1.3. IL TURISMO in ltalia

Ricerche effettuate su Google per... \ viaggiare initalia ), \ +52%

tra il 31/07 e il 31/08 2022 vs 2021
DALHOND TENDENZE DI FICERCA DAL MONDO PER | VIAGG! N ITALIA
FOMTE: GOOGLE DESTINATION INSIGHTS (INTERVALLO Di DATE 31/07 - SV08 AL 0W08/2022)
Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti LY por iviagg s Top 10 passi ester 6 origin

SPAENA PAESIBASS BUSTRIA POLONIA  SVIZZERA  GRECIA

&=

13 3% 12;8% 10'3% 10,1% 9,4%
r
Citta pii cercate dall'estero
1. ROMA 6. ALGHERO -_—
2 MILANO 7. BOLOGNA =
3. VENEZIA & BARI -
4. FIRENZE 9 PALERMO/PISA  emm
5. CATANIA 10. VERONA =

° 00 o 00

Volume di intereise”. Top 10 ctth di destinazions.
i s ur 02100, e 11 . & s totsis e Fe in tale lecsien

< CONVENTIOM & VISITORS BUREAU




1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VA IL TURISMO IN ITALIA B e e e e 8

LITALIAE | COMPETITOR LITALIA EI COMPETITOR

Strutture prenotate sulle plattaforme OTA (Online Travel Numero di prenotazioni aeree internazionall verso [talia e
Agencies)- Dati al 14/09/2022 werso i principail competitor europel - Datl al 14/09/2022

BOLLETTINO DELLA TERZA SETTIMANA DI SETTEMBRE 2022

Azettembie, Minks = poszions al prime p ingseme ala A settembre, le pre i Beree internazionsli verso Misis
Grecia, per iasso di satuwazione medio del utture ricattive hanng supers ke, quasi ln meta pro nie

% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE CatioTX) Campai ) Tomama 555 @ BN ot ot i i posisorm scando posocom,

Le citta darte od i lnghi (58% ) rappresentana le mete itafiane destinazione ewropea preferita, dietro solo alla Spogna (1,03min)

STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI e ok A S ekttt sk et oo

con il pii) slto lesso di saturazione medio [25% vs 21% dei Poesi (+236%) con un riterdo rispetio of 2008 nducibie in
competitor EU considersti) parte aifpssenn dells quasi tolelts del turismo russo e cinese

2000 e 20 2022

S e di negli ultimi 3 anni, sulle Seconda settimana di settembre negli ultimi 3 anni.
plattaforme OTA (Online Travel Agencies).

LEGENDA @ WOVEMERE @ OTTOBRE @ SETTEMSRE

02 Deltavs 2021

Dato.
‘ ' .Hﬂmh 2%

+133%

257mila
62.0% 59,0% v

e
— Timila  75mila

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle Andamentao de! numero di prenotazioni internazionali nelie
ultime quattro settimane. ultime quattro settimane.

Fane: Tas Duiu dosesl Campany

Fonte-The Cue Appesi Company

oMo

PADOVA :

CONVENTION & VISITORS BUREAU




1.3. IL TURISMO in ltalia

:::'::Lﬁf:?;‘;OTA :f:ﬁgl:-:LAouA IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A AGOSTO E SETTEMBRE 2022

ITALIA Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso =
litalia 3 settembre, ottobre e novembre 2022,
Datoal 14/08/2022 y Y
933 mila vs 2021 :
@ settembre2022

:" Q' ‘l'sa.ngli!g @ V$2021 wgﬁm 672k 293:1!? €

Abitazioni private Immesse
sul mercato a agosto

Prodotto % Satwazione SETTEMBRE 119mila @ _—— i ires

B novembre 2022
DURATA MEDIA DEL SOGGIORNO
PASSEGGERI AEREI Durata media dsi soggiorni in Italia per gii arrivi asroportuali dei turisti internazionali - Dati al 14/09/2022

Fonte: Forwarzesys

CITTA ARTE/CULTURALE

LACUALE

Numero di passeqggeri aerei tra gennaio e luglio 2022,
BALNEARE
- 4) £3)
MONTANO 3 5 52

milioni milioni
ALTRO VOLINAZIONALI VOLI DALL'ESTERO TRO ANNI ANALIZZATI
VERSO LITALIA
i N s Forte: Assnercpert 20m — A ;&Egu *23&";99 %um 399

SRR

ot )PADOVA]

CONVENTION & VISITORS BUREAU




1.3. IL TURISMO in ltalia

VIAGGIATORI DOMESTICI ED INTERNAZIONALI PER
TIPOLOGIA DI ABITAZIONE SENTIMENT SUI PRINCIPALI TOPIC NELLE LOCALITA LACUALI

Periodo di osservazione agosto - Dati al 16/08/2022

Diste af 1608/ 2022

i turisti internazionali in Italia ! | Regno 0(87) e la Germania (85 pun Itano i Paes lessivamente mostrano il piu alto livedlo di
e strutture rice i alita lacuali ita
7 punti) e struttura (87 punti) rapp ano i topic maggiormente apprezzati;
nza (68 punti)
T ENATIONALL

Py PAESI EUROPE] CON IL MAGGIOR VOLUME DI RECENSIONI

0 Ok
- K - &7
84 3 Lr I 82
STRUTTURA Cigo BE 87
e * B
86 K3 87 8
&7 a
ATMOSFERA STANZA

ADGETO 200 [ LR -
O E - B
€8 pl O
™3 83 L
88 B3

EASA APPRNTARINTE

226k 612k 45k




1.3. IL TURISMO in ltalia

Ricerche effettuate su Google per... viaggiareinitalia () +54%

tra il 0708 &8 009, 2022 vs 201

DAL MONDO S ST TaeT o SR TP | O 1 GATE 530808 . o 3532)

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

SPAGNA FAETIBASD) AUSTRIA POLOMW  SVITERA SOMAMM

.ék;!J%@:) 2000

e 0%
oy 128% 104% 02% 87 SR

Citta piu cercate dall'estero

1 ROMA & ALGHERO

Z MILANO

7 BOLOGMA

I VENEZIA & BARI

« Fmowz o BugmL,
L CATANIA 10 GENOVA

w0o ® 0

Volume ol Interesze”. Top 10 O3 & destnazions.




1.3. IL TURISMO in ltalia

DATO MENSILE. EUROPA DATO MENSILE, EURDPA

COME VA IL TURISMO IN ITALIA | conmaocemmcau TN ESEE T

; LITALIAEICOMPETITOR LITALIAEICOMPETITOR
BOLLETTINO DELLA QUARTA SETTIMANA DI SETTEMBRE 2022 i i o Nomerachs Aadraa RNt e (AR

versoi prm:lpah competitor europei - Datl al 21/08/2022

7 A settembre, Mioka si
DATO SETTIMANALE. ITALIA DATO SETTIMANALE, ITALIA = saturazione medio d

7% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE : : : e cropeacon :
STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI i compet D o

e cilth darte (B0%)
eferite dol turisti

+14%
AT

'S M @ NOVEMBRE ® OTTOBRE @ SETTEMERE
93 mila Deita 5 2021
i : H8a%

Terza settimana di settembre negli ultimi 3 anni. sulle Terza settimana di settembre negli ultimi 3 anni.
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).

257mila 257 mi
— 60,6% - o

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattra settimane. ultime quattro settimane.

Foete: The Dt Appesl Comgany Foete: Formardes

1 PADOVA

" CONVENTION & VISTORS BUREAU




1.3. IL TURISMO in ltalia

'8 PRENOTAZIONIOTA VERSO LITALIAIN

PER PRODOTTO AUTUNNO I} | ILMERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE AD AGOSTO E SETTEMBRE 2022

g ITALIA Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso =
L Italia a settembre, ottobre e novembre 2022, “ : ]
Deto &l 21/08/2022 Dato 8l 21/08/2022
[ | — e
' : " 52% 672k 437min €
/— ﬁ ' Sm:i:-lm " i % E  ger o

' Prodotto % Seturazione SETTEMBRE
: [ |
I} CITTA DARTE/CULTURALE 9 3 2 m |Ia VS 2021 N ﬁ = e = e %
LACUALE asettembre 2022 E i y = A parte dei s (20 g9 vl | (17 g di to 3l ]
7 e 526 mila @ Vs 2021 d [
e & ottobre 2022 g : L 12039 11008
®= ®=
' MONTANO lssmila +189% RL¥liva] = MEDIA PARS| £U EUSA o
ALTRO anavembre 2022 ’ |
' Forte The Cals Apoes Company Ponle: Sorveariire

co sy )PADOVA!

8 CONVENTION & VISTORS BUREAU



1.3. IL TURISMO in ltalia

ABITAZIONI PRIVATE IMMESSE SUL MERCATO PER REGIONE R —————
o i _ Ricerche effettuate su Google per... viaggiare in italia Q_ +56%

tra il W/08 & 814709, 2022 vs 2001

DAL MONDO oo e e Totioare won- wona nowaazey

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

PRINCIPALI PUNTI DI INTERESSE (POI)

P ciascuns tipologia di i POl associatial 8 agotto - Diatial 21092022

GERMANA REGND UNTD
[re ) 1 e

ATTRAZIONI : ' 9 :; ‘ J % @

ns% 101% 101%

B1% 27%

Citta piu cercate dall'estero

1 ROMA

2 MILANO

I VENEZIA

(7)PADOVA |

NSS7/ CONVENTION & VISTORS BUREAL




1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VA IL TURISMO IN ITALIA R memmmm——

: LITALIA EICOMPETITOR
BOLLETTINO DELLA QUINTA SETTIMANA DI SETTEMBRE 2022 Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel
Agencies)- Dati al 28/08/2022

N°® PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA EICOMPETITOR

Numero di p ioni aeres internazionall versa [ltalla e
varso | principali competitor europel - Datf al 28/08/2022

DATO SETTIMANALE. ITALIA DATO SETTIMANALE. ITALIA | A settembie, Mislia si posirsons al primo posto per tasso & A settombre, be prenol i peree internazionall verso Misla '
ssturerions medio delle strutture ricettive O0TA (S8%) un risultsto hanno supersto 330k, me significativo secondo solo alla
i ben 11 pp. supeniore nspeito olla media dei Poesi competitor Spagna (1031} Le prenotazioni seres intemazionall verso

% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE y [FTTI] -t o s conpunte Lo (82 Cormpani 8530 FRTH] Somiemvemants ot sttt oo
STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI B e ebee st sttt come deatucions e ) com et s 20181241 o

con il pid alto lasso di satursrions medio [32%), dovanti o Grecia Fessenza delis quasi lotalits del turismo russo e cinese
(31%] Spegna(20%] e Francis (23%). spetto al 2018)

v LEGENDA & NOVEMERE ® OTTOBRE @ SETTEMBRE
127 mil
Dato 2022

&%
3

LEGENDA @ HOVEMBRE @ OTTOBRE @ SETTEMBRE

Deita VS 2021

+1Ba%

Quarta settimana di settembre negli ultimi 3 annl, sulle Quarta settimana di settembre negli ultimi 3 anni.
piattaforme OTA (Online Trave! Agencies).

59.0% 50.6% 56,6%

O i L R

Andamento delia percentuale di saturazione 0TA nelle Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane. ultime quattro settimane,

Fente:The Dats Aspesl Company Fore Formarmmers

.PADOVA

/' CONVENTION & VISITORS BUREAL



1.3. IL TURISMO in ltalia

VERSOLITALIAIN
AUTUNNO

Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso
Italia a settembre, ottobre e novembre 2022,

Dato al 26/09/2022

K
I 932mlla

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

ITALIA

Dato al 28/09/2022

CITTA D’ARTE/CULTURALE

VS 2021
LACUALE a settembre 2022
prEAE 592mila @ v$ 2021
TERMALE aottobre 2022

157mita @ v

ALTRO anovembre 2022

Fonte Formaroneys

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A SETTEMBRE 2022

ESN

51%

Saturazione a settembre
Idsto prevenaral

569min €

Fatturato generato a settembre
tdata provetionie]

PRENOTAZIONI DEGLI HOTEL PER PAESE DI ORIGINE

Dato al 28/09/2022

SETTEMBRE - OTTOBRE

73PADOVA

87/ CONVENTION & VISTORS BUREAU



1.3. IL TURISMO in ltalia

PREZZI DELLE STRUTTURE RICETTIVE OTA PER PAESE DI ORIGINE
Feriado ol asssrvazions Settemors ¢ Ottobre 2022 - st &1 28/09/2022

& wowm @ croe

N
(1)

L.
0O =
PREZZI STRUTTURE RICETTIVE OTA NELLE LOCALITA LACUALI

14

) .
L 52 B&G AN =L
B4 e8e 1006 125€  275€

. % RICERCHE DI ACCOMMODATION PER MERCATO DI ORIGINE
NELLE LOCALITA LACUALI

Ricerche effettuate su Google per... viaggiare initalia _. +55%

tra i 2108 e 1 21/08, 2022 ve 2021

DAL MONDO s s e et osre o8- 2v0s 1 wonaszn

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti x per TR,

BROOE

12,6% 18% 10,4% 10,4%

POLONIA FRAEZBASS  AUSTRA SVZTERA ROMAMA

18,6%

Citta piu cercate dall'estero

1 ROMA

Z MILANO

3. VENEZIA D B BARL/ VEROMA
A




1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VA IL TURISMO IN ITALIA

DATO SETTIMANALE. ITALIA

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

Quinta settimana di settembre negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA(Onfine Travel Agencies).

s s54%
o5ro8 i -

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime quattro settimane.

Fants: The Duts &ppesl Company

DATO SETTIMANALE. ITALIA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

Q9

Quinta settimana di settembre negli ultimi 3 anni.

257Tmila
245mila

b Lo ey 230mila
%08

Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.

Fantw: Formarduys
e o L L L] ® ® L]

- - - - - - - - -

- _—
% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE |

LITALIA EI1COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA{Online Traval
Agencies] - Dati al 05/10/2022

Ad oftobre, Mialis & posizione &l prim per di
saturazions medio dele strutture ricettive OTA [38% ] un risuftato &
7p.p- supenore rispetto alls medis dei Peesi competitor ELL

i e le localith montane & termali (37%) sono je

imete itaane poeferite dai turisti con punte in Lario [53% ). Toscana
mpania [41%]
che & navembre, Mtaia s stiesta come destinazione curopea con
il pit1 atto tasso df saturazione medio (18% ), davanti s Grecin{TT%),
Spagoa (16%) e Francis {11%)

LECINDE @ DCEMBRE @ NOVEMSRE @ OTTOBRE

Dato 2022

am [
=

CONVENTION & VISITORS BUREAU

- - - - - - - - -

.
N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONAL!
LITALIAE ICOMPETITOR

Numero di prenctaziani aeres internazionali verso lltalia e
versoi principali competitor europei - Dati al 05/10/2022

Ad ottobre, ke prenotariom acree internazionak verso MNiaba
Hnn uperato 580k, un volume significative secondo solo alia
Spagna (B10k}

Le prenotazioni seree internazoneli verso Misks o novembre

(181k] segnana un netlo incremento rispetto ol 2071 (+137% ) ed
al 2020 (+530% ] con un riterdo rispetto sl 2008 (-31% ) di oltre
B0

LEBENDA @ [DSCEMBRE @ MOVEMBRE @ QTTOSRE
Dato 2022 Defta V52021

+120%
+I57%
+19%

+Bh%
+B2%
*23%

7%
%
+40%




1.3. IL TURISMO in ltalia

" " — "
' . VERSOLITALIA : ’ *
’ . PRENOTAZIONI OTA { . i ®  |LMERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A OTTOBRE 2022 i
b PER PRODOTTO ' INAUTUNNO % i — i)
d ITALIA Numero di prenotazioni asroportuali internazionali verso » .
hd Mtalia ad ottobre, novembre e dicembre 2022, \ i u 1
(] Dato al 05/10/2022 _ | ® it | e
o S @ o S L
£ =T | il ' e o & 43% 8imin € T
» i ! 181“1!'9_} @ Vs 2021 e ] . ShncEsotea ithobn Fatturato generato  ottobre . |
. ; a novembre 2022 i . . . . . i - ) - . h-_-: . i . ) . B . . .
» i 1"‘2“1“3 @ Vs 2021 LN ® 8 ® e ® ° © & ® & e ° & & ° & © & © & |
® i a dicembra 2022 " [} L]
’ S — . o e . ,* PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI PER SCOPO A
» ' PASSEGGERI AEREI | "« DELVIAGGIO ]
» TERMALE [ N - T : . i ® » Beto sipaYzazE L]
. umero di p ggeri aereitrag e agosto X 4 e {
» MONTANO ! . » -
- LACUALE | A » 2 IS |
’ - ' .' - | E ‘
- ! &42milioni 64milioni |, ", .
: ALTRO VOLI NAZIONALI VOLIDALL'ESTERO B n
I | VERSO LITALIA " i
’ , i . " I
e - - - H:N.u:-m: - - - - - - w - - - - - - ‘ I . ".-‘
b o
. ‘
» .
L ‘
» WL L R TR L]
e 63k 734k 98k 36k 15
b b 79% 0% &% .
. e 1
’ . e SR .

" CONVENTION & VISTORS BUREAU




1.3. IL TURISMO in ltalia

L ]
L4 PRE"OTAZIO"' AEREE I"TERNAZION Au PER PAESE LI % VARIAZIONE DEL VOLUME DI RICERCHE DEGLIHOTEL PER MERCATO DI ORIGINE
' ® ' LITALIAEICOMPETITOR .
* DIORIGINE 1 B
L ® o
Dat! 8l 03N0/ 2022
L] L §of d agosto e settembre, Mtalia (-60%) risulta il Paese europeo pil ricer rispetto al medesimo periodo
3 * . L]
[] L]
P o AGOSTO - SETTEMBRE
» e °
° ] ° - HIS51A
» ® , — A )
L] . o
— SPAGNA
» lngmﬂk » °
[ ] DETTAGLIO PER PAESE [ P * FRANCIA
» ® , e REGNO UNITO L]
P " e GERMANIA
[ ] . )
° .« — | TALLA
® .y B
L 3 L]
o
ik - .
» = = & L e - ¥
* = Cenmana aeche s AN sracha Cuanga L]
3 oo °
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1.3. IL TURISMO in ltalia

) & a4 & a & & a & & & & & a a a a a a a o

° - . - \ - K
»  Ricerche effettuate su Google per... viaggiareinitalia (. +50%
. tra 1 28/08 & § 28708, 2022 vs 2000 ‘
» .
it * DAL MOND FONTE - S00BLE DESTIUATION SN ONTER L0 DATE 20/08- 20/08 AL 10r2022) e b
. | e
’ 5 Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti * per Iviscat o ine . q
.' ° GERMANA REGND UNITD FRANCIA SPAGNA (141 POLONIA PAESIBASS: SWIZIZERA AUSTRIA ISRAELE '.‘ '
o P S anas N
. ' 0% 105% % S0 2 2 & A
N 83% 125% 1N8% ; 4|
) °
o Citta piu cercate dall’estero ‘
’ L ROMA 4 FIRENZE — o
» 2 VENEZIA ) Cx i °
® I MLANO ce— & SORRENTO = 1
. -] E -] -] 0o . |
. Vowsme ¢ Interazss®. Top € cita®* &l sestnadions. !I
. ‘e ket 280 @300 Sows LOO maes le = e wtade Sule .
N - —
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1.3. IL TURISMO in Italia
COME VA IL TURISMO INITALIA B A

LITALIAEICOMPETITOR L'ITALIA EICOMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel ioni aeree internazionali verso Malia e
Agencies)- Dati al 12/10/2022 versoi ptlncrpal] ‘competitor europei - Dati al 12/10/2022

BOLLETTINO DELLA SECONDA SETTIMANA DI OTTOBRE 2022

DATO SETTIMANALE, ITALIA DATD SETTIMANALE, ITALIA Ad ottobre, Makis si posizions sl primo posto per tosso &

Lt i I enotarioni 1{ fonall so Mt
saturmrione medio delle strutture ricettive 0TA (43%1 un i oltobre, le prenotazond acree intermazionali verso NMialia hanno

- 4 x " to 7400, i cui @ 45% proveniente complessivemente doi
o g i . < £ — uniitersi, Tedeschi ed ingh st sl wolurni, Mislin si
% SATURAZIONE N” PRENOTAZIONI AEREE : : _ e o e i e ot ettt
If (48%) ¢ Veneto (46%) : el S
STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI Ache a novemixe. Ml 5ttt com destmascne uroes con a renctaion seres mienezions vrse sk s sovembre

1l pit1 8ito tasso & saturarione med %), dovanti o Grecia (%) {205K) segnanc un netlo increments rispetto ol 2021{+T18%) ed al
Spagna(19% mncia (3% ) 2020 (+458% ) con un riterde rispetto sl 2009(-30°%) di oftre B0

-B!ﬂ
-

@ [SCEMSRE @ NOVEMSRE @ OTTORRE @ DICEMBRE @ NOVEMESE @ OTTOBRE
80mila 133 mila
ey s ! Deto 2022 Delta Vs 2021

Prima settimana di ottobre negli ultimi 3 anni. sulle Prima settimana di ottobre negli ultimi 3 anni.
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).

257mila 246mila

B0.6% .
W— me sy | = e 2%

mas mne

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle Andamento del numerc di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane. ultime quattro settimane.

Fonie. The Detn Assess Company Fuave Bprearmeen

HPADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

VERSO LITALIA IN
AUTUNNO

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A SETTEMBRE E OTTOBRE 2022

ITALIA Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso
Dato ol 12/10/2022 [talia ad ottobre, novembre e dicembre 2022. l] ]
Dato al 12/10/2022
= =
ik 3 4£5% 654k 20imin €
D Saturazione a ottobre Abitazioni private immesse Fatturato generato a ottobre
? {duts provvisocio) sul mercato a settembre fdats prowwisociol
forie Transparoet
Prodotte % saturszione OTTOBRE

DURATA MEDIA DEL SOGGIORNO

Durata media del sogglarni in Itafia per gli arrivi p i dei turisti | ionall - Datl al 12/10/2022

740mila

aottobre 2022

209mi|a 21 Vs 2021

anovembre 2022

161mila

a dicembre 2022

Vs 2021

CITTA DARTE/CULTURALE

SETTEMBRE

¢

ALI PAESI EUROPEI NEI QUATTRO ANNI ANALIZZATI

7.5 7, 8,4 B, 5.8
znnqg zn?q zougg xgg znmgg

TERMALE

[

MONTANO

|

LACUALE

BALNEARE

LV VS 2021

6,0 5,7
mw msw

ALTRO




1.3. IL TURISMO in ltalia

VIAGGIATORI DOMESTICI ED INTERNAZIONALIPER .
TIPOLOGIA DI ABITAZIONE SENTIMENT SUI PRINCIPALI TOPIC NELLE CITTA DARTE

Periodo di osservazione settembre - Dati al 12/10/2022
embre, Francia(82 punti), Germania (81 punti) e Regno Unito (81)ri
mastrano il piu alto livello di soddisfazione medio verso le strutture ricet el darte italiane.

In particolare, staff (93 punti) e cibo (83 punti) rappresentano i topic maggiormente apprezzati, sensibilmente meno,
invece, le stanze (68 punti) e i servizi (73 punti).

PAESI EUROPE] CON IL MAGGIOR VOLUME DI RECENSIONI

‘ '
TR 2T
7_5, 83

o rerson oon G s TTRMRRE J00T

AFPLKTRENTT

197k 68k 38k 55k

HnPADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Ricerche effettuate su Google per... viaggiare in italia Q +48%

tra il 04/09 &l 04/10, 2022 vs 2021

DAL MOND FONTE GO0GLEGESTINATION SKHTSNTERVALLO O DATE /080410 AL 2102022

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti % interesse per  viaggiin entrata. Top 10 paesi esteri i rigine.

REGND UNITO

&£ 2023

33% 30% 29% 28% F

18.0% 12,7% 121% 10,5%

Citta piu cercate dall'estero

1. ROMA 5. CATANIA

2. MILAND 6. BOLOGNA

3. VENEZIA | — 7. ALGHERO

BARI/ VERONA/
4. FIRENZE 5. PALERMOY PISA

 Top B citta di
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1.3. IL TURISMO in Italia
COME VA IL TURISMO IN ITALIA

BOLLETTINO DELLA TERZA SETTIMANA DI OTTOBRE 2022

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

Seconda settimana di ottobre negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA(Online Travel Agencies).

SEEY 55.4%

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime guattro settimane.

Fonce” The Tank Aol Comparny

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

@ 2 UE_rnila

Seconda settimana di ottobre negli ultimi 3 anni.

24Bmila

203 mila

Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle

ultime quattro settimane.

Foste Foremas St

7% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIAE | COMPETITOR

Strutture prenctate sulle piattaforme OTA{Online Travel
Agencies)- Datial 19/10/2022

p-p rispetto alla media dei Paesi competitor EU ¢
Le citta darte {547 ) € ke locolith termedi [44%] sono le mete itafiane

te dai turfsti con punte in Lado (88% L Toscana (ST%) € Veneto
(50
LTtnkia 52 sttesta, an e b e destinarione curopea con il
piid alto taseo di saturarions medio (73% ) devant 8 Grecis (72%),
Spegna (21%) e Francia [15%]

@ NOVEMERE @ CTTOBRE

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIAEICOMPETITOR

MNumero di prenctazioni asree internazionali verso lNtalia e
verso i principali competitor europei - Dati al 18/10/2022

dieiro solo slia Spagna ( imin}

Le prenotarion seree internazionsll verso Mialis & novembre

[(243x) segnane un netto incremento rispetto sl 2021 (+100% ) ed =

2020 [+458% ) con un ritardo rispetio al 2000{-28%) di circa 100k
® (CEMERE @& NOVEMIRL @ OTTOBRE

Delta V5 2021

+33%

PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

VERSO LITALIA IN

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

ITALIA
Dato &l 19/10/2022

CITTA DARTE/CULTURALE

TERMALE

MONTANO

LACUALE

BALNEARE

ALTRO

AUTUNNO

Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso
[ltalia ad ottobre, novembre e dicembre 2022,

£3)

Dato al 19/90/2022

741Imila

aottobre 2022

24 3mila

anovembre 2022

183mila

adicembre 2022

@ VS 2021
Uy VS 2021

Deto o 19/90/2022

©

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE AD OTTOBRE 2022

FINESTRA DELLE PRENOTAZIONI AEROPORTUALI

L™ =]

44% 31imin €

Fatturato generato ad ottobre
0 prowwmere]

123
.*% ==

MAEDHA PAESEL E LIZA

PADOVA :
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1.3. IL TURISMO in ltalia

ABITAZIONI PRIVATE IMMESSE SUL MERCATO PER REGIONE

Dt W TOITIIT

Ricerche effettuate su Google per... viaggiareinitalia . +£42%

tra @ V0% e 8 T/ID, 2022 vs 2021

DAL HONDD FONTE: GOOGLE nn;nu:nm-mn W02}

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

01

3% B3% 120% n2%  108% 3%

PRINCIPALI PUNTI DI INTERESSE (POI)

Per clascuna tipologia di attrarkone sono indicat | PO! associati gl di - Dati 8 19/1072022

SVMOTERA PAETIBASTI AUSTRML  ISRAELE

DE .00

29% 28% 25% 0%

1 o

ATTRAZION|  misimssomssscossemmssa
COCTIERS ARALFITAS (T

ERE

Citta piu cercate dall’estero

=

Votums @ Imeresze”. Top B ol O Seminazicna
123
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1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VA IL TURISMO IN ITALIA ' peiraa g

BOLLETTINO DELLA QUARTA SETTIMANA DI OTTOBRE 2022 LITALIA E1COMPETITOR LITALIA E1COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA {Onling Travel Numero di prenotazioni aeree internazionali verso (Ttaliae
Agencies]- Dati al 26/10/2022 wverso i principali competitor europei - Dati al 26/10/2022

Ad ottobre, ke prenotazioni seree internazionali verso Miaba hanno

N° PRENOTAZIONI AEREE = ) | e
INTERNAZIONALI il e il Priendot

inrioni seree internazionsall verso MNindie a novembre
7m b @ 189mila
000 2022

he 8 novembre, Minkia si att ome destinazione curcpea - nelto mcremento rispetto al 7071‘*8‘.!11126 o
Terza settimana di ottobre nagll ultimi 3 anni.

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

i pid alto tazs0 di saturazio dio [26% ), devanti s Grecis ~on un ritardo rispetto al 2018 (-26%] di cltre NOK
%1 Spagna (24%) e Francia

@ NOVEMERE @ OTTORRE

Terza cettimana di ottobre negli ultimi 3 anni. sulle
piattatorme OTA (Qnline Travel Agencies).

230mila
E 203mila
- 189mila

46,6%

W

Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.
Fome Forwardan

Andamento della percentuale di saturazione 0TA nelle
ultime quattro settimane.
Fonw Thoe Lats Appesl Conpany
y & & N _F N N B




1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

ITALIA

Dato al 28/10/2022

CITTA ARTE/CULTURALE

TERMALE

MONTAND

LACUALE

BALNEARE

ALTRO

Foniw: The Dete Appest Saopany

VERSO LITALIA IN
AUTUNNO

Numerao di prenotazioni aeroportuali Internazionall verso
ltafia ad ottobre, novembre e dicembre 2022.

£3)

741mila @ vs 2021

Dato al 26/10/2022

aottobre 2022

282mila @ vszox

a novembre 2022

207mita ) v

a dicembre 2022

sty Farmwrsilns

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE AD OTTOBRE 2022

4520min €

Fatturato generato ad ottabre
{amiz peowvsans}

PRENOTAZIONI DEGLI HOTEL PER PAESE DI ORIGINE

Dato 8l 26/10/2022

in ftakia da parte dei

o

OTTOBRE-NOVEMBRE

7)PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

DELLE STRUTTURE RICETTIVE OTA PER PAESE DI ORIGINE
Penoda & ceservazions ottobre & novermbre 2022 nefle ottd darte - Dot af 261002022
DG @ oTTOme @ ievoer

T s

P

PREZZI DELLE STRUTTURE RICETTIVE OTA NELLE CITTA DARTE

e !(,;
— &2 s N 8
174¢ 107¢ 104¢€ Nae 1oe

b e b e

% RICERCHE DI ACCOMMODATION PER MERCATO DI ORIGINE
NELLE CITTA D'ARTE

Ricerche effettuate su Google per...  viaggiareinitalia . +44%

DALMONDO == ey —

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

e FPOLONIA  PAESIBASD SVIIERA  AUSTRIA  ISRADLE

Jilﬁ @jqdﬁ/g%

28%
172% 13.6% 123% m%  105%

Citta piu cercate dall’'estero

‘*" * CONVENTION & VISITGRS BUREAU




1.3. IL TURISMO in ltalia

1 DATO SETTIMANALE, ITALIA

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

Quarta settimana di ottobre negli ultiml 3 anni, sulle
piattaforme OTA(Online Travel Agencizs).

B0.6% 50,6%
o
W’“‘
e
A dellap je di h OTA nelle
ultime quattro settimane.

ke The Buta bpoesi Eompany

DATD SETTIMANALE. ITALIA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

. 106mia

30miia

Quarta settimana di otiobre negli ultimi 3 anni.

224mila
= 203mila
™
e
And: del numerg di pr ioni i ionali nelle
ultime quattro settimane,

Faree Memartiee

COME VA IL TURISMO IN ITALIA

- - - -
% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE |

LITALIAE | COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA(Online Trave!
Agencies)- Dati al 02/11/2022

Anovembre, Mtalia 5i posiziona sl primo posto per tasso di
saturazione medio delle struthre ncettive 0TA [28%), un risultato
superiore di b p.p 110 alla media des Paesi competitor EU
o considerati Le locakith incuali [37%) e montane [36%) sono le mele
i Iﬁl itnfiane preferite dai turisti con punte nelle Province Autonome di
)

(o

)

- - - L2 - - - > - L J
- e
N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI [ ]

LITALIA E1COMPETITOR

Numero di prenotazioni asree internazionali verso Ntalia e
verso i principali competitor europel - Dati al 02/11/2022

A novembre, le prenatazioni seree internazionali verso Miafis

superano | 326k, di cul il 41% provenient) complessivemnente dai
sti statunitensi, tedeschi ed nglesi Con tali volumi, Mislis si
iziona o terzo posto come destinarions curopea preferita.
ro 8 Spagna (541) e Francia {383k)

Le prenotazioni seree intermazional versa fiafia a dicembre

rgrang un netho increments rispetto al 2021 (+70% ) ed ol
con un ritardo rispetto af 2018{-24'%) di altre 70k

L]
LEGEMDA @ GENMAIL @ DICEMBRE @ NOVENERE
Dato 2022 Deavszoz @
T2mita 131 °
+T0%
EE T e
T [ won  ®
—
e 3%
) .
N - 1429
L ]




1.3. IL TURISMO in ltalia

e o o

e o o ©® o o o

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

ITALIA

Dato sl 02102022

=

Prodotio

LACUALE

MONTANO

TERMALE

BALNEARE

CITTA DARTE/CULTURALE

ALTRO

% Satwazione NOVEMBRE

VERSO LITALIAIN
' AUTUNNO/INVERNO

Numera di prenotazioni aeropartuali internazionali verso
Mtalia ad novembre, dicembre e gennaio 2022 / 2023.

| Eg\:i\ 32%[!‘2 @vszw
b

232mila @ vs2021

sdcembre 1021

LN
3
o

[ §)
&
8

" PASSEGGERI AEREI

Numero di passeqqeri aersi tra gennaio e settembre 2022,

- | B )

' 49milioni 75m|I|on|

VOLI NAZIONALI VOLIDALLESTERO
VERSO LITALIA

® ®© © ® © o © o o

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE AD OTTOBRE 2022 :
— S

R\ o :

-

8% semne

e e e o o 8 s o v'-::-::.q SRR R R
PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI PER SCOPO ¥
DEL VIAGGIO =
—— .
°

"

.

N

w

-

.

.

.

.
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1.3. IL TURISMO in ltalia

._ - - ' -' ' 2 -' "_' ." . . 5 ' . = ' K ' '- :'Z- ' "- 5 '- = - —— - - - - - - - = - - - - T— & - - - -— -
) L ]
*  PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI PER PAESE = ® 9% VARIAZIONE DEL VOLUME DI RICERCHE DEGLI HOTEL PER MERCATO DI ORIGINE
¢ DIORIGINE ~ LITALIAEICOMPETITOR -
L]
° Dsti ol L T2022 Dato al 02/M/2022 .
e 9 . A sette MNtalia (-69% ) ris J cato, dopo la Grecia [-68%] rispetto al
. Bl °
. . FTRIND
. ® o,  SETTEMBRE-OTTOBRE e
® i — RUSSIA L4
. @
. DETTABLIO PER PAESE — GRECIA g L ]
. i \\Vﬁ — °
L 3 FRANCIA
° .
& - REGNOUNITO e ®
. . L GERMANIA
&
* e TALIA
ll II = | i i p— I a B .
. tomtm :
'. g . % ‘ ' @ : . L ] L - - - - - - - - - 5-: - - - - - - - - -
L ]
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1.3. IL TURISMO in ltalia

a4 a a4 a a a & a a a a a a a & a a a a 9

Ricerche effettuate su Google per... viaggiareinitalia . +46% =«
»! tra i1 25/00 £ 8 2310, 2022 v 2021 . j
| ' Ll
' DAL "ONDO m:mtm-m fseint h:u 2508 - 2300 AL 02Mi2023) °
.. -
&l Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti * mteresae e vegelin enweta Top 0 peest estetlorigne. L
i BERMAMA POLOMIA  PAESIBASTI SWIZNERA  AUSTRIA  ISRAELE .i
. ~ ~ 33% 28% 27% 26% %
|
5 16,7% 13,7% °
—— L
e Citta piu cercate dall’estero
. 1 ROMA 5 CATANIA o
I 2 MILANO & BOLOGNA = °
® 5 veneza 7 GRS '
I 4 FIRENZE & PISA/ VERONA — Ll
". s 00 ] we
Ll
. e Voluma & Top T
£ - - - - - - - - - _-—v_ - —-—, - - = - o
® © ® o e o ® o o o © o o o o o o o o o
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1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VAIL TURISMOINITALIA

BOLLETTINO DELLA SECONDA SETTIMANA DI NOVEMBRE 2022

DATO SETTIMAMALE. ITALIA

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

Prima settimana di novembre negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme 0TA (Online Travel Agencies),

50.6% 50.6%

- 48,8% -
\..”/\,1.8%

e

della perc le di saturazione OTA nelle
ultime quattro settimane.

Famie e Dwa Appew Sompany

DATD SETTIMANALE, ITALIA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

Prima settimana di novembre negli ultimi 3 annl.

158mila

e 117mila

Andamento de! numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.

Bemre Sorepmen

DATO MENSILE, EUROPA

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIAEICOMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel
Agencies) - Datial 09/11/2022

A novembre, Mtaiia si posiziona el primo posto per tasso &
saturarione medio dele strutture ricettive 0TA{33%1 un risultato
superiore i 5p.p. rispetto alla media dei P competitor EU
considerati. Le localith lacusii [40%) ¢ montane } sono le mete

todia 3i attesta come destinarions europea con i
50 di saturazione media [21%), davanti a Grecia [19%1
{18% ) e Francia (#%

PADOVA

CONVENTION & VISITORS BUREAU

DATO MENSILE, EURDPA

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA E1COMPETITOR

Numero di prenotazioni aeree internazionall verso Mtalia e
verso | principali competitor europel - Dati al 09/11/2022

gnano un netio ncr
[+447% ) con un riterdo rispeito sl 2018

3




1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

ITALIA

VERSO LITALIA IN
AUTUNNO

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A NOVEMBRE 2022

N

£0% 123min €

Saturazionea novembre Fatturato generato a novembre
{dato provvisorio) {dato provvisorio)

Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso
[ttalia ad novembre, dicembre e gennaio 2022 / 2023,

Dato al 09/11/2022
Dato &l 09/11/2022

o L) I
r [0 ’é%
Prodotio % Saturazione: NOVEMBRE I '

LACUALE VS 2021

384 mila

a novembre 2022

DURATA MEDIA DEL SOGGIORNO

Durata media dei soggiorni in Italia per gli arrivi aeropartuali dei turisti intemazionali - Datl al 09/11/2022

MONTANO

TERMALE

P

Vs 2021

265mila

a dicembre 2022

CITTA DARTE/CULTURALE

DeEhGARE 82mila

agennalo 2023

Vs 2022

ALTRO

Faste. Fermsianes

5,890 / 5 “1ge : 5,649
:“_J)‘.I J 2001 u:_.':\ / il .".l_'.'l.' -
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1.3. IL TURISMO in ltalia

VIAGGIATORI DOMESTICI ED INTERNAZIONALI PER
TIPOLOGIA DI ABITAZIONE SENTIMENT SUI PRINCIPALI TOPIC NELLE CITTA DARTE

ato mOWIVI0ZE Periodo di osservazione ottobre - Dati al 09/11/2022

PAES| EUROPEI COM IL MAGGIOR VOLUME DI RECENSION!

O p——
7

S O TORHE 20 R e

ATRHTASINTD ALTHD

125k 513k 25k 32k




1.3. IL TURISMO in ltalia

Ricerche effettuate su Google per... viaggiare initalia () +47%

tra 110270 & 02/, 2022 vs 2021

DAL MONDO R s el ot e cars- s owmasaz

Molti i Paesi attratti dallltalia, Germania su tutti

CE XN

B4y BE% B2x No% 108%

Citta piu cercate dall'estero

1 ROMA

2 MILANO

1. VENEZIA —

7)PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VAIL TURISMOIN ITALIA W

LITALIAEICOMPETITOR

Struttura prenctate sulle piattaforme OTA (Online Travel
Agencies]- Datial 16/11/2022

BOLLETTINO DELLA TERZA SETTIMANA DI NOVEMBRE 2022

saturazione medso utture ricettive 0T

% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE R ot coveriore i 85 apeto st e s
STRUTTURE ONLINE INTERNAZIONALI B L it con ponte i Tremtot A s it A 14T}

Anche s dicembre, Mtalia =1 attesta come destmanions europea
con il il allo saturasione medio (234, davanti n Spegna
{27%), Grecia {20% ) e Francia (B8]

LEGENDS & DENNAID @ DICEMSRE @ NOVEMERE

14mila

di negli ultimi 3 anni, sulle i e negli ultimi 3 anni.
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).

Bhe%

48,6% grﬁ']%

as

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle del numero di pr foniinter
ultime quattro settimane, ultime quattro settimane,

Famie me e dreew Lampany Farie. Furwarsieys

DATO MENSILE. EUROPA

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIAEICOMPETITOR

Numero di pr ioni aeres int ionali verso [Ttaliae
verso i principali competitor europei - Dati al 16/11/2022

A novembire, le prenoiazion seree internazionali verso Maks

ensi, tedeschi ed inglesi: Con tafi volsmi, it
ome destinazions eurcpea prefenita,
dietro o Spagna ( rancia (570K}
Le prenotanion seres internessonnd verso Minfia & dicembre
[ 287k segnanc un netto incremento rispetio sl 2021 (+52%) ed of
2020 [ +480°% ) con un ritardo rispetto of 2018{-23%) i oltre B0k

LEGENDA @ GENNAID @ DICEMBRE @ NOVEMSRE

Deita V5 2021

PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

VERSO LITALIA IN
AUTUNNO

Numere di prenotazioni asroportuali internazionali verso
ltafia ad novembre, dicembra e gennaio 2022/ 2023,

Dato al 16/1L/2022

)
392mila € vszon

a novembre 2022

291mila @) v

a dicembre 2022

Imila

agennaio 2022

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO

ITALIA

Dato & W6/ 11/2022

T il

Prodotto % saturazione NOVEMBRE

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A NOVEMBRE 2022

LACUALE

HMONTANO
Dato o W/TVI022

10706 96.
@<

TERMALE

CITTA DARTE/CULTURALE

Vs 2021

Fou Farwarsnen

©)PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

PRINCIPALI PUNTI DI INTERESSE (POI) Ricerche effettuate su Google per... viaggiareinitalia ()  +51%

Per ciascuna tipologia di attrazione sono indicati | PO associati al maggior numero di contents a settembre - Dati al 16/11/2022 tra i O/10 &  DA/N, 2022 va 2020

A DAL MONDO PER | 1A
DAL HONDO FONTE : G00GLE DESTINATION IMTHGHT S {INTERVAL | O DI DATE 0910 - /T AL 8V 2022)

ATTRAZIONI o

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti = ' Top 10 peest ester

REGND UNITD uza POLOMIA PAEZIBASTI  AUTTRMA  SVIZZERA ISRAELE

;;1J J-& =20

15 gy, 136% 1B3% no% 108% 5% %

Citta piu cercate dall'estero

1 ROMA

2 MILANO

3. VENEZIA

(7)PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia
COME VA IL TURISMO IN ITALIA i’ pi

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI
BOLLETTINO DELLA QUARTA SETTIMANA DI NOVEMBRE 2022 LITALIAE I COMPETITOR LITALIAE I COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel Numero di prenotazioni aeree internazionali verso [talia e
Agencles]- Datial 23/11/2022 verso | principali competitor europel - Dati al 23/11/2022

o wek-schan sl P o L A novembre, i prenot eree internazionali verse Mtahs
% SATURAZIONE N° PRENOTAZIONI AEREE o ek e i OA (0] it gt g st
S L alle wacie ol Pasat ¢ ot £ turisti statunitensi, tedeschi e fi volurni, Mialka i
IHTER" AZIOH ALI N considerati 3 g Fal W posinona el terro posto o topes preferita,
STRUTTURE ONLINE Leloceita mentane (44 e acusk 43 000 et aone JET1 ) Svonspamatsssnserranci
t £an punte in Frent Ja Plgmantaliisl iy prenotizioni seree internazional verso Mtalia o
Anc cr attesta come zione europea i i = - -
— piiz o di saturnzione medio (26% ), deenti & Spagna = tar &
o\ [23%), Grec e Francis(21%}
@ DEEMBRE @ NOVEMBRE
Tmila
5 Delta VS 2021

+100%
+h7%
+65%

Terza settimana di novembre negli ultimi 3 annl, sulle Terza settimana di novembre negli ultimi 3 anni.

piattaforme OTA [Online Travel Agencies).

50,6%

158mila
e

\—’ﬂ
' 117mila
T

117mila

1%
To% -l

wm

ione OTA nelle ioni inter inelle

del dip
ultime quattro settimane.

Fortr ForwmrSiers
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1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI OTA
PER PRODOTTO
'] ITALIA
Dato &1 23/11/2022
8§
a Prodotto % Saturszione NOVEMBRE
] MONTANO
LACUALE
’ TERMALE
CITTA ARTE/CULTURALE
[ | BALNEARE
ALTRO
' Fenie: The Sate apsiesi Company

VERSO LITALIAIN
AUTUNNO/INVERNO

Numero di prenotazioni aeropartuali internazionali verso
I'ltalia ad novembre, dicembre e gennaio 2022/ 2023.

)

392mila §) vso=

anovembre 2022

326mila @) =

adicembre 2022

103mita & ==

agennaio 2022

L

HOTEL

ALTRI
FAESIEY

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A OTTOBRE E NOVEMBRE 2022

B 0O

&0% 633k

I8ate provasonis ] sulmercato a ottobre
Form Tamgparmt

PRENOTAZIONI DEGLI HOTEL PER PAESE DI ORIGINE

Datoal 23/11/2022

FEmom

NOVEMBRE-DICEMBRE

1=k

NOVEMBRE

18%
FRANCIA

(7)PADOVA]

CONVENTION & VISITORS BUREAU

=
| O B - )
31imin €

Fatturato generato 2 novembre
a0 proveisonia)




1.3. IL TURISMO in ltalia

PREZZI DELLE STRUTTURE RICETTIVE OTA PER PAESE DI ORIGINE Y % RICERCHE DI ACCOMMODATION PER MERCATO DI ORIGINE
Periodo di osservazione novembre e dicembre 2022 nelle citta darte - Dati al 23/11/2022 ¥ “ELLE CITT A DIARTE

Datoal 23/11/2022

TTALWA SPAGHA FRANCIA
() e 0
PREZZIDELLE STRUTTURE RICETTIVE OTA NELLE CITTA D'ARTE
iy 5§ -
i ZJ l& @ [TALIA
N ra B ® Europa

155€ 103€ 104€ 195€ 102€ BT

OSTELL

Fonie: Tt Deie Aopeal Camommy

o

" CONVENTION & VISITORS BUREAU
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Ricerche effettuate su Google per... viaggiare in italia O ' +56%

trail 16/10 & il 16/11, 2022 vs 2021

DAL MONDO o i oinsams iromacio oure wro- wma smasazs

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti %i iviaggii Top 10 paesi esteri i arigin

REGNO UNITD FRENCIA usa SPAGNA POLONIA FAESIBASSI SVIZZERA  AUSTRIA ISRAELE

J += ()4

155% 134% 13.3% 1N5% 108%

JG)JJ

35%  27%  23%  23%

Citta pil cercate dall'estero

1 ROMA 5 CATANIA

2 MILANO 6 BOLOGNA

3. VENEZIA 7. BARI/ PALERMO
4. FIRENZE & JLOIERO/ PN

SEEN

. Top B citta di i

“PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

COME VA IL TURISMO IN ITALIA

DATO SETTIMANALE. ITALIA

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

Quarta settimana di novembre negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA(Online Travel Agencies).

451%
o

41,9%
41,6% 41,8% avi

Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime quattro settimane.

Fonte: The Clta Aspesi Lompasy

DATD SETTIMAMALE. ITALIA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

gr_‘.l_lla @ @

Ouarta settimana di novembre negli ultimi 3 anni.

Bowke ionite

117mila }Igllrmlla

Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.

Fente: Farwattiays

- DATO MENSILE. EURDPA ey

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE .
LITALIA EICOMPETITOR '

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel | N di prer

asresintar

Agencies)- Dati al 30/11/2022 |

Anovemnbre, Mtalis 5i posiziona sl primo per tasso di
saturazione medio delie strutture ricettive OTA (42%), un risultate |
superiore di B pp rispetto alle media dei Py moetitor EU
considerati. Le localiti montane | 45% ) ¢ incunli{(45%) sono ke mete
italiane preferite dai turisti con punte nelis provincia sutonoma |
8 Trenta[48%]e in Piemante [47%)
Anche a dicembre, Mtalia si sttesta o destinanions europen con
il piia alto tasso di seturazione medi %), davanti o Spagna {26%),
24%) e Grecia(24%) ]

dietro s Spagna (B32k) & Francia (470k)
Le prenotarioni seree internazional verso MNislis o dcembre

(380K ) segnano un netio in

LEGENDA @ GENNAID @ DiCEMERE @ NOVEMBRE ! LEGENDA

Dato 2022-2023 -

@ GENNAK @ DICEMBERE

CONVENTION & VISITORS BUREAU

DATO MENSILE, EUROPA -

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA E1COMPETITOR

i verso ltalia e
verso i principali competitor europei - Dati al 30/11/2022

A novembre, ie prenotazion) seree internanionall verso Mialia
superanc | Y900, di cul il 39% provenientl complessivamente dal
turisti statunitensi, tedeschi ed inglest: Con tali volami, Malio si
posizions al tevzo posto come destinarione europes preferite,

peito ol 2021{+45%) ed ol
2020 (+5T7% ) con un ritardo rispetto al 2009(-25%) di oltre 100k

® NOVEMERE

Deita VS
20212022

+85%
5%
+B5%

+19%
+29%

+37%
4%
+33%




1.3. IL TURISMO in ltalia

1
1
1
1
1
1
|
1
1
]
1
1
|
1
|
1
1
1
1
1

= 1 ' i o
'-'; : PRENOTAZIONI OTA ] VERSOLITALIAIN ol ®  IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A NOVEMBRE 2022 5
i ®* PERPRODOTTO '  AUTUNNO/INVERNO . .
ITALIA i Numero di prenotazioni ae ropurtuah internazionali verso i -— .
| & ! Mealiaad bre, di & gennaio 2022 / 2023, _ . ‘“
" Dato sl 30/11/2022 | ° 0 ) .
- — | e
°
L]

ing \ / it % 392mila @ vs2021
i | B ' & novembry 2022

[ R -
&
s , 363 40% 403min € B
H | mlla Vs 2021 ' Saturazione a novembre Fatturato generato a novembre
- decarnb
L] ! i g B S et I T R R 0 B~ B~ R o R e
' procerta sswuszore NOVEMBRE | -"5'“" " @ — e e e e T Tan® wa gt (i SN s
' I ] nwmaio L
8 T | . PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALIPER SCOPO
Ml - .
- ' PASSEGGERI AEREI | DEL VIAGGI0
' LACUALE | ) L ] Gats i S0s1v2022 L]
° | Numero di p ggerl aereitrag io e ottobre 2022, . .
i CITTA DARTE/CULTURALE | Py .
.'.: TERMALE . | Q @ = o WD Oren e RS -
L] BALNEARE [ I .
I /' Sb5milioni 85mlllonl o
a A VOLI NAZIONALI VOLI DALL'ESTERO .
R4 | VERSO LITALIA I

® ¢ ©® ° ® ° ©® ® ® o © ° ® o ®
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1.3. IL TURISMO in ltalia

L :
L L
* PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI PER PAESE . e e o e
* DIORIGINE .
[} Dato sl 30/1V2022
. Datt & 30/11/2022 il °
° @ , dopo la Grecia [-20%), rispetto al
. 1 E Jrut L i atn Creme o b'.. r novembre 2 .
embn o [ ] .
. L]
* o OTTOBRE-NOVEMBRE
° L ]
s . . —— RUSSIA
B — GRECIA [
Ll * — SPAGNA : e
° /\ ™
. ® . © FRANCIA
. * e REGNO UNITO ®
. * GERMANIA
& —(TALIA »
e 0O
ol ! i
| 4 -_ .
|, & & =2 (0 @ 32 .
Pt Furwr ey .
. - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
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1.3. IL TURISMO in ltalia

A & & & & & @A & & & B & & & % & B & &

° ; 2 g iz i
Ricerche effettuate su Google per... viaggiareinitalia () +82% =
° ra 2310 W 23/T, 2022 v5 2021 J
- .
° DAL "o"n mw&‘mf::uﬂmn-mn 302022} °
I ...' [ees
e Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti * ' T Ad
0 .
°
.
‘5_'!% 13,3% 13,1% 1,8% 'I'I.tl% 34% 28% 22% 22% 2,0% °
. GERRANIA REGND UNTD FRANCIA usA SPAGNA POLONIA  PAEZEASH GRADE IVOZERA AUSTRM |
@ Cittapiu cercate dall'estero o
B 1 ROMA 5 CATANIA — o
- 2 MLANO eEssssssS———— & BOLOGNA L) .
L ] I VENEZIA —_— 7. BARV PALERMO = It
_ 4. FIRENZE & ALGHERO/PISA/ = A
. ] e e wao
.
* et i e 404358, e 0t g e s b anan o
- - - - - - - - - - - - - - - - - - - @
.

e e o © o o o .-"o- e © ®© o ©®© o ©®© o o o



1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Interesse dei turisti internazionali per il viaggio in Italia
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio in Italia

Nel confronto con le stesse date 2021, i dati di
ricerca dei viaggli In Italia mostrano una
variazione % maggiore il primo novembre
(+86%) e il primo dicembre (+120%).
La media del bimestre & del +70,0%.

80 83

2/10 9/10 16/10 2310 30/10 1/2 6/11 1311 1/1z

—2022 ===2021 =——\ar, % 22/21

Fonte: 1 ENIT =0 D date gal 01/ 10 01/12/2022) - Tuth | dati sono indiczzat [“!lm
2 L

Posizione dell’ltalia nell'interesse dei viaggi all’estero
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero

Lltalia si conferma tra e

100 destinazioni pil ricercate a livello
a8 internazionale.
Maggior interesse anche rispetto
69 ad uno del competitor pil
&0 importanti come la Francia.
53 53
49
46 43

I I I 39

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Stati Uniti Spagna Italia Francia Regno Unito Turchia Messico EAU Thailandia Giappone

Fonte: ENIT su dati Ll di 1/10/ 2022 8l 01/12/2022) - Tuttl | datl seno indicizzati

E — DI
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

| principali Paesi interessati all’ltalia

Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio in Italia

Posizione dell'ltalia nell'interesse dei viaggi all’estero
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero

100 100
a7 a7 i oo .
Le citta taliane sono tra mete pil le I lﬁ;' esteri i pluri mtnroaaa:l
pil ricercate al mondo: Roma in 8° allltalia per le ricerche di
posizione, mentre Venezia e Milano viaggio su Google sono
63 rispettivamente in 20° e 26°. Germania (100), USA (42),
i 55 &b Francia (25), Regno Unito (23) e
45 44 Austria (186).
43 42
20 17 25 23
H B "B
H - - -
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 20 26 E ==
Londra Parigi Dubai New York  LasVegas  [stanbul  Amsterdam Roma  Punta Cana Banghok  Venezia Milano 1 2 3 4 5 6 T 8 ) 10
Germama Stati Uniti Francia Regno Unito Austria Spagna Svizzera Paesi Bassi Canada Belgio
Farte T s dali Google Insights date dal 01,10/ 2022 al 01/ 12/ 2022} - Tulti | dati s0n0 indicizzati Fonta: ENIT su ciati Google Desti Insights te dal 01/ 01/12/2022) - Tuii | dati sono |ndicizzati

: PR A1
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato tedesco
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero

L
- ————

o srorrocs |

" Bdvech _33 Per i turisti tedeschi, I'ltalia (100) & la 1°
B 7 Stati Uniti _ 25 destinazione in base alle ricerche su Google

per i viaggi all'estero.

B .
8 Frnca I Seguono Austria (78) e Turchia (69).
T

Forite: ENIT s dati Insights (I o o e disl O 1020022 it 01/ 12/ 2002 = Tutti | diti sono indicizzsti

il Ee

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato francese
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero

w 1spagna [, o
= 2 Haiia I, -«
W 3 Stati Uniti _ 34  Per i turisti francesi, I'alia (54) & il secondo paese
di destinazione in base alle ricerche su Google per i
B 4 Marocco — 32 viaggi all'estero, dopo la Spagna (100).
® 5 Regno Unito _ 29 Nella TOP 3 seguono gli Stati Uniti (34).
= ororogeo [N -0
n o oesvoso [N =
® 10 Turchia _ 16

3
¢

Fonte: t#ficio Stidi ENIT su dati

2
[

i date dal 01/ 10,/2002 af 0171272002} - Tutti | disti sono indicizasti [“!‘l‘m
1 m
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato britannico Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato olandese
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all’estero Rleechetiniingre st nngt Wil 2 sl u Geogepe niu ik

“ o N
= e ., o
waoeca | w srance | -
™ Bfmnas I - Per i turisti dal Regno Unito, Italia (23) & il sesto o
B 6 ltalia - paeaehth d_esﬂnanone in base alle ricerche su Google ® 6 Regno Unito _ 41

_ peri viaggi all'estero.
BN E R I - Precedono Spagna (100), Stati Uniti (51), Turchia w 7saionit |
B 8 irlanda . (3. QIR (3T) & FERnEIN (255 B 8 ltalia I Per i Paesi Bassi, I'talia (30) & I'ottavo Passe di
. ; destinazione in base alle ricarche su Google per |
m OPaosiBassi | . ® 0 Austria I viaggi all'estero.
mi0Poopslo NN 1, miocreca | -+
Fonte: ficie Studt ENIT o dati Goog) i i) dute dal 01/10/2022 ol 01/12/2002) - Tuttl i duti sono indicizst|
[“ !I% Fonte: | Mficio Studi ENIT su dati Googhe Desfination Insights {intervalio di dete dal 04/10/2022 of 01/ 122002 - Tutti | doti sono indicizeti
' ety PN,
] m

A
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato polacco Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato belga
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero
® 1 Turchia ® 1 PaesiBassi 100
m 2 Grecia ® 2 Francia
B 3 Germania B 3 Spagna
W 4 Spagna B 4 Germania
® 5 Egitto m 5 Stati Uniti
8 6 lalia Per |_I mercato polacco, I'I.tal.ia (24) & in B° 8 6 Turchia Per il mercato belga, I'talia (21) & al settimo
posizione tr;l Ig mete turistiche ricercate su posto tra le mete turistiche pill ricercate su
® 7 Rep. Ceca Google per | viaggl all'estero. B 7 halia Google per i viaggi all’estero.
B 8 Regno Unito ® 8 Regno Unito
B 9 Francia B O Grecia
®10 EAU ® 10 Austria
Fore: O¥iclo St ENITiou dotf Googie Drsfinction imita (I  doll ool 00/ A0/ R0R2 o8 O/ A2/R0R 2% Tl ot ono evickeetl E““m Fonte: Ufficio Studi ENIT su dt Gaogle Destinstion Insights (rfervedio dl date dal 011/10/2022 6 01/12/2022) ~ Tutt | dst sono indicizasti NI
. Rl PHITE

PADOVA
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato spagnolo Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato svizzero

Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero

eirce [ : " s Gomans

sregounic | " 4nun

el Bs ’ Per i turisti svizzeri, I'talia (89) & il

B 5 Stati Uniti _ 42 Per i turisti spagnoli, I'talia (67) & il ® 5 Turchia secondo paese di destinazione in
secondo paese di destinazione in base alle ricerche su Google per i

B 6 Andorra _ 34 base alle ricerche su Google per i B § Spagna viaggi all'estero.
viaggi all'estero.

® 7 Marocco _ i8 B 7 Regno Unito

® 8Germania I - 8 Stati Uniti

w opeesiBassi [ o ® 9EAU

10 Rep. Dominicana [ 12 u 10 Egitto B

:m:lmmm‘lmmawpr‘ stination Insights deste dl 01/10/2022 ol 01/12/2022] - Tutti| dati sano indicizzati [E“% :mnmmmmmmwr stion Insights date dl 01/10/2022 6l 01/12/2022) - Tutti i dati sono indicizzst [!“mr

oMo

PADOVA :
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato svedese

Principali destinazioni turistiche di interesse per il mercato statunitense
Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero

Ricerche di Alloggio effettuate negli ultimi 2 mesi su Google per un viaggio all'estero

N —,Y m 1 Messico
pr—— .
B 2 talia _ 35 per il mercato statunitense, I'ltalia (35)
B 3 Regno Unito _ 35 gestinazioni pit cercata su Google per |
o sswione [ + n 4 Canada - e
= srencn [ <o - —
Per il mercato svedese, ['ltalia (26) ® 5 Francia 29
® 6 Germania _ a7 rimane salda al 10° posto tra le mete » & Rop. onikileans _ -
pil cercate su Google per i viaggi ¥
Fonte: |1Mficio Studi ENIT su dall Google Destination Insights (Indenaslio ol dte tal 01/10,2022 u 01/12/2022) - Tutti | duti sono indicizasti [“u% Foerte: [ficio Studi ENIT 54 duti Googis Dastination Insights (Interveto o dte del 01/10/2002 ¢l 01/12/2022] - Tutt | dats son0 indicizzss| [“"m
14 iy il 15 L |
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Recupero del turismo internazionale per aree geografiche rispetto al 2019 Recupero del turismo internazionale per aree geografiche rispetto al 2019
Anivi intemazionali nel mondo: % di recupero gennaio-settembre 2022 su gennaio-settembre 2019 Arivi intemazionali nel mondo: variazione % gennaio-settembre 2022 su gennaio-settembre 2019

Totale nel : Medio Asia e
Totale nel mondo 63,0% mondo |Europa| Oriente America Africa Pacifico
Europa 81,0%] I I
Medio Oriente 77.0% -19.4% -22 6%
America 66,0% -37.4% B38%  3pex
Africa 63.0%
Asia e Pacifico 17.0%

-82.6%
Ti io ttembre 2022, il turi: inte ionale nel mond i1 63% dei volumi del 2019. " . . e R
RN & et e NSO UTSNORIOR B 0RO G ohetatiohes Tra gennaio e settembre 2022, gli arrivi da turismo internazionale nel mondo sono ancora inferiori del -37,4% sul 2019.

L'Europa guida la ripresa toccando I'81% dei livelli pre-pandemia, grazie alla forte domanda interna e ai viaggi dagli USA.

Nel 3° trimestre gli arrivi internazionali nell'area europea sfiorano il 90% dei livelli del 2019. In Europa si rileva il calo pil contenuto (-19,4%) rispetto alle altre aree geografiche e al risultato mondiale.

Fante: Utficia Studl ENIT su datl UNWTO - 2022 provisor

Fonte: Ufficio Stdl ENIT su dati UNWTD-2022 prowisor [““% [“ “m
m i [
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS PONTE IMMACOLATA

Monitoraggio arrivi e prenotazioni voli aerei internazionali verso I'ltalia Monitoraggio arrivi e prenotazioni voli aerei internazionali verso I'ltalia
Arrivi passati e prenotazioni prossimi mesi negli aeroporti italiani - confronto 2022,/2021 al 06/12/2022 Amivi passati e prenotazioni prossimi mesi negli aeroporti italiani - confronto 2022/2019 al 06/12/2022
1076209 1087.749
155318 L4BTYTT
890274
1.251.118 s
1.o72.087 1,093,465
571479 578484 884,426
533,655 501522 oLl 751.588 T4B.&15
it 328097 347.487
I e 424,385
Luglio Settembre Novgmbre Dicembre l I
Luglio Settembre Ottobre Dicembre

® Arrivi luglio-ottobre 2022 uArriv M Arrivi luglio-ottobre 2022 W Arrivi ﬂﬁn

[ Prenotazioni novembre-dicembre 2022 | luglio-dicembre 2021 [ Prenotazioni novembre-dicembre 2022 | luglio-dicembre 2019
Forite: Utficio Studi ENIT su dati Forwatd Gats - sggiomatial ZIAVI022 A o L fisio Stud ENIT su dati Forwsedlerys - aggiomatial Z700072
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1.3. IL TURISMO in Italia - FOCUS PONTE IMMACOLATA

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia - Novembre Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia - Dicembre
Prenotazioni 2022 per Paese di origine - variazione % novembre 2022 sul 2021 al 06/12/2022 Prenotazioni 2022 per Paese di origine -variazione % dicembre 2022 sul 2021 al 06/12/2022

109,1 88,6
90,6
738
64,5 44,8 - 458
474 i
/ 26,6
’ 1
L] 04 0,0 — =
L 12
-10,4
ey 73,8
Germania  Francia  PaesiBassl  Spagna UK USA Russia Cina Atri  Totakestero ermania  Francla  PaesiBassl  Spagna UK usa Russia Cina MUt Totia estom
in falia in Htalia

Fante: UtficioStudi ENIT su dati Foraced Data - aggiornati sl ZIIV2022 [““El’l Fonte: UtficioStudi ENIT su dati Forwsrd Data - aggiomatial 77172022 “
el i, LI

0




1.3. IL TURISMO in Italia - FOCUS PONTE IMMACOLATA

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall'estero - Italia e competitor Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero - Italia e competitor
Prenotazioni Novembre e Dicembre 2022 al 06/12/2022 Prenotazioni Novembre e Dicembre 2022-variazione % sul 2021 al 06/12/2022

64,5%
Spagna 632176 673.873 56.4%
46,8%
Italia 391.887 424 385
28,8% 28,6%
Francia 470.447 668176 I 18.6% I
Italia Francia

32,7%

152%
[ 00,961 106,000 .
Spagna Grecia
u L]
Novembre Dicembre - -
Fonte: Utficio Studi ENIT su dati Forward Data - sggiornatonl TWIV2022 Forta: Uitficio Stud ENIT s dati Forwsrd (ts - aggiomatosd TW2022 [“!I'%
[!“m = e
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1.3. IL TURISMO in Italia -FOCUS PONTE IMMACOLATA

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall'estero - Italia e competitor Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies Novembre 2022/2021
Prenotazioni Novembre e Dicembre 2022-variazione % sul 2019 al 06/12/2022 Offerte sulle maggiori OTA - tasso di saturazione per prodotto confronto con 2021

i 39,3%
-451% -15,9%
21,2% 216% 21,1% 20,9%
-23,2%
-26,7%
talia Francia

Spagna Grecia
Totale ltalia Montano Citta d'arte, culturale Balneare

46,2%
43,6% 42,8%

-10.0%  _108% -11.1%

mNovembre 2022 mNovembre 2021

Fomte: Uificio Stufi ENIT sy datl Forward Dars - sggiometo sl 27115022 [“!l% Fante: Utficio Stud ENIT sy dati The Duts Appeal Companryal 08/1272022 [“!‘I%
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1.3. IL TURISMO in Italia - FOCUS PONTE IMMACOLATA

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies Dicembre 2022/2021 Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies 5-12 dicembre
Offerte sulle maggiori OTA - tasso di saturazione per prodotto confronto con 2021 Offerte sulle maggiori OTA - tasso saturazione disponibilita strutture ricettive confronto 2022,/2021
38,3% % saturazione disponibilita strutture ricettive su canali OTA per prodotto al 05/12/2022
374% dal 7 all'11 dicembre 2022-confronto con il 2021
21.9% 32,0% 313% Mpmmo 07/12/22 | 07/12/21 | 08/12/22 | 08/12/21 | 09/12/22 | 09/12/21 | 10/12/22 | 10/12/21 | 11/12/22 | 11/12/21
|Montano 38.3% 30.7% 62,4% 23.2% 68.9% 23.9% 60,0% 28.0% 27.0% 34,0%
25 4% 25,4% 25,2% Lecusie 36.2% 18.2% 47.4% 14.4% 52.4% 17.0% 49.8% 21.9% 32,2% 24.6%
Culturale 30,4% 165 6% 48.3% 14.0% 56.1% 16.1% 47 5% 20.1% 23.0% 24 2%
Termale 36.4% 23.0% B16% 18.6% B3,1% 22 6% 46, 4% 26,3% 29.7% 39.1%
18,8% 18,7% 17.9% Baineare 29.4% 165 T 35.6% 15 4% 39,8% 16.8% 39.0% 17.2% 26,9% 19.9%
: L Altro 21.9% 11,8% 287% 13.3% 34,2% 15.7% 35,3% 15,8% 20,1% 22,0%
Totale 29,6% 16,7% 43,8% 14,6% 50.2% 16,7% 44.9% 19.7% 23,7% 24.0%
Per |a settimana dal 5 al 12 dicembre, le prenctazioni delle camere disponibili nelle strutture ricettive sui canali delle Online Travel
Agencies sono attualmente al 35,0%, contro il 19,6% dello stesso periodo del 2021.
Analizzando il dato giornaliero, il valore pil alto si rileva per I'8 il 9 e il 10 dicembre quando il tasso di saturazione rispettivo raggiunge il
43,8%, Il 50,2% e 44,9% contro Il 14,6%, 16,7% e 19,7% del 2021.
Totale Italia Montano Citta d'arte, culturale Balneare 1l comparto montano & il pil gettonato, nelle stesse tre giornate supera di gran lunga la media nazionale con il 62,4%, 68,9% e 60.0%
EDicembie 2022  m Dicambre 2021 della disporibilita prenotata.

Bena anche | prodotti lacuale (8 dicembre 47,4%; 9 dicembre 52,4%: 10 dicembre 49,8%), culturale (48,3%; 56,1%; 47,8%) e termale
(51,6%, 53,1%; 46,4%).
Fonto: Uficio Studi ENIT au dati The Dats Appanl Companysl D602

— [!!'ﬁ Fonte: UificioStadi ENIT su dati The Dsta Appeal Comparyy al DR/2/2022
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1.3. IL TURISMO in Italia - FOCUS PONTE IMMACOLATA

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall'estero verso I'ltalia 5-11 dicembre

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia 5-11 dicembre
Prenotazioni 2022 per Paese di origine - variazione % 2022 sul 2021 al 06/12/2022

Prenotazioni 2022 per Paese di origine -confronto 2022,/2021 al 06/12/2022
74.035

47,065 95,6%
T
36384 bt
57,3%
37.9% 39,1% 42.3%
10689 =
7
Altri T

7.749 7168 6.711 6315
4010 4826 3439 4121 42% 5085 4410 Wik
- 289 1221 g
- - =} - =i - O e o 0 T8
otale

Usa Spagna Germania UK Francia Paesi Bassi Russia Cina
W2022 m2021 -76.3%
Nel complesso, per la settimana dal 5 all' 11 dicembre le prenotazioni aeree dall'estero verso ['ltalia, pari a 74.035, aumentano del == ; FR— - ; ST | Ty B o -

+57,3% sul medesimo periodo del 2021.

Nel dettaglio dei paesi di origine, gli arrivi aeroportuali dall'estero sono trainati dalle provenienze statunitensi (10.689; +37,9% sul
2021) e spagnole per le quali si rileva anche la crescita maggiore rispetto alla stessa settimana 2021 (7.168; +78,8%). In leggera
Tlessione il dato dalla Francia che, al momento, vede un calo del-4,1%

Fante: Litficio Studl ENIT au datl Fotwardheys - aggictrati ol 30011 “ Fonte: Uilicia Studi ENIT su dati Forwacdieys - aggiornati al 30071 [“!"lm
[..“ﬁ“u a
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1.3. IL TURISMO in Italia - FOCUS PONTE IMMACOLATA

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall'estero verso I'ltalia 5-11 dicembre
Prenotazioni 2022 Italia e competitor- confronto e variazione % 2022,/2021 al 06/12/2022

Prenotazionl aeree dall'estero vs I'talia @ competitor Prenotazion! aeree dallestero vs fitalia e competitor

5-11 dicembre 2022 cfr 2021 5-11 dicembre 2022 Var. % 22/21
57.3%
ag 293 magz 42.7%
88217 73035 pen
l IEm= - 0 2
S c—
Italia Grecia Francla SPagna
2022 m2021

Le prenotazioni verso I'ltalia non raggiungono per questo ponte quelle dei competi or Spagna e Francia nonostante,
per tasso di crescita, le performance del Belpaese, +57,3% nella settimana 5-11 dicembre 2022 sul 2021, sono

nettamente superiori rispetto a quelle della Spagna (+15,5%) e superano di almeno 10 punti percentuali quelle di
Francia (+42,7%) e Grecia (+48,1%).

Fonte: Uficio Studi ENIT su dati Forwardieys - sggiormati al 30010

—_— s Ll S

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall'estero verso I'ltalia 5-11 dicembre
Prenotazioni 2022 verso I'ltalia per destinazione - confronto e variazione % 2022/2021 al 06/12/2022

Destinazione Roma Milano Venezia Bologna Firenze Napoli Torino
2022 32616 10.767 7303 3665 3635 2250 2172
2021 17239 13848 5,867 2388 2944 1965 939
Var. % 89,2 427 245 535 235 150 1313

Destinazione Catania Verona Pisa Palermo Genova Bari Trieste Ancona Altrl
2022 588 498 283 283 283 239 201 147 a1
2021 524 208 194 128 187 326 116 103 o1
Var. % 141 1417 485 1211 513 26,7 733 427 -110

Al netto dei volumi, le prenotazioni aumentano piu del 100% verso Verona (+141,7%), Torino (+131,3%) e
Palermo (+121,1%). Seguono Roma (+89,2%) e Trieste (+73,3%).

Fonte: Ulficie Studi EMIT su dafi Forwardieys - agginrmati s 31 [
2
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1.3. IL TURISMO in Italia - FOCUS PONTE IMMACOLATA

Monitoraggio prenotazionivoli aerei dall’estero verso I'ltalia 5-11 dicembre i ) T ;i . .
Prenotazioni 2022 per Paese di origine -confronto 2022/2021 al 06/12/2022 Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall'estero verso I'ltalia 5-11 dicembre
Prenotazioni 2022 per Paese di origine - variazione % 2022 sul 2019 al 06,/12/2022

107 637

T348T
35856
s =
1068311224 ;400 g 108 9.366 8049 _
b 2 3 B7T11 - 8313
4171 4862 5oapn 3182 5820 3744
[ 1 T 1 T m 7

USA Spagna Germania UK Francia  PaesiBassi  Russia
2022 m2019
Nel confronto con il 2019, per la settimana che copre il ponte dell'lmmacolata il risultato complessivo delle USA Spagna

prenotazioni aeree verso I'ltalia & ancora indietro del -31,7%. Tuttavia, si assottiglia il gap per le prenotazioni dagli
USA: la diminuzione del -4,8% sulla settimana 5-11 dicembre 2019 & molto pit contenuta rispetto agli altri mercati di
origine e al totale internazionale in Italia.

A" i1

216%
283% -283% a17%

-95,2% -98,0%

Germania UK Francia Paesi Bass| Russia Cina Altri Totale

e e iz iy il
Fonte: Utticio Studi ENIT su dati Forwardieys - aggiormatial 30011 [“ll% Fonte: Utficia Stual ENIT su dati Forwardheys - aggiornati ol S0/1) [“!‘I‘%
f
o) 34 el
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1.3. IL TURISMO in Italia
COME VA IL TURISMO IN ITALIA e em—— Pemmm———

#  LITALIA EICOMPETITOR LITALIA E1COMPETITOR
BOLLETTINO DELLA SECONDA SETTIMANA DI DICEMBRE 2022 Strutture prenotate sulle piattaforme OTA(Online Travel Numero di prenotazioni seree internazionali verso [iafia e
Agencies)- Datial 05/12/2022 verso | principali competitor suropei - Dati al 06/12/2022

DATO SETTIMANALE. ITALIA DATO SETTIMANALE. ITALIA A dicamb . v .
A dicembre, Malia 5i posiziona al primo posto per tazso & A dicembre. le prenotazionl seree intermazionsli verse Mislia

saturazione medso delle strutture ficett ive 07 T supersns 1 400K, di cui @ 3% provenient complessivamente
o superiore di 4 pp. rizpetto alls medie dei Paes competitor EU dai turisti statunitensi, tedes: inglesi. Con tali volhums, Mako
% SATURAZ|°NE N PRENOT“ZIOHI AEREE . M considerati Le localith montane {38%) e lacuali [ 377%) sono le mete T si positiona of lerz sto come inarione europen preferita,
— itoliane preferite dai turisti con punte nells Provingia Autonoma & dietro » Spagna’ i) e kL

sTRmTu RE ONLI"E l“TERNAzloNALI L 8 Bolzano (45%) Provincia voma di Trento{40%)e Liguria({38%) § L Ml Lo prenotarioni seree i S ]

Anche a gennaio, Mtalia = attesta come destinarione suropesa con il {120k} zegnanc m incremento rispe

pias st a0 di saturazione medio [T7%), deventi 8 Spagna (8% {+ 1.044%% ) con un riterdo di oltre B0k [

Grecis (1% ) & Francia (11%)

. @ FEEHRAID

1mila

Prima settimana di dicembre negli ultimi 3 anni, sulle Prima settimana di dicembre negli ultimi 3 anni.
plattaforme OTA [Online Travel Agencies).

451% Zmie  ymits
4,8% 38,3% 91mila
wa w@m wm

A della p sale di saturazione OTA nelle Andamento del numero di prenotazieni internazionali nelle
ultime quattro settimane. ultime quattro settimane.

Eane: The Cies Apsess Cameany Fance: Frrmarmev




1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI OTA VERSOLITALIAIN
PER PRODOTTO " AUTUNNO/INVERNO IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A DICEMBRE 2022

ITALIA Numero di prenotazioni aeroportuali internazionali verso

— fitalia a dicembre, gennaio e febbraio 2022 / 2023. J
N\ Dato sl 06/12/2022 : : [ |
| | 37% 64min €
Prodotto g | ’ : -

Saturazione a dicembre
idato proveisonol

% Saturazione DICEMBRE

383% . L0 3mila . DURATA MEDIA DEL SOGGIORNO

LACUALE 37,4% adicembre 2022 ¥ Durata media dei soggiorni in Italia per gii arrivi seroportuali dei turisti internazionali - Dati a1 05/12/2022

TERMALE 4% Il 33.5% 133 - ' . . NOVEMBRE
mila

CITTA DARTE/CULTURALE 6% I 32,0% agennaio 2022

BALNEARE 9% Il 313% v 11 4 .
mila

ALTRO 2% 25,2% a lebbraio 2022

viorass W Blaoe Wbt Wl

__%.0g9

o

" CONVENTION & VISITORS BUREAU

7)PADOVA



1.3. IL TURISMO in ltalia

B T SENTIMENT SUI PRINCIPALI TOPIC NELLE CITTA MONTANE

Periodo di osservazione novembre - Dati al 05/12/2022

A novembre, | Paes: co
Germania (87 punti

‘ ' ITALIA ama

* pns s e b | Pae 2 on 6 aggs viave €

PTARTARE WD

23k
Th'%
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Ricerche effettuate su Google per... viaggiareinitalia . +75%

tra i1 3070 & B 3O/10, 2022 ve 2021

DAL MONDO oo st el o tare swvo- s oy

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti  iteresce per | iegpt I entrata. Top 10 pees estert al origine.

14,8% 13,4% 128% 127% 109% 3.3%
FEFMANIS REGNO UNITD FRANCIA uza TPAGNA POLONIA

Citta piu cercate dall’'estero

1 ROMA 5 CATANIA

2. MILANO

I VENEZIA —_—

4. FIRENZE e
o
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1.3. IL TURISMO in ltalia
COME VAIL TURISMOINITALIA

BOLLETTINO DELLA TERZA SETTIMANA DI DICEMBRE 2022

DATO SETTIMANALE, ITALIA

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE

32.0%\ 17.6%

20290 2021

Seconda settimana di dicembre negli ultimi 3 annl, sulle
piattaforme OTA [Online Travel Agencies),

419%
ag%  ————39,4%

38,3% el

Andamentoe della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime quattro settimane.

Peate. The Data Appesl Compaty.

DATO SETTIMANALE, ITALIA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

. 80mila

14mita

Seconda settimana di dicembre negli ultimi 3 annl,

N7mila

80mila

081z
Andamento del numero di prenotazioni internazionali nelle
ultime quattro settimane.

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIAEICOMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA(Online Travel
Agencies)- Dati al 14/12/2022

N°PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA EICOMPETITOR

Numero di prenotazioni aeree internazionall verso ftalia e
versa i principali competitor suropei - Dati al 14/12/2022

Adicembre, Mtalia 5i posiriona al primo posto per texso di
saturazione medio delle strutture ricettive OTA (35% ) un risultato
superiore di 5 pp rigpetto sils media dei Peesi competitor EU turtsti statunitensi, tedeschi ed inglesi Con tali volurni, Mitatia =i
considernti Le localith montane (£2%) & locunl (50°%C) sona le mete * § posizions &l terzn posto come Tione suropea prefesitn,
itmligne ite dad turisti con punte nefls Provincis Autonoma 8 dietro a Frencis (689K) e Spagn )

Bolzmmno [57%) e nelia Provincia Autonoma di Trento (447} Le prenctarion: seres internasional verso MNislis 8 genns

Anche a gennaia, Malie s attests come destinazione europea con (¥57h) segnanc un netto incremento rispetto of 2022 [+ 3% ) ed ol

il pra aito tnsso & seturazione medio (20% L daventi & Spegna 2021 {+ L132% ) con un ritardo di oltre B0k (-34% ) rispettol 2020.
(19%), Grecia {15%) & Francia [3%).

A dicembre, ke prenotarioni seres internazionali verso Malin
zupersna i 430k, di cui il 37% provenienti compleszivemente dai - B

@ FEBERAN @ GENNAMD @ DICEMERE ® FEBERAC @ GENNAD @ DICEMERE
Dato 2022/2023 Dielte VS 202172022

#79%
+103%

PADOVA
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1.3. IL TURISMO in ltalia

PRENOTAZIONI OTA VERSO LITALIA IN
e o ostbpicsrrindr ol FINESTRA DELLE PRENOTAZIONI AEROPORTUALI

Mtaiia ad dicembre, gennaio & febbraio 2022/ 2023, Deto sl 14/12/2022

Dato 8l 141272022

LEAD TIME
MEDIO
OVE
l' 33 . 2019
mila vs 2021 =
W Aycefmee J02E MEDIA PAESI EU £ USA MEDIA PAES] £U £ USA

151mita @ =
& gennaio 2023
LEGENDA
127mila € == b

afebbraio 2023

Dato ol el 1242022

Prodetto 4 saturarione DICEMBRE

MONTANO

LACUALE

CITTA MARTE/CULTURALE

TERMALE

FRANCIA

et P

B REGNO UNITO
W GERMANIA

W usa

IL MERCATO DELLE ABITAZIONI PRIVATE A NOVEMBRE E DICEMBRE 2022 v

B O E

38% | ‘ 182mln €

{datc prowizrin) 4l \daco provisans)




1.3. IL TURISMO in ltalia

ABITAZIONI PRIVATE IMMESSE SUL MERCATO PER REGIONE PRINCIPALI PUNTI DI INTERESSE (POI)

Disto al 1/12/2022

Per ciascuna tipologia di attrazione sono indicati | POl associati al maggior dic a bre - Dati al 14/12/2022

GENTIMENT

ATTRAZION| cerausree
CASTELLO]

PARCHI  recisavoepms

—— nliol

PIAZZE |

W\ J
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1.3. IL TURISMO in ltalia

Ricerche effettuate su Google per... :f:_._viaggiare initalia Q_ +90%

tra il 3010 # il 30/11, 2022 vs 2021

DAL HONDO TENDENZE Di RICERCA DAL MONDO PER | VIAGG! IN ITALIA
FONTE: GOOGLE TERVALL 3010 - 3011 AL 05/12/2022)

Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti % interesse per i viaggiin entrata. Top 10 paesi esteri di crigine-

13,3% 12,7% 12,7% N1% 3.2% 2,8% 2,3% 21%2,0%

—
REGNO UNITD FRANCIA ESPAGMA POLONIA PAESIBASS] ISRAELE SVIZZERA  GRECIA

'Iggﬂ%

Citta pil cercate dall'estero

1 ROMA

5 CATANIA

2 MILANO 6. BOLOGNA

3. VENEZIA 7. BARI

.5:&%11&

Volume di interesse®, Top 8 citti di destinazione.
*} valiori sono calcelati tuy uns teaks da 0 2 100, dove 100 nda s - dalle ricerche in tale lncalty
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Recupero dell'ltalia nei mercati internazionali rispetto al 2019 Recupero dell'Italia nei mercati internazionali rispetto al 2019
Viaggiatori intemazionali in Italia: % di recupero gen-set 2022 sul volume gen-set 2019 Viaggiatoriintemazionaliin Italia: variazione % gennaio-settembre 2022 su gennaio-settembre 2019

= Tot Estero 73.4% Totale in pa | Europa

: Ialia UE |Extra-UE America Africa Asia Oceania

89,1%
u Europa UE 82,0%
o curoa e v [T
a merca -
u Africa 180% . . 4 ’
26,6% .
-418%  .453%
- = _annil oY
-T4.8%

B 0ceania

Tra gennaio e settembre 2022, gl arrivi da turismo internazionale in Italia sono ancora inferiori del -26,6% sul 2019.
Dall"UE si rileva il calo plil contenuto {-18,0%) rispetto alle altre aree geografiche di provenienza e al totale.
Tra gennalo e settembre 2022, Il numero dei viaggiatori internazionall In Italia ragglunge il 73,4% dei volumi del 2018,

Fonte: 1#ficio Studi ENIT su duti Bance d'itwlis 2022 prowisor
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Recupero dell'ltalia nei mercati internazionali rispetto al 2019 Monitoraggio arrivi e prenotazioni voli aerei internazionali verso I'ltalia
Viaggiatori intemazionaliin Italia: % di recupero gen-set 2022 sul volume gen-set 2019 Arrivi passati e prenotazioni prossimi mesi negli aeroporti italiani - confronto 2022/2021 al 23/12/22
» Europa UE di cui I 52,0% 1076131 1098756
uspagna I 02 5 S tensidie b
m Austria I 71, 4% 890274 prenotazioni superano,
mFrancia I o7 % . & momanto, @l amrid
effettivi del medesimo

B Germania I o2 Gt St fan 1

571479 578.484 aumento del +24,7%.
wEuropa EtraUEdicul ) cao 501522 510.256
Regno Unito I P
W Svizzera N, 0 347.487
w Russia . 12,7%
1 America di cui I =4 7%
 stat) Uniti === .
m Canacia I 20.5% Settembre Dicembre

W Arrivi luglio-novembre 2022 B Arrivi
Nel primi 9 mesi del 2022, | viaggiatori spagnoll in Italia sono circa il 3,0% in pil sul 2019, a completo recupero del dato di 3 anni fa. '—%ﬂﬁm luglio-dicembre 2021
Nello stesso periodo, I'italia recupera il 62,6% dei flussi dagli USA e circa il 50,0% dal Canada rispetto al 2019.
Fonte: L#ficio Studi ENIT su dutl Bance d'italis 2022 prowison Fonte: 2 ENIT Duts - agg riyi2/2022
POTE, Ll [

4
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Monitoraggio arrivi e prenotazioni voli aerei internazionali verso I'ltalia Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia - Novembre
Amivi passati e prenotazioni prossimi mesi negli aeroporti italiani - confronto 2022/2019 al 23/12/2022 Prenotazioni 2022 per Paese di origine - variazione % novembre 2022 sul 2021 al 23/12/2022
1523419 1487177 o
1251118 i
1072087 LO93.465
BI7.475 BO4.4T3
751.588 748.415
505.926
433,349
738 90,6 1091 64,5
I l . o i . - 1= =l =
-10,4 -
Luglio Settembre Dicembre 23
L oL Germania  Francia  PaesiBassi  Spagna UK USA Russia cina At Totale estero
[ Prenotazioni dicembre 2022 | luglio-dicembre 2019 in ttalia
Fante: Ufficio Studi ENIT su dati Forward Data - sggiomati ' 11/12/2022 [““‘ MM Fomte: Uificio Studi ENIT su dat] Forwand Dats - sggiornati MU12/2022 [““m
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia - Dicembre Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero - Italia e competitor
Prenotazioni 2022 per Paese di origine -variazione % dicembre 2022 sul 2021 al 23/12/2022 Prenotazioni Novembre e Dicembre 2022 al 23/12/2022

1024,1 Spagna 632194 684184

Itatia 391994 4333459

24 24 19,6 44,0 27,6 36,1 : 46,8
—_— — — — — - |
i}
-136
Germania Francia Paesi Bassi Spagna UK usA Russia Cina Altri Totale estero Grecia
In Italla
H Novembre B Dicembre
Forte: Uficio Studi ENIT s duti Forwird Duts - sggiometiI'11/12/2022 [ “ W Fonte: |#ficio Studi ENIT su dati Forward Duts - sggbormsti | 11/12/2022 [“!‘[
u g gl
¥ u II%
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero - Italia e competitor Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall'estero - Italia e competitor
Prenotazioni Novembre e Dicembre 2022-variazione % sul 2021 al 23/12/2022 Prenotazioni Novembre e Dicembre 2022-variazione % sul 2019 al 23/12/2022

64,5%
= . .
46,8%
-100%  -10,2% 11.1%
-15,1% -14.2%
32.7% —_—
28.8% :
-231%
-25,9%
Italia

15,8%
-20,7%
ntalia Spagna Grecia Francia

u Novembre m Dicembre u Novembre | Dicembre

Fonte: Lfficio Studi ENIT su dati Forwend Dats - sggomet 11/ 1272002 [“!-IM Forte: | ifficio Studi ENIT su dati Forward Deta - sgfomesil'11/12/2022 [“u‘m
10 1]
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies Novembre 2022/2021 Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies Dicembre 2022/2021
Offerte sulle maggiori OTA - tasso di saturazione per prodotto confronto con 2021 Offerte sulle maggiori OTA - tasso di saturazione per prodotto confronte con 2021
a8,2% i 42,0%
43,8% .
= 39,3% - 37.6% i 371% 37.5%
35,9%
26,2% 24,5% — 25,4%
21.2% 21.6% 21.8% 211% 20,9% 18.8% 17,9% - 17.2%
16,2%
Totale italia Montano Citta d'arte, culturale Lacuale Termale Altro Totale italia Montano Citia d'arte, culturale Lacuale Termale
mNovembre 2022  m Novembre 2021 EDicembre 2022  m Dicembre 2021
::m:mmm;;mmmwwqulmmm [!“M :u;mmmnwmnnmwmuwm [““?"%
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia Natale-Epifania Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia Natale-Epifania
Prenotazioni2022-2023 per Paese di origine -confronto 2022/2021 al 23/12/2022 Prenotazioni 2022-2023 per Paese di origine - Quota % sul totale prenotazioni e Var. % sul 2021/2022
Prenotazioni aeree dall'estero verso I'talia
19/12/2022 - 08/01/2023 sinnes
273956 Quota % Var. %
. Var. % 174 181 8333
22292122 =
57,012 +57.3% - £6.407 o l
38053 = Paes| Bassl, = Gemania
DI 2000 2010 ye0r 0397 38044 15721
: ; : 721 44239 g Russia; 0,5% ito 1221
T ey, . CROCHE mr ma W 4 W w @
USA Germania  Regno Unito Francia Spagna Paesi Bassi| Russia Cina Altri = Cina; 0.1% *Francia _:_,
H2022-2023 wW2021-2022 = Spagna \f; & \}ép #y ‘}#?o e"@ qf.& é@ &"
Le prenotazioni aeree intemazicnali verso I'talia tra la settimana prenatalizia ed Il week-end dell Epifania sono attualmente 274.000 circa i & < qﬁ
con un aumento del +57_3% sul medesimo periodo 2021,/2022. ¥
Continua la forte rappresentanza del mercato statunitense: le prenotazioni aeree per le vacanze di Natale dagli USA sono gia 57.000, quasi
raddoppiate rispetto al 2021,/2022 (+49,8%) con una quota che sfiora il 21,0% sul totale arrivi esteri previsti.
Seguono le prenotazioni da Germania, 26.970 (+22,2%) e Regno Unito, 21.730 (+34,0%), con un'incidenza rispettiva del 9,8% e del 7,9%
sul totale.
- . . . . ’ Fonbe: UTicio Studi ENIT 50 dati ForwardData - aggiornsti NIV 1272022 “
Fonte: Utficio Studi ENIT su dati Forward Data - sggiomati NIA22072
E PN . PITES
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1.3. IL TURISMO in Italia = FOCUS NATALE

Monitoraggio prenotazioni voli aerei dall’estero verso I'ltalia Natale-Epifania Prenotazioni del ricettivo sulle Online Travel Agencies Natale-Epifania
Prenotazioni 2022-2023 per destinazione - confronto, quota % e variazione % sul 2022/2021 al 23/12/2022 Offerte sulle maggiori OTA - tasso saturazione disponibilita strutture ricettive confronto 2022/2021
Prenotazioni aeree dall'estero verso Italia 19/12/2022 - o%/u?nl::ozs E— SRSTS—
Destinazione 20222023 2021-2022 {otale 2022.2023 Sul 2022.2091 19 dicembre 2022 - 8 gennaio 2023 vs 2021-2022

Foma 155339 67154 a7 822 Prodotto 2022/2023 2021/2022
Milang 74050 45457 270 62,9 [ 44,0% 28.3%
Venezia 24721 18984 90 30, Lacuale 36.6% 29 6%
'Elr&'“;‘m; e o e 35 e BN Citta d'arte/culturale 32.8% 18.4%
Napoli 9.123 230 3.3 10 Termal 351% 26.6%
Torino 039 469 3¢ 28, 19,0% Balneare 31.4% 18.2%
Catania 3907 E 4 38 Altro 29,0% 18.1%
Ve 1946 ¥ 0, 6L2

Bag 1661 1667 0. 0 Lo 32.5% 220%
Palermo 1238 1281 0, 34

Genova 1 109 893 0. 24

= L o 0 2. 20222023 2021-2022

Tneste 608 373 0. &7

Ancona 680 541 0. 25,

(A 920 1055 0. 128 Dal 19 dicembre 2022 all'8 gennaio 2023, Ié prenotazioni delle camere disponibili nelle strutture ricettive sui canali delle Online Travel
Totaie 373956 174,151 1000 573 Agencies sono attualmente al 32,5%, contro il 19,0% dello stesso periodo del 2021-2022.

Tre le citta di destinazione, le migliori performance sono per Roma che, secondo | dati predittivi, accogliera circa il 45,0% dei visitatori =

internazionali totall (+82.2%). Per I'intero periodo, tutt | prodotti Superano la media nazionale, tranne I balneare, vista Ia stagione, leggermente inferiore (31,4%). In
Seguono nella TOP 3 Milano (+62,9%) con una quota di amivi aeroportuall pari al 27.0% e Venezia, (+30.2%) con il 9.0% sul primis il comparto montano con il 44,0% deila disponibilita prenotata.

complessivo

Fonte: Utfico Studl ENIT su dati Forwardeys - sggiornali N/ 1220722 [““ﬁ“ Fanle= Utficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Comganyal 23/12/2022
1
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Il Veneto ha espresso nell'anno trascorso indici di crescita molto importanti, rendendolo nel 2022 una delle realta a maggior crescita d'Europa. | dati offerti
confermano un andamento positivo e migliore delle aspettative dell'autunno, nonostante una congiuntura delicata, una guerra in corso e l'incertezza legata
all'approvvigionamento di materie prime e al rialzo dei prezzi.

Le stime relative all'andamento economico complessivo del 2022 vedono: + 4,2% del PIL, contro il +3,9% nazionale. Una crescita dei consumi delle famiglie del
+6,2% e degli investimenti fissi lordi del +11,2% nel 2022.

| dati congiunturali internazionali disponibili relativamente all’attivita economica fino al terzo trimestre del 2022 hanno sorpreso in positivo sia negli Stati Uniti sia
nella UEM (Unione economica e monetaria). La situazione del mercato energetico sembra meno problematica di qualche mese fa; prezzo del gas in calo e
stoccaggi pieni suggeriscono un inverno meno difficile di quanto preventivato. L'inflazione in Italia rimane elevata, ma a fine anno mostra una lieve decelerazione.

Il mercato del lavoro presenta significativi segnali di ripresa assieme ai flussi turistici, con I'estate 2022 che segna cifre vicine ai record 2019 con le destinazioni
balneari e lacuale ritornate ai numeri pre-pandemici.

L'export continua a crescere: nei primi nove mesi del 2022 mostra una dinamica positiva e molto sostenuta (+17,5% rispetto allo stesso periodo del 2021). Va
rilevato, tuttavia, che il consistente incremento in termini di valore registrato dalle esportazioni regionali potrebbe riflettere, in parte, anche lI'incremento dei prezzi
generato dall'aumento dei costi dei trasporti internazionali e delle materie prime.

A fine dicembre, nel sistema produttivo veneto si contano 424.991 imprese attive, che costituiscono 1'8,3% della base imprenditoriale nazionale.

A seguire i dati dell'ultimo bollettino socio-economico regionale, che fotografa i principali indicatori di congiuntura piu rappresentativi della situazione veneta.

Fonte: Bollettino socio-economico del Veneto — | principali dati congiunturali (gennaio 2023), Ufficio statistico del Veneto
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali

gennaio 2023

% Contesto nazionale

Tomle
Indice def ¢ delle imp s
industriali o
Consumator
Imprese Towle
Industris
Clima di fiducis o
Servin di mercato
Commercic al dettaglio
Totale
Indice del valore delle vendite Alimentari
MNon alimentar
) Al consumo
Promi ‘Alla produzions dellindustia :
Prezzo del petrolio Brent (S/barile) (a) 80.92| 91.42| 93,33 89,76|100,45] 111,93] 122,71] 113,34] 104,58 [ 117.25| 97.13| 8651| 7417
Cambio euro/dollaro () 1,0589| 1,0201 | 0.9826| 0.9904 | 1,0128] 1,0179] 1.0566 | 1,0579| 1,0819 | 1,1019] 1,1342 1.1314] 1.1304|
{2} Valon assolut
Nonestante il prezzo del gas sui mercati internazionali sembri avere recentemente ridotto la sua corea, persiste un’el inflazione e I'attuale orientamento restrittivo della

politica monetaria europea lascia spazio a timori relativi ad una possibile stagnazione. || prezzo del petrolio Brent si abbassa; sul mercato valutario, I'euro continua a recuperare
temeno nei confront del dollaro. L'inflazione in ftalia a dicembre 2022 & in aumento dello 0,3% su base mensile e dell’11,6% su base annua; nel 2022 | prezzi al consumao registranc
una crescita in media d'anno dell'8,1%, segnando I'aumento pil ampio dal 1985. A novembre 2022 | prezzi alla produzione dell'industria aumentano del 2,6% su base mensile e
deal 29 4% su base annua. A novembre 2022 si stima un aumento congiunturale per le vendite al dettaglic (+0,8%), riguardante sia le vendite dei beni non alimentan, sia quelle
dei beni alimentari. A dicembre 2022 si stma un aumento sia dell'indice del clima di fiducia dei consumatorn, sia dell'indice composito del clima di fiducia delle imprese, dove la
fiducia & in miglioramento in tutti | comparti ad eccezione della manifattura.

Fonte: Elaborazioni dell'Uficio di Statistica della Regions del Veneto su dat lstat, EIA - ULS. Energy Information Administration, Banca d'htalia
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto
| principali dati congiunturali

gennaio 2023

L-L Prodotto interno lordo

LE PREVISIONI
Variazioni % rispetto all'anno precedents
2022 2023
Veneto | falis | Venews | halia
Prodotto intemo lordo 42 33 0.4 04
Spesa per i finaii delle famiglie 62 57 0.6 05
Investimenti fissi lordi 1.2 7.4 10 04

PIL PROCAPITE 2022

PRODUTTIVITA 2022(%)

IL CONFRONTO

WVar.% 2022/21  Wvar. % 202322

(migliais di euro) (miglisis di euro)
Veneto 363 Veneto 73.1
Italin 322 Itaha 70,1
(") Valore aggiunts per unitd- di lavers
| dan inturali | ali disponibili relats te all'atuvita ica fino al ter-
mmmmdeiZOZZWsorprasom pcﬁwosmnagi Stati Uniti sia nella UEM. Inol-
s re, la situazione del mercato meno probl ica di qualche mese fa;
LO STORICO - VENETO prezzo del gas in calo e stoccaggi pieni potrebbero suggerire un inverno meno difficile di
quanto precedentemente anticipato, L'inflazione in ltalia rimane elevata, ma a fine anno
2021 2021 mostra una lieve decelerazione. La fiducia di consumator & imprese, a dicembre, & aumen-
fealort i Vr. % (valori comrenyy) | 1212 per il secondo mese consecutivo. Le famiglie hanno evidenziato attese positive sulla
Valori in milioni | 2021/2020 | Velori in milioni | Situazione economica del paese, inclusa la disoccupazione, mentre tra le imprese i giudizi
di euro di euro € le aspettative sono migliorati nelle costruzioni e nei servizi di mercato,
In questo contesto, Prometeia fomisce una previsione tendenziale per il 2022 del + 3,9%
Prodotto intemo lorda 154.420.3 73 164.392.2 del Prodotto Intemo Lordo italiano e del +4,2% del PIL veneto. In Veneto @ stimata una
Spesa per consumi finali 867313 58 907585 crescita per i consumi delle famiglie del +6,2% e per gli investimendi fissi lordi del +11,2%
delle famiglie i £ 3 nel 2022,
It Rl K 33.003.1 159 35.003 .1 Per il 2023 Prometeia prevede un sostanziale equilibrio sia per I'economia nazionale, che
—— == per quella veneta, entrambe con una previsione di crescita del PIL del +0,4%.
Fonte: Elaborasion: dell'Uficio di Statistics dells Regione del Veneto su diti e previsioni Istat, Eurostat, FMI, Commizsi opes o Fi is (cati deponibili & gennaio 2023)
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socic-economico del Veneto

| principali dati congiunturali gennaio 2023
a0
h Imprese: il contesto
LE TENDENZE ’1‘ 1\\? LO STORICO - VENETO
Variazioni % b 2022
" EVeneto su ialia
IV Trim. 2022 / M Trim. 2021 | V Trim_ 2022/ 1l Trim_ 2022 Veneto L
Venits tialia Veneto ftstia Imprese totali 424991 5.129.335 83
Imprese totali -1,1 0,7 -0.4 05 Semon
Semori Agricoltura 63466 7124692 89
Agricol a9 eV 05 08 industria 49921 482,626 10.3
s 4 2 25 2 Costruzioni 62094 755315 82
Servin o7 04 05 04 Servizi 249.510 3.178.702 78
leimpressertigane | 17 | 11 | 03 | 08 Le imprese amigiane | 12189 | 1265945 | 96
Gennaio 2023 in Venato
% su st up ualisne IL CONFRONTO
Startup i 1 937 6,6 M Quota %su talis @ Var % IV Trim, 2022 / IV Trim. 2021

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio oi Statiztica della Regione del Veneto su dati InfoCamere, Registro Imprese ¢ Cerved

| Fallimenti 2021: +4,5% rispento al 2020 & -25,5% rispetto al 2019 |

Il quarto trimestre 2022 si chiude con una riduzione del numero di impre-
se venete rispetto ai corm ivi mesi del 2021: nel periodo ottobre-di-
cembre 2022 si registra un -1,1% rispento al medesimo penodo dell'anno
precedente, in linea con quanto avvenuto nel terzo trimestre 2022, mentre
per quanto riguarda I'andamento congiumurale si registra una leggera fles-
sione (-0,4% risy al i precedente). La dinamica imprenditoriale
regionale & quasi in linea con quanto avvenuto in ambito nazionale (-0,7%).
La riduzione di imprese attive con sede in Veneto riguarda tutt | macro set-
tori & ici e risulta pili ace nel comparto agricolo e in quelic in-
dustriale. |l settore regionale delle costruzioni sembra pagare con maggio-
re intensita il dima d'incertezza creato dalla modifica in corsa delle regole
su bonus e superbonus edilizi {-1,4% a fronte del +0,1% a livello nazionale).
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali garnnaio X023
Interscambio commerciale I mercat pid dinamici nel pimi  mesi del 2022
+1.312
Esportazion: e i 575
min di euro.
Var. % gen-set 2022/ | 2051 min. euro | Quota % 2021 |Var. % 2021/20 9 LY
gen-set 2021 s
Veneto 17,5 70.807 136 17,7
Italin 212 520711 1000 19,2
Quots sul totale regionale 1A% 9,6% 11.0%
Importazioni
Var. % ge Toporazen I setrari pit dinamici nei primi @ mesi del 2022
gen-set 2021 2021 min. euro | Quota % 2021 | Ver. % 2021/20 e iLE3s or
¥
Venets 94 53502 1,1 290 PR kg
Ialia 436 480437 1000 287 ~ @; K
= Metall Jasi
Saldo commerciale Export/PIL (%) Ciach e
2021 min. eure 2021
Venew 17.306 43,1 Cuota sul totale regionale 17,9% 11% 1.8%
Italia 40334 2.2 Le principali regioni esp -]
L'export veneto prosegue il cammino sul sentiero di crescita avviato lo scorso anno: 30 Bivar. % 020/2019  WVar. % 2021/2020

nei primi nove mesi del 2022 l'expont regionale mostra una dinamica positiva e
molto sostenuta (+17,5% rispetto allo stesso periodo del 2021). Va rilevato, tutta- 5
via, che il consistente incremento in termini di valore sperimentato dalle esporta- 2

zioni regionali potrebbe riflettere, mparr.a andmelmmmarmdmpremganeram
dall'aumento dei costi dei trasporti i e delle prime, 15
Awmrexponwomolmmdﬂhhwmmnmllmgm delle appa- sl

iche e delle produzioni chimiche-f; Le performan- I
cenwnanopos\tweandmepermghdmoompamdelhhdeanm Quanto 5
ai mercati di destinazione, si segnala il ibil delle jite verso ttt i il

principali mercati di sb ad ec di quello eh con picchi negli USA, = = 2 "
Germania e Francia. 5 2 | |\3§ &ﬂ ,;I i
. .
. 0 # : N
15
Fonte: El ioni dell Ufficie & Statistica della Regione del Veneto su dati lstar
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali gennaio 2023
M- Turismo
IL RITORNO VERSO | RECORD DEI FLUSSI TURISTICI PRE PANDEMICI
Arrivi nei primi nove mesi dell'anno (DATI PROVVISORI) Vanazione % degli arrivi gen-set 2022/gen-set 2021
10 fraliani Stranieri Totale
Cittd d'ane 40,7 1773 1057
5 9 Mare 5 41,7 20,1
é 8 Lago 222 476 398
. Montagna a4 1094 34
Ctta'darte
7 A Yo an 12,4 4.2
6 Vanato 19.3 1.2 55.9
5
Variazione % degli arrivi gen-set 2022/gen-set 2019
4 B falisni Stanieri Totsle
3 Cimé d'are -1,8 294 215
5 --’_\/m o B - -
1 Montagne 02 99 4.1
T 18 -350 -103
L e Vesato 0.1 Py 1.8
2018 2019 2020 021 2022
Nei primi nove mesi del 2022 gli italiani tomano alle cifre del 2019 (1-0 1%), gl jeri stanno 1o do progressi a quelle cifre (-17,6%). Dope
un periode in cui fondamentale & stato I'apporte del turismo ora tutti i i esteri lalorop in Veneto, e diversi mostrano un
segno positivo anche rispetto ai tempi precedenti alla crisi sanitaria, a cominciare dai clienti pil affezionati e prossimi: tedeschi, i, landesi, belgi,
ecc. Nello scenario internazionale si evidenzia I'importante impatto della "strategia zero covid” adottata dal governo cinese, che ha provucaw anche nel 2022
lunghi mesi di lockdown e il conseguente annullamento di arrivi di turisti cinesi, che va ad impartare preval sulle desti C

Fonte:

In sintesi, le statistiche provvisorie sui turisti registran dalle strutture ricettive venete nei primi nove mesi del 2022 risultano il 55,9% superiori a quelli dello stesso
periodo dell'anno precedente, quando le hmmom agli spostamenn erano ancora stringenti (il pamgg:o alla zona bianca & avvenuto solo a giugno 2021). La
destinazione balneare e guella | SONO | ai flussi turistici pre-codid, con un'estate che riesce a battere anche i record del 2019, Menwre
nel comprensorio montane, in quello termale e sopramtto nelle cittd d'ante I'importante ripresa dei flussi turistici stranier non ha permesso ancora di raggiun-
gere le cifre pre-pandemiche.

i dell'Ufficio di Statirtics dells Regione del Veneto su dati prowvisor litat - Regione Veneto
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali gennaio 2023
. Turismo
§ IL RECUPERO NELLE REGIONI DOVE GLI STRANIERI SPENDEVANO DI PIU
La spesa degli stranieri nell'ultimo anno pre pandemia e I'andamento nei primi nove mesi del 2022 (DATI PROVVISORI)
B Spesa stranieri 2019 (millardi di euro) @, Var.% spesa stranieri gen.-set 2022 | gen -set 2019 -
7.7
1 B g+ ks
Tg | g i
E 2 -84 3 i
g, | ' 5
E _g ,“ -10
:_!’;, . — .18 §
w3 L -21,3 2
§ | 20
Lombardia Veneto Toscana Liguria .
La ripresa dei viaggi a medio-lunga percorrenza oggi in atto & imporante sopratutio per le regioni che prima della pandemi § ingenti prove-

nienti dai viaggiatori stranieri. Tra queste spicea il Veneto che, grazie alla forte atrativita esercitata all'estero, sta tornando ai valori pre covid: i dati economici
provvisor piti recenti, che Banca d'ltalia stima per i primi nove mesi del 2022, indicano una spesa di 4,7 miliardi di euro, raddoppiata rispetto allo stesso periodo
dell'anno precedente e inferiore di circa il 7% rispetto ai corrispondenti mesi pre pandemici.
Tali stime prendono le spese alleggio e ione, ma anche acq e Tt i servizi usufruiti una voita giunti a destinazione, come la visita
a musei, I'accesso a spettacoli, escursioni guidate, noleggio veicoli (al netto del viaggio a/r).

Fonta: Elsborazioni dell Ufficic di Statistica dalls Ragione del Veneto su dati prowvwizon Banca d'ialia
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto

| principali dati congiunturali gennaio 2023
) 4
") Mercato del Lavoro

g CRESCE L'OCCUPAZIONE... ...CALANO | DISOCCUPATI, MA RILEVANTE IL NUMERO DEGLI INATTIVI

Veneto Iealia Tasso di disoccupazione 15-84 anni (*) Tasso occupazione 15-64 anni (*)
Maschi | Femmine | Totle Totale 29
occupAT : u- ne @,
N =1 Italia oz Veneto 67,8
Il rim. 2022 | 1.225.835 922.261| 2.148.0%6] 23.131.068 a4 &l o
War % 1l trim 2022 / 11l tim 2021 32 40 3.5 1.1 B
Var % 2021 /2019 37 30 34 24 " 8 B 635
1 - 63 61
Tasso di occup 64 Veneto Itatia 60,3
Anng 2021 735 57.7 65,7 58.2 . 55+
Anno 2020 745 558 652 57.5 58 574582
Annc 2019 74,0 59,0 &5 59,0 4 35 61
DISOCCUPATI i AT R TR R 21;-| 4 rlrlz'lrF-lrirh-lﬂi-irirlz;Jz-lr|
i tre | Trimestre
Numera ;’i’ﬁ 1 1o %’niﬁ | {% 2015 | 2030 | 203 | 2033
10 trim. 2022 36522 40344 76847 v9peg9a] Tessodiivattivita 15:64 anni()
Var % lll im 2022 / 1l i 2021 -243 -39.5 -33,1 1238 371
Var % 2021/ 2019 18 -18.2 25 4.8 21
Tasso di diseccupazions 61207 Talia 46
Anno 2021 46 62 53 9.5 bl
316
Anno 2020 47 7.6 59 93 i+
Anno 2019 a3 7.3 54 99 20905 Veneto £
=
Neonostante la convivenza ancora con il Covid-19 e lo scoppio del conflitto beilico %
russo-ucraina, nel 2022 si registrano importanti segnali di ripresa nel mercato del .
lavoro veneto. Nel 2021 l'occupazione in Veneto toma a salire e nei primi nove rizirferirisle]rizirT e[l 2] 2T ] 2]3
mesi del 2022 la situazione migliora. Nel terzo trimestre del 2022 il tasso di ocou- Tapustis Higrire Trmes Teknage Trimesre

pazione cresce ancora @ toma ai livelli pre pandemici, registrando il valore di 67,8%

nispetto il 65,7% rilevato nel Ill rimestre 2021, (') Tatso o cceipazions = (CoaupatiPapolasions i rlesmentoh 100
Tasso di cheoccupaszions = [Ferzone in cerca &i lavoro / Forze Laverclx100
Fonte: Elsborazion: dall'Uficio oi Statiztics dells Ragione del Vensto su dati istar Tasso di inattvita = finattivi / Popolacione of rifsrimento) x100
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2.1. LA SITUAZIONE IN VENETO

Bollettino socio-economico del Veneto
| principali dati congiunturali gennaio 2023

™
™ Mercato del Lavoro

4 ioni & tempo ind i 4 i ¢ di apprendi Vensto
' Gli ultimi dati pubblicati da Veneto Lavoro, relativamente ai lavoratori dipendenti 200,000
nelle imprese venete private, regi la buona perfs e del nostro mercato ]
del lavoro. Nell'intero anno 2022 il volume delle assunzioni & in crescita tendenziale 150000 -

del +14% (rispetto il 2021) e superiore del +4% anche a quello del 2019, Scanden-

do nel dettaglio territoriale si esserva che le province con la maggior concentrazio-  160.000
ne di assunti sono Venezia e Verona, le province pil turistiche, che hanno totali

entrambe un quarto dei nuovi contratti in Veneto. 1400000 -
La migliore performance, rispetto all'anno scorso, si registra nel settore dei Servizi |
con un aumento delle assunzioni del 18,7%. Panticolarmente vivace il semore turist-  120.000 -

co rispetto all'anno precedente, nel 2022 si il 33% in pil, L'industria pre- |
senta una variazione tendenziale delle assunzioni del +11,6%, mentre I'agricolwira 204300 ‘|
segna un -5,7% complessivo, frutto di un anno abt p sul dei 26000
reclutamenti, T oagslls gelle g oy e
222%22%2232%22%3
A i (*) per @ per aleuni settori. Confronte anni 2020-2022. Veneto EE EIE E € EMENE E EIE E € £
EEEBEEE§55555555
= ==32==:=23z2===z3"==7zz2
ol dattagho | weistici
2020 78534 113819| 255731 26381 81054/ 44p.0p4| LarichiestadiCIG« signific ne. ) —
Dag » a novembre 2022 in Veneto vengono autorizzate meno di 38 milioni di
2021 70.838| 145.049| 326.579 32.921| 115.910| 542.466 ore, piit dal doppio delle ore dellintero anno 201%, ma al di sotto del valore regi-
2022 66.815| 161.856| 387.501 39.457| 153584 | 616.172| strato nello stesso peniodo del 2021 del 74,5%, infam, nei primi 11 mesi del 2021
s& ne contavano circa 155 milicni.
Var. % 2022/2020 -14.9 422 51,5 49,6 89.5 375
Var. % 2022/2021 5,7 16 18,7 199| 325 136
("] Rapporti di levoro s tempo inde ir ol 2 o o apprand

Fonte: Elabarazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati Veneto Lavore
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2.2. IL TURISMO in Veneto

| dati prowvisori del periodo gennaio-novembre 2022 evidenziano il fatto che i turisti pernottanti in Veneto risultano il 51,8% superiori a quelli dello stesso
periodo dell'anno precedente, quando le limitazioni agli spostamenti erano ancora serrate (il passaggio alla zona bianca e avvenuto a giugno 2021). Non
sono stati ancora raggiunti gli arrivi del 2019 (-11,2%), ma si sta progressivamente tornando a quelle cifre.

Nei primi undici mesi del 2022 i turisti italiani in Veneto superano gia le cifre del 2019 (+0,8% degli arrivi 2019 e +16,5% rispetto al 2021), mentre gli stranieri
arrivano, ma non ancora a pieno regime (-17,2% rispetto al 2019 e +86,9% rispetto al 2021). Dopo un periodo in cui importante & stato I'apporto del turismo
domestico, ora tutti i mercati esteri aumentano la loro presenza, e diversi mostrano un segno positivo rispetto ai tempi precedenti alla crisi sanitaria, a
partire dai tedeschi (+6,2% degli arrivi rispetto al 2019), austriaci (+7,3%), svizzeri (+7,1%), olandesi (+9,7%), belgi (+6,1%), ecc.

Nello scenario internazionale si evidenzia l'importante impatto della “strategia zero-Covid” adottata dal governo cinese, che ha portato anche nel 2022 mesi
di lockdown e I'annullamento di arrivi di turisti cinesi (-91,9% nei primi undici mesi 2022 rispetto allo stesso periodo del 2019).

La ripresa si rileva gia con la Pasqua (ad aprile 2022 i turisti sono 8 volte quelli dell'anno precedente), e continua fino a luglio, mese in cui la destinazione
Veneto si avvicina alle cifre pre-Covid (+1,3% degli arrivi rispetto al 2019). Da agosto a novembre 2022 si superano i rispettivi mesi del 2021.

La destinazione balneare e quella lacuale sono ritornate ai flussi turistici pre-Covid, con un'estate che supera i record del 2019. Nel comprensorio montano,
in quello termale ed in particolar modo nelle citta d'arte, la seppur forte ripresa dei flussi turistici stranieri non ha permesso di raggiungere le cifre pre-
pandemiche.

A sequire, le tabelle sul movimento turistico nel periodo gennaio-novembre 2022, confrontato con lo stesso periodo deqli anni precedenti:
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

Movimento di turisti per mese
Periodo gen-nov 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI
Arrivi Presenze
Var%k Vart
2022 Var% 2022/21 Var% 2022/19 2019 2020 2021 2022 2022121  2022/19
Gennaio 723.927 794.499 111.283 400.922 2603 446 1.959.645 2.118.583 489.229 1.178.919 141,0 -39.8
Febbraio 830.300 777509 227 922 561.433 1463 -33.1 2.069.021 2112538 722.355 1.433.508 08.4 -30.7
Marzo 1.096.623 73.746 153.876 714.017 3640 -34.9 2.686.842 436.737 615.788 1.001.355 208.8 202
Aprile 1.669.0953 0.000 160.387  1.397.040 7248 -16.3 4.586.365 195.808 606.847 3.056.722 5520 137
Maggio 1.811.491 78.331 703165  1.501.063 1263 122 5.310.091 352.004 2.197.816 4.061.467 125.7 66
Giugno 2684 599 610684 1451936 2488056 71.4 73 10.351.458 2175.989 5879057 10050915 71.0 29
Luglio 2852858 1360071 2322421  2889.765 24 4 13 13.168.258 6284400 11.025260  12.706.061 15,2 35
Agosto 3.057.356 2090168 2656911  2776.842 45 92 14541377 10474075 14.346666  13.782.960 -39 52
Settembre 2.136.881 1258015 1752076  2.071.183 182 31 8.062 444 5.488.211 8.082.930 7.915.535 21 18
Ottobre 1.556.459 526540  1.163.620  1.476.544 26.9 -5.1 4.158.188 1.717.865 3.580.717 3088313 11,4 -41
Novembre 907.115 141.297 607.665 812.049 336 -10.5 2245278 5090092 1.700.090 1.004 553 173 112
Totale periodo 19.336.571 7.729.760  11.320.271  17.178.914 51,8 -11,2 69.138.967  31.956.211  49.246.755  63.870.308 29,7 7.6

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dali provvisori Istat - Regione Veneto
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

TIPO DI STRUTTURA RICETTIVA
Arrivi Presenze

Var% Var%k

2019 2020 2021 2022 Var% 2022/21 Var% 2022/19 2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19

Gennaio 576.264 624 057 86.062 308.011 2579 -46,6 1.340.707 1.413.818 215.579 765.455 2551 -429
Febbraio 661.968 584 326 172.509 416.679 141.5 -37.1 1.426.216 1.369.846 390.259 941.601 1413 -34.0
Marzo 856.835 55.074 121.876 530.628 3354 -38.1 1.876.517 187.892 307.337 1.278.971 3161 -31.8
Aprile 1.102.325 6.516 130.671 856.755 55857 -223 2.492 331 45532 307.348 2.056.371 569,1 -17.5
Maggio 1.207.583 42275 389.866 982.719 1521 -18.6 2.788.248 123.565 847.394 2.494 421 194.4 -10.5
Giugno 1.503.806 309.132 776.699 1.317.729 69,7 -12.4 4.029.018 742.576 2.188.923 3.777.941 726 6,2
Luglio 1.571.212 694 256 1.155.904 1.461.566 264 -7.0 4703229 2135123 3.814.559 4405240 155 6.3
Agosto 1.616.316 976.448 1.330.695 1.427.356 7.3 11,7 5.063.421 3.367.266 4.904.206 4.717.772 -3.8 7.2
Settembre 1.357.253 700.654 996.618 1.210.820 215 -10.8 3.661.353 2.054.731 3.223.266 3.295.736 22 -10,0
Ottobre 1.107.433 361.464 773.220 983.305 272 -11,2 2.504.016 896.400 1.989.688 2.298.294 15,5 -8.2
Novembre 712.980 109.196 463.516 601.621 298 -15,6 1.548.652 295.060 1.125.559 1.326.081 17.8 -14.4
Totale periodo 12.273.975 4.465.398 6.397.636  10.097.189 57,8 -17.7 31.453.708 12.631.809 19.314.118 27.357.883 41,6 -13.0
Gennaio 147 663 170.442 25.221 92911 266 .4 -37.1 618.938 704.765 273.650 413.464 51,1 -33,2
Febbraio 177.341 193.183 55.413 144.754 161.2 -16.4 642805 742,692 332.096 491.907 48.1 -23.5
Marzo 239.788 18.672 32.000 183.389 4731 -23,5 810.325 248845 308.451 622 384 101.8 -232
Aprile 567 628 3.384 38.716 540.285 1.295,5 -4.8 2.094.034 150.276 299 499 1.900.351 5345 -92
Maggio 603.908 36.056 313.299 608.344 942 07 2.521.843 228.439 1.350.422 2.467.046 827 -22
Giugno 1.180.793 301.552 675.237 1.170.327 733 -09 6.322 440 1.433.413 3.690.134 6.272.974 70,0 -0.8
Luglio 1.281.646 674815 1.166.517 1.428.199 224 114 8.465.029 4.149 286 7.210.701 8.300.821 15.1 -19
Agosto 1.441.040 1.111.720 1.326.216 1.349.486 18 6,4 9.457.956 7.106.809 9.442 460 9.065.188 -40 -4.2
Settembre 779.628 557 361 755458 860.363 139 104 4.401.091 3.433 480 4.859 664 4619.799 -49 5.0
Ottobre 449.026 165.076 390.409 493.239 26,3 98 1.654.172 821.465 1.591.029 1.690.019 6.2 22
Novembre 194135 32.101 144.149 210.428 46,0 84 696.626 304932 574.531 668472 16,4 -4.0
Totale periodo 7.062.596 3.264.362 4.922.635 7.081.725 43,9 0.3 37.685.259 19.324.402 29.932.637 36.512.425 22,0 -3.1

5PADOVA |

Alberghieri

Extralberghieri

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

PROVENIENZA
Arrivi Presenze
Var%
2019 2020 2021 2022 Var% 2022/21 Var% 2022/19 2022121
Gennaio 358.539 404.433 98.909 291.070 194.3 -18.8 995.313 1.100.706 417.513 823.795 97.3 472

Febbraio 383.202 379.178 201.671 348.974 73,0 -8,9 923.766 979.899 606.698 822.070 355 -11,0
Marzo 477.155 54117 133.640 394873 195,5 172 1.130.786 312.527 515.246 972.176 88,7 -14.0
Aprile 609.140 8.924 148.590 610.631 3110 02 1.569.529 156.971 509.936 1.449.057 1842 7.7
Maggio 527.408 74.323 452240 595.506 Nz 129 1.394.009 304 871 1.187.265 1.498.184 26,2 7.5
Giugno 826.573 472119 850.185 890.369 4.7 1.7 2.905.973 1.626.303 3.022.366 3.054.022 1.0 51
Luglio 769.655 794 602 978.624 877.526 -10,3 14,0 3.616.694 3.443.251 4.446.066 3.573.091 -19.6 -1.2
Agosto 1.018.479 1.128.162 1.100.465 936.074 -14.9 -8.1 5.011.151 5.442 903 5.701.167 4.413.764 -226 -11.9
Settembre 615947 602.599 720.977 646.624 -10.3 50 2037117 2.047.830 2.556.347 1.907.479 -25.4 6.4
Ottobre 490.754 316.045 580.741 572.208 -1,5 16.6 1.211.875 882.450 1.478.255 1.280.125 -13.4 56
Novembre 455.957 120.449 383.802 419.838 94 -7.9 1.127.973 480.547 991.718 963.886 28 -145
Totale periodo 6.532.839 4.354.951 5.649.844 6.583.693 16,5 0.8 21.924.186 16.778.258 21.432.577 20.757.649 -3.1 -5,3
Gennaio 365388 390.066 12.374 109.852 7878 699 964.332 1.017.877 71.716 355.124 3052 -63.2
Febbraio 456.107 398.331 26.251 212.459 7093 -53.4 1.145.255 1.132.639 115.657 611.438 4287 -46.6
Marzo 619.468 19.629 20.236 319.144 14771 -48,5 1.556.056 124.210 100.542 929.179 8242 -40.3
Aprile 1.060.813 976 20.797 786.409 3.681.4 -259 3.016.836 38.837 96.911 2.507.665 24876 -16.9
Maggio 1.284.083 4.008 250.925 995.557 296.,8 -22,5 3.916.082 47.133 1.010.551 3.463.283 2427 -11.6
Giugno 1.858.026 138.565 601.751 1.597.687 165.5 -14.0 7.445.485 5490 686 2.856.691 6.996.893 1449 6,0
Luglio 2083203 574 469 1.343.797 2.012.239 497 -34 9.551.564 2.841.158 6.579.194 9.132.970 388 -4.4
Agosto 2038877 962.006 1.556.446 1.840.768 18.3 9.7 9.530.226 5.031.172 8.645.499 9.369.196 84 1.7
Settembre 1.620.934 655.416 1.031.099 1.424.559 38,2 -6.3 6.025.327 3.440.381 5.526.583 6.008.056 87 -0.3
Ottobre 1.065.675 210.495 582.888 904.336 55,1 -15,1 2.946.313 835.415 2.102.462 2.708.188 268 -8.1
Novembre 451.158 20.848 223.863 392.211 75,2 -13.1 1.117.305 119.445 708.372 1.030.667 455 -78
Totale periodo 12.803.732 3.374.809 5.670.427 10.595.221 86.9 -17.2 47.214.781 15.177.953 27.814.178 43.112.659 55,0 -8.7

yPADOVA |

Italiani

Stranieri

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

Movimento di turisti per provincia di destinazione
Periodo gen-nov 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti

DATI PROVVISORI
Arrivi Presenze

Var% Var% Var% Var%

2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19 2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19

Belluno 945.424 645.730 670.354 895.692 336 -5,3 3.451.706 2.741.870 2.638.603 3.135.680 18,8 -9.2
Padova 1.752.219 642.839 1.004.114 1.485.381 479 -15,2 5.180.379 2.027.864 3.177.268 4.536.114 42,8 -12,4
Rovigo 301.100 175.229 225.407 270.118 19,8 -10,3 1.542.792 986.900 1.340.696 1.419.360 59 -8,0
Treviso 947.254 305.445 444 .425 681.622 534 -28,0 2.081.760 897.391 1.297.991 1.5615.338 16,7 -27.2
Venezia 9.663.440 3.676.450 5.378.558 8.576.709 59,5 -11,2 37.231.504 16.761.339 26.633.953 34.676.006 30,2 -6,9
Verona 4.931.924 1.940.933 3.122.588 4.606.373 475 -6,6 17.593.079 7.380.089 12.648.014 16.720.324 32,2 -5,0
Vicenza 795.210 343.134 474.825 663.018 39,6 -16,6 2.057.747 1.160.758 1.510.230 1.867.486 237 -9,2
Totale 19.336.571 7.729.760 11.320.271 17.178.914 51,8 -11,2 69.138.967  31.956.211  49.246.755 63.870.308 29,7 -7,6

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dali provvisori Istat - Regione Veneto
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

TIPO DI STRUTTURA RICETTIVA
Arrivi Presenze
Var% Var% Var% Var%
2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19 2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19
Belluno 587.176 392,577 386.656 546.454 413 6.9 1.870.419  1.391.762  1.235.365  1.678.542 35,9 -10,3
Padova 1.564.650 557.417 879.395  1.307.241 487 -16,5 4261890  1.445104  2.449.921  3.752.428 53,2 -12,0
Rovigo 137.027 57.438 76.810 105.826 37.8 228 298.146 151.824 219.965 234.691 6,7 21,3
Alberghieri Treviso 735.639 210.305 297.776 485.243 83,0 -34,0 1.328.413 434.363 653.239 932.002 427 -29.8
Venezia 5.844.701 1.993.654 2.794.030  4.702.157 68,3 -19,5 15.130.434 5920245 9.268.235 13.115.976 415 -13,3
Verona 2.751.737 988.584  1.595.184  2.427.274 52,2 -11,8 7.169.741  2607.412  4.609.200 6.486.153 40,7 95
Vicenza 653.045 265.423 367.785 522.994 42,2 -19.9 1.394.665 681.099 878.193  1.158.091 31,9 -17.0
Totale 12.273.975  4.465.398  6.397.636  10.097.189 57,8 A7.7 31.453.708 12.631.809 19.314.118  27.357.883 41,6 -13,0
Belluno 358.248 253.153 283.698 349.238 231 25 1.581.287  1.350.108  1.403.238  1.457.138 38 7.8
Padova 187.569 85.422 124.719 178.140 428 -5,0 918.489 582.760 727.347 783.686 7.7 -14,7
Rovigo 164.073 117.791 148,597 164.293 10,6 0,1 1.244.646 835076  1.120.731 1.184.669 57 -4.8
Extralberghieri Treviso 211.615 95.140 146.649 196.379 339 7.2 753.347 463.028 644.752 583.336 9,5 -226
Venezia 3818739 1682796 2584528  3.874.552 499 15 22.101.070 10.841.094 17.365.718 21.560.030 242 24
Verona 2.180.187 952.349  1.527.404  2.179.099 427 0,0 10.423.338  4.772.677 8.038.814 10.234.171 27.3 #4.8
Vicenza 142.165 77.711 107.040 140.024 30,8 -15 663.082 479.659 632.037 709.395 12,2 7.0
Totale 7.062.596  3.264.362  4.922.635  7.081.725 43,9 0,3 37.685.259 19.324.402 29.932.637 36.512.425 22,0 -3,1

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

PROVENIENZA
Arrivi Presenze
Var% Var% Var% Var%
2019 2020 2021 2022 2022/21 2022/19 2019 2020 2021 2022 2022/21  2022/19
Belluno 514.546 458.766 482632 507.111 5,1 1.4 2124774 2025427 2.130.576  2.019.653 52 -4.9
Padova 1.024.285 518.866 780.213  1.013.250 29,9 1,1 2985382  1.551.830 2.283.807 2.872.771 25,8 -38
Rovigo 168.656 137.417 163.418 176.944 83 49 796.766 720.778 890.124 795.034 -10,7 -0,2
— Treviso 425,345 213.893 295,636 374,572 26,7 -11,9 1.001.863 634.577 872.681 810.474 T4 -19.1
Venezia 2250385  1.816.329 2.252.146  2.348.919 43 44 9725550  8.219.550 10.437.265  9.098.711 -12.8 6.4
Verona 1.687.043 935.777  1.309.008  1.712.870 30,9 15 3.992493 2696742 3.646606  3.870.254 6,1 -3,1
Vicenza 462.579 273.903 366.790 450.027 22,7 2,7 1.297.358 929.354  1.171.518  1.290.752 10,2 -0,5
Totale 6.532.839  4.354.951  5.649.844  6.583.693 16,5 0,8 21.924.186 16.778.258 21.432.577 20.757.649 3.1 -5,3
Belluno 430.878 186.964 187.722 388.581 107,0 9.8 1.326.932 716.443 508.027  1.116.027 119,7 -15.9
Padova 727.934 123.973 223.901 472.131 110,9 -35,1 2.194.997 476.034 893.461 1.663.343 86,2 242
Rovigo 132.444 37.812 61.989 93.175 50,3 29,6 746.026 266.122 450.572 624.326 38,6 -16,3
s Treviso 521.909 91.552 148.789 307.050 106.4 41,2 1.079.897 262.814 425.310 704.864 65,7 -347
Venezia 7.413.055  1.860.121 3.126.412  6.227.790 99,2 -16,0 27.505.954  8.541.789 16.196.688 25.577.295 57.9 7.0
Verona 3.244.881 1.005.156  1.813.579  2.893.503 59,5 -10,8 13.600.586  4.683.347  9.001.408 12.850.070 42,8 55
Vicenza 332.631 69.231 108.035 212.991 97.1 -36,0 760.389 231.404 338.712 576.734 70,3 242
Totale 12.803.732  3.374.809  5.670.427 10.595.221 86,9 47,2 47.214.781 15.177.953 27.814.178 43.112.659 55,0 8,7

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

Movimento di turisti italiani per regione di provenienza
Periodo gen-nov 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze
Var®% Var% Var¥k
2019 2020 2021 2022 2022/21 202219 2022/

Abruzzo 76.509 31.159 52.952 72.404 36,7 54 212.133 105.540 173.181 189.950 9.7 -10,5
Basilicata 24 946 11.395 17.170 23.372 36,1 -6.3 85.447 56.243 73.754 71.841 -2.6 -15,9
Calabria 67.320 30.876 47.086 69.956 436 39 227.334 152.064 211.968 217.187 25 45
Campania 243.778 107 441 159.103 227 614 431 -6.6 747 450 438431 638.906 673.537 54 -99
Emilia-Romagna 557.319 342134 432.720 546.573 26,3 -1.9 1.364.386 934.191 1.165.163 1.277.582 9.6 64
Friuli-Venezia Giulia 251.400 177.729 223229 256.815 15,0 2,2 864.619 675.864 812.478 781.865 -3.8 -96
Lazio 412144 179.975 268.726 387.145 441 -6,1 1.144.911 613.090 858.188 1.059.862 235 74
Liguria 134.722 61.993 97.579 127.433 30.6 -5,4 340.703 171.750 270.604 301.713 1.5 -114
Lombardia 1.386.723 966.572 1.215436  1.420.475 16,9 24 4.375.952 3430905 4264840 4.193.544 -1,7 42
Marche 130.137 61.970 94518 128.739 36.2 -1.1 327.595 177.407 255154 297.485 16,6 -9.2
Molise 15.079 6.006 10.441 14.501 38.9 -3.8 43.964 21.263 38.271 43.592 13,9 -0,8
Piemonte 409.042 223915 313.570 398.532 211 -2.6 1.148.500 731916  1.003.504 1.052.377 49 -84
Puglia 185.090 80.638 150.842 184.225 221 05 623.757 331.306 547842 570.432 41 -85
Sardegna 67.486 24 469 45218 78.056 726 15,7 218.996 92.842 161.294 216.499 342 -1.1
Sicilia 181.078 76.019 124 448 166.459 498 3.0 634.548 367.482 572.964 612.910 7.0 -34
Toscana 303.977 143.534 216.468 299.014 38.1 -1.6 739.312 403.124 591.123 685.084 15,9 -1.3
Trentino-Alto Adige 353.748 278.600 367.855 371.668 1.0 5.1 1.275.9684 1.023.216  1.383.528 1.283.243 -1.2 0.6
Umbria 64.722 30.671 45572 63.131 385 =25 173.520 92313 137.313 159.667 16,3 -8.0
Valle d'Aosta 12.693 6.416 9.798 12.128 238 4.5 39.112 22323 34.840 34 544 0.8 -11,7
Veneto 1654926 1513439 1757113  1.715.453 24 37 7.335.963 6936988 8.237662 7.034.735 -14.6 41
Totale italiani 6.532.839 4.354.951 5649.844  6.583.693 16,5 0.8 21.924.186 16.778.258  21.432.577 20.757.649 -31 -5.3

(77PADOVA|

NSNS/ CONVENTION & VISTORS BUREAU




2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

Movimento di turisti stranieri per stato di provenienza
Periodo gen-nov 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi Presenze
Var% Var% Var®%
2019 2020 2021 2022 2022/21 2022119 2020 2022 2022121
Argentina 92.830 11.294 5877 56.341 858.7 -39.3 198.155 28.087 19.360 118.823 5138 -40.0
Australia 180.843 16.014 4735 74943 14827 58,6 453 447 47 697 16.240 185.192 1.040,3 -59.2
Austria 909.501 350.597 777.254 976.103 256 7.3 3.803.442 1.460.255 3.398.514 4.055.916 19,3 6.6
Belgio 162 411 57523 113.797 172 335 514 6.1 673470 251504 492 599 683 957 38.8 16
Brasile 202 940 31413 12.396 107.066 763,7 472 446.382 86.477 47307 243848 4155 454
Bulgaria 47.330 8.648 13.618 36.696 169.5 225 119.295 27.723 42849 93.441 118.1 217
Canada 182 802 7130 14.570 133.725 817.8 -26.8 431448 23.465 41.757 310.970 6447 279
Cina 698.657 56.871 13.098 56.528 3316 91,9 972 247 104 501 46.398 114.123 1460 -88.3
Cipro 4.629 766 2997 6.775 1261 464 12 546 2552 8412 16.691 984 33,0
Corea del Sud 258191 38.838 4.486 64.799 1.3445 -74.9 382416 65.245 13.574 105829 6796 -72.3
Croazia 91.575 17 266 27132 75.956 179.9 171 189.288 52859 66.573 149 300 1243 211
Danimarca 161.103 30.466 107 697 172.289 60,0 69 1.106.678 189.175 743.894 1.097 577 475 -0.8
Egitto 10.078 2445 3.036 8.068 165,7 -19.9 33.537 11.793 16.029 28.278 76,4 157
Estonia 12.824 3.098 8486 20.796 1451 622 38.370 9178 24 110 53372 1214 391
Finlandia 39.936 3.674 6.510 44 033 5764 103 128 642 14.201 23.830 125642 4272 23
Francia 637.473 174 344 328.483 607.605 85,0 4.7 1.915.279 549 088 1.016.741 1.794 484 76,5 6,3
Germania 2782639 1323822 2329 818 2955476 269 6,2 16.008.173 7.357.999 13881805 17.340309 249 83
Giappone 210.382 41.077 4.941 24 005 385.8 -88.6 340423 68.552 13.775 51930 2770 -84,7
Grecia 50.440 8.140 19.448 44 526 128.9 1.7 126.389 23.603 56.289 110.974 97,2 -12,2
India 154 752 7.680 7.347 55.439 654.6 -64.2 254 652 24 297 21.768 104.450 379.8 59,0
Irlanda 97.842 11.779 17.623 114 508 549 8 17,0 518 727 45006 67.930 558.112 7216 76
Islanda 5932 385 1.647 9.881 4999 66,6 23676 1.645 6.810 31.240 358.7 31,9
Israele 111.723 7.396 25722 110.932 3313 0.7 372.782 22 552 63.062 329.032 4218 11,7
| ettonia 14.105 2882 12.010 23.398 94.8 65.9 43.668 9.012 30.928 60.742 96.4 391

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto
)PADOVA
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2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

Arrivi Presenze
Var%k Var¥
2022 2022121 2022 2022/21 2022
Lituania 31.545 5.627 16.458 35.244 1141 i 81.730 18.396 43.347 89.407 106.3 94
Lussemburgo 10.272 4314 B.654 11.744 35,7 143 48.030 19.503 40.741 47.350 16,2 -14
Malta 11.340 1.877 4 485 12.527 179.3 10,5 38.040 6.037 13.542 40.754 2009 7.1
Messico 103.938 8676 7588 85796 1.030,7 -17.5 185.744 19.285 19.055 141.980 6451 -23.6
Norvegia B61.754 3.737 8.653 54 146 5257 -12.3 209.219 13.360 30.698 169.616 452 5 -18.9
Nuova Zelanda 27.345 2494 1.103 10523 8540 61,5 69.056 9.656 4.106 24894 5063 -64.0
Paesi Bassi 327.379 153.036 281.799 359.225 27,5 9.7 2.132.690 908.161 1.768.908 2.160.247 221 T
Polonia 314736 76.343 156.484 315.463 101,6 02 1.303.170 337.148 641.350 1.143.484 783 123
Portogallo 68.672 12.499 22 924 66.500 190,1 -32 168.902 41.145 71.136 158.407 1227 6,2
Regno Unito 691.823 130.346 58.182 519613 7931 249 2528094 463.974 194.868 1.828.965 8386 =277
Repubblica Ceca 231.822 59.644 129.293 230.519 78.3 -0.6 1.201.357 260.144 626.587 1.043.529 66.5 -13.1
Romania 164.715 51.737 88.510 174.139 96,7 126 546.513 245 577 359.356 554 099 542 14
Russia 313610 51223 32.951 55272 67,7 824 974 402 164.157 115.994 160.768 386 835
Slovacchia B7.533 10.822 33198 75.532 127.5 118 355.018 47 453 174 088 350049 1011 -14
Slovenia 71.333 27.161 35.796 79.131 1211 10,9 205.292 86.819 95,726 194.428 1031 5.3
Spagna 367177 58.208 117.825 314778 167.2 -14.3 827.773 160.583 309.601 708.653 1289 -14.4
Sud africa 23.896 1.943 1.726 11685 5770 511 59.593 8.645 7.373 29095 2946 -51.2
Svezia 99.566 12515 22257 84033 2776 -15.6 344 196 46.001 72.958 254498 2488 -26.1
i Li 399.085 192.707 298.209 427.589 434 71 1.818.328 825.849 1.482.319 1.924.774 298 59
76.658 13.364 10.954 48333 M2 -36.,9 154.814 39.232 39.338 101.760 158,7 -34.3
Ucraina 128 447 19.157 2359 93178 3204 228 294 612 60.109 74 048 275022 27114 6.6
Ungheria 188.492 32433 68.978 160.689 1330 -14.8 773.754 122.732 275.968 602536 118,3 221
U.s.s 1.059 495 70.149 195 462 892 034 3564 -15.8 2.380 092 226 187 517 543 2.080.345 302.0 -12.6
Venezuela 6.113 1.365 2069 6.310 205,0 32 17.904 5122 T7.014 15.029 114,3 -16,1
Altri America 167.272 25814 28.931 132443 3578 208 334 942 70415 88.950 257.242 189,2 -23.2
82.824 14.046 9.938 1.864 -81.2 97,7 152.692 35.768 30.916 4911 -84.1 -96.8
27.625 8.643 11.505 19.383 68,5 -29.8 109.081 52.013 55.254 58.218 54 46,6
Africa Mediterranea 28.532 9.712 10.672 24 489 129,5 -14.2 90.331 45896 49.484 70.015 415 225
Asia Occidentale 78.709 10.449 16.158 59.073 2656 -24.9 201.776 34792 55.990 162.162 1896 -19.6
raesi asiatici 248 300 30.950 22401 116.150 4185 -63.2 454 828 86.011 89.080 256.793 188,3 435
Altri paesi europei 212.786 60.270 80.945 159.593 972 25,0 559 676 241317 298 286 439.397 473 215

Totale stranieri 12.803.732 3.374.809  5.670.427 10.595.221 86,9 17,2 A7.214.781 15.177.953  27.814.178 43.112.659 55,0 8,7




2.3. IL TURISMO in Veneto nel periodo gennaio-novembre 2022

Movimento di turisti per tipologia di struttura ricettiva
Periodo gen-nov 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATIPROVVISORI

Arrivi Presenze
Var% Var% VElg
2022121 2019 2020 2021 2022 202221 202219
Alberghi 2 e 1 stella 855.908 370.763 518.624 762053 46,9 11,0 2500988 1.190.155 1.664.748 2.134.818 28,2 14,6
Alberghi 3 stelle e res.tur.alb. 4723924 2026362 2802040 4132427 475 125 13.327.323 6.104.730 8925602  11.854.957 328 11,0
Alberghieri  Alberghi 4 stelle 6.136.859 1884312 2753818 4644813 68,7 243 14.080.567 4791714 7.737.387  11.804.867 52,6 16,2
Alberghi 5 stelle 557.284 183.961 323.154 557 896 726 0.1 1.544.830 545210 986.381 1.563.241 58,5 1,2
Totale 12.273.975 4.465.398  6.397.636 10.097.189 57,8 ATT 31.453.708 12.631.809  19.314.118  27.357.883 41,6 13,0
Agriturismi 322754 170.844 271618 369.235 359 144 1017814 670.001 989 606 1.083.482 95 65
Campeggi e villaggi turistici 2698315 1474312 2242864 2792669 245 35 18.401.536 9316090 15634799  19.045697 21,8 35
Altri esercizi 4041527 1610206  2408.153  3.919.821 62,8 30 18.265.900 9.338.311 13308232  16.383.246 231 10,3
Totale 7.062.596 3.264.362 4922635  7.081.725 43,9 0,3 37.685.259 19.324.402 29932637  36.512.425 22,0 31
Totale generale 19.336.571 7.729.760 11.320.271 17.178.914 51,8 11,2 69.138.967 31.956.211  49.246.755  63.870.308 29,7 7,6

Extralberghieri

Fonte: Elaborazioni delf Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto

(77PADOVA|

&/ CONVENTION & VISTORS BUREAU




2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-novembre 2022

Movimento di turisti per STL di destinazione
Periodo gen-nov 2022 e confronto con lo stesso periodo degli anni precedenti
DATI PROVVISORI

Arrivi

Dolomiti 797 296

Belluno - Feltre - Alpago 148.128
Treviso 947 254
Bibione 809 878
Jesolo - Eraclea 1.404 330
Venezia 5 725508

Chicaaqia 272 353
M Padova
Terme Euganee

Vicenza

Altipiano di Asiago i
Garda 2.958.987
Verona 1.972.937
Rovigo 301.100
Cavallino-Treporti 780.146
Caorle B71.175

19.336.5T1

2020
560.078
85.652
305.445
425032
752 648
1.434 426
213 289

278:730
64 404
1.328.050
612.883
175229
434944
4121411
71.728.760

2021

549 454
120.870
444 475
663.709
1.042.116
2:108.579
261160

359.973
74.852
2:137.886
984.702
226407
689563
613.031
11.320.27T1

Presenze

Vart Varl

2022 2022121 2022119 2020 2022121
757.759 37.9 5.0 2985622 2418878 2191790 2 746.865 26 3 8.1
137.933 141 69 462 584 322 992 446 813 388.815 3.0 16,0
681.622 534  -28.0 2.081.760 897391  1.297.991  1.515.338 16.7 27,2
810 265 221 0.0 5847642 2943083 4633532 5447295 17,6 £38
1.265 149 214 99 6216539 3471960 5369146 5854 809 9.0 58
4632266 1196  -19.1 13141796 3777800 5735344 10.851676 §9,2 AT4
306.098 12.4 1386785 1040855 1425290  1.490.652 46 7.5
; g S s B o e T e T W R e 90 5.6
: no 0.0 3048 060 075, BT T Y K an. 0.2
569 177 423 204 1 687 599 832728 1126342 1373150 219 186
93 841 254 17,6 370 148 328 030 383 888 494 336 288 336
2.912 258 36.2 A6 13347174 5823228 10244511 13192911 28.8 A2
1.694.115 720 <141 4245905 1556861 2403503 3.527.413 46,8 16,9
270.119 198 <103 1542 792 986.900  1.340696  1.419.360 5.9 8.0
839 585 218 7.6 6265268 3191242 5517138  6.675.225 21,0 6.5
723 346 18.0 78 4373454 2336399 3953503 4356348 10,2 04
17.178.914 51,8 11,2 69.138.967 31.956.211 49.246.755 63.870.308 29,7 156
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-novembre 2022

PROVENIENZA

Arrivi Presenze
Varl
2020 2021 2022 2022731

Var'

g 2022121

391050 394448 418462 6.1 0.3 1811327 1762705 1787440 1761413 5 2.8
Belluno - Feltre - Alpago 94 797 67716 88 184 88 649 05 6.5 313447 262722 343136 258240 247 76
Treviso 425345 213893 295636 374572 267  -119 1001863 634577  B72.681 810.474 24 19,1
Bibione 246817 207016 229861 298534 06 74 1701127 1351399 1543249 1391721 98 1182
Jesolo _ Eraclea 568533 514664 590599 562372 48 -1 2558126 2307256 2970206 2473274 16,7 33
Venezia 835643 475507 761386 920266 209 101 2091377 1289334 2021969  1940.010 4.1 72

Dolomiti 419.749

Chionoaia 177 070 174,208 las 30 190709 st FoF s gazg b4 gad4 204 276 043 g43 268 3.5 4.
Padova 451 158 PERICET ad5.016 405 840 391 32 el 800 PR oL 2l 1114952 [ 24 1
Italiani Terme Fuganee A3 12T 287350 445 197 BAT 360 229 0.8 1.768.582 828155 1.326.537 1.757.819 325 0.6
Vicenza 388.739 211.859 295043 362108 227 -6.9 949 569 610.450 798.956 816.401 22 14,0
Altipiano di Asiago 73840 62044 T.74T 87.919 22,5 19.1 347.789 318.864 372562 474351 273 36.4
Garda 820.886 £49.400 7165284 848.613 18.6 Fa 2136027 1.667.827 2.175.344 2157.499 0.8 1.0
Verona 866167 386377 893.725 864 257 45 6 0.2 1.856.472 1.028.915 1.471.262 1.712.765 16.4 1.7
Rovigo 168.656 137447 163.418 176.944 8.3 49 T96.T6R T20.778 590124 T95.034 107 0.2
Cavallino-Treporti 176.278 183313 203.631 184 225 95 45 1.076.396 1.080.008 1.245 976 1.064.012 -14.6 -1.2
Caorle 246.044 261.624 280.939 262.753 6,5 6.8 1.416.010 1.357.349 1.679.822 1.386.326 -17.4 -2.1
Totale 6.532.839 4,354,951 5.649.844 6.583.693 16,5 0.8 21.924186  16.778.258 21432577 20.757.649 -3,1 5.3

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-novembre 2022

PROVENIENZA

Arrivi Presenze
Var% Var¥
2019 2020 2021 2022 2022721 2022119

Varl Var¥k

2022 202241 2022119
Dolomiti 377547 169.028 155.036 339257 118.9 -10,1 1177495 656.173 404.350 985.452 143.7 -16.3
Belluno - Feltre - Alpago 53 331 17.936 J32.686 49.284 50.8 -1.6 149.437 60270 103.677 130.575 259 126
Treviso 521.909 91.552 148.789 307.050 106.4 412 1.079.897 262.814 425310 704 864 65.7 -4.7
Bibione 563.061 222 16 433.6848 581.671 341 33 4.146.515 1.581.684  3.090.283  4.0555674 3.2 22
Jesolo - Eraclea 835847 237.984 451.517 02777 556 5.9 3.658.413 1.164.704  2.398.940 3.381.535 41,0 7.8
Venezia 4 BB9.865 958.919 1.347.593 3.712.000 155 -241 11.050.419 2488466  3.713.375 8.911.666 140.0 -19.4

Chicaaia 95 783 39.084 75 430 115380 0 211 504 271 206 651 449 247 GAT 284 441 28:4
Padova T T L I e T EEEZEE -

Stranieri Terme Euganee 261.408 47.524 99.102 176.359 ; -325 1.273.478 250,700 554.742 978.497 76,4 -23.5
Vicenza 326.692 66.871 104.930 207.069 a7.3 -36.6 738.030 202 238 327.386 556.748 701 -24.8
Altipiano di Asiago 5539 2360 3.105 5822 80.7 -0.3 22359 9.166 11.326 19.985 76,5 -10.6
Garda 2138101 778.650 1422602 2063645 451 3.5 11211153 415541 8.069.167 11.035.412 36.8 -1,6
Verona 1.106.780 226 506 3904977 829.858 1123 -25.0 2.369.433 527 946 932241 1.814.658 947 -24.1
Rovigo 132.444 37812 61.989 93375 50.3 -29.6 T46.026 266.122 450.572 624 326 38.6 -16.3
Cavallino-Treporti 603.568 251.631 485.932 655.360 4.9 B.5 £5.188.892 2111234 4271162  5611.213 34 8.1
Caorle 425131 150.487 332.092 460.593 38.7 8.3 2.957.444 73,050  2.273.681 2.970.023 30.6 0.4
Totale 12.803.732  3.374.809  5.670.427 10.585.221 86,9 112 47.214.781  15177.953 27.814.178  43.112.659 55,0 8,7

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dali provvisori Istat - Regione Veneto
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-novembre 2022

TIPO DI STRUTTURA RICETTIVA

Arrivi Presenze
Var'
2020 2021 2022 202421
Dolomiti 512 977 353.296 330.397 480764 45 % 5.3 1702363 1283883  1.078142 1545053 433 92
Belluno - Feltre - Alpago 74.199 39.281 56.259 65.690 16.48 1.5 168.056 107.879 1657223 133.489 15 1 206
Treviso T35.639 210:305 297176 485 243 63.0 -34.0 1.328413 434363 663.239 932.002 427 298
Bibione 260 016 145 469 238.085 276.830 16.3 65 1.258 338 677.436 1135439 1.296.410 14,2 3.0
Jesolo - Eraclea 1.124.056 579140 801.456 976.770 219 431 3946711 2050008 3144477 3589736 142 -9.0

2022

Venezia 3.998.814 973.896 1.339.836 2961609 121.0 259 B.074520 2125595  3.180.691 6.375.802 1005 -21.0
Chioaaia 5
Padova G4 239720 361.671 617798 -

Alberghieri Terme Euganee 010 T.607 BT 120 b 443 332

Vicenza ; 220878 315682 458517 462 231 1212268 534430 725635 965649 331 203
Altipiano di Asiago ; 44 545 52 103 64477 237 129 182397 146669 152556 192442 26 1 55

Garda 1.450.511 589.781 970.659 1.368.963 41.0 56 4.711.625 1825138 3331.011 4.484 670 346 4.8
Verona 1301.226 398.803 624 525 1.058.291 69,5 -18.7 2458116 782274 1278189 2.001.483 56,6 -18.6
Rovigo 137.027 57438 76.810 105.826 irs 22,8 2898.146 151.824 219.965 234.691 6.7 =213
Cavallino-Treporti 55928 32332 40.795 53.705 6 4.0 254 432 149.047 199301 244 081 225 41
Caorle 286348 182558 270573 314,343 16.2 9.0 1.204.500 669.513 1.258.260 1.250.607 0.7 3.8
Totale 12.273.975  4.465.398  6.397.636  10.097.189 57.8 A7 31.453.708 12.631.809  19.314.118  27.357.883 41.6 -13.0

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dali provvisori Istat - Regione Veneto
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-novembre 2022

TIPO DI STRUTTURA RICETTIVA

Dolomiti

Belluno - Felire - Alpago

Treviso

Bibione

Jesolo - Eraclea

Venezia

Chioagagia

Padova
Extralberghieri Terme Euganee

Vicenza

Altipiano di Asiago

Garda

Verona

Rovigo
Cavallino-Treporti
Caorle

Totale

Arrivi

Var% Varl
2020 2021 2022 202321 2022119
284.319 206.782 219.087 276.995 264 -2.6
73.929 46.371 64.611 72.243 11.8 3
211.615 95.140 146.649 196.379 339 7.2
549 B2 283.6563 425 624 533435 25,3 -3.0
280.324 173.508 240660 288.379 19,8 2.9
1.726.694 460.530 769.143 1.670.657 17,2 -3.2
_5-’-1-.8‘£ 133.031 157.875 187.198 18.6 209

EEIEE GBS g .
40.525 1TATT 26.575 34276 29.0 154
119.490 A7.B52 84.291 110.660 3133 7.4
22 675 19859 22749 29 364 291 295
1.6508.476 738.269 1167227 1.543.275 322 2.3
67 1.7H 214.080 360177 635.824 76,5 -5.3
164.073 M7iIN 148.597 164 .293 10.6 04
T724.218 402 612 G48.768 7B5.880 211 8.5
382.827 229552 342 458 409.003 19.4 6.8
7.062.596  3.264.362  4.922.635  7.081.725 43.9 0,3

2022
1.201.812
255326
583336
4.150.885
2.265.073
4.475.874
F A3 TS

138.372
407 501
301.894
8.708.241
1.525:930
1.184.669
6.431.144
3.105.742

Presenze
2019 2020 2021
1286459 1134995  1.113.648
294 828 215113 289.590
753.347 463.028 G44 752
4589304  2265R47  3.498.093
2269828 1421952 2224 GR9
5067276 1652205 2554653
994 852 792209  1.076.223
A
175.813 101.058 137.126
475331 295.298 400707
187751 181.361 231.330
8635549  3998.090  6.913.500
1.787.789 774587 1125114
1.244 646 835.076  1.120.71
010856  3.042195  5.317.837
3168954  1666.886 2694 243
37.685.259  19.324.402 29.932.637 36.512.425

Var¥ Varlk
202211 202219
79 -6.6
-11.8 134
9.5 226
18,7 86
1.8 -0.2
75,2 “H.7
F——
0.9 213
1T 143
305 R0.8
260 0.8
356 -14.6
i 4.8
209 7.0
163 -2.0
22,0 -3.1

Fonte: Elaborazioni dell Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dali provvisori Istat - Regione Veneto
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2.4. IL TURISMO nell'OGD Padova nel periodo gennaio-novembre 2022

Elaborazione per STL [ 08 Padova ]

Movimento turistico per mese. Periodo gennaio - novembre, anno 2022. Dati provvisori

ARRIVI PRESENZE TOTALE
Italiani Stranieri Italiani Stranieri Arrivi Presenze
Gennaio 24.550 4,918 71.033 15.719 29.468 86.752
Febbraio 32.694 8.581 83.630 23.329 41.275 106.959
Marzo 41.034 13.204 102.660 37.832 54.238 140.492
Aprile 49.472 26.327 117.547 62.779 75.799 180.326
Maggio 49.543 28.955 120.158 68.714 78.498 188.872
Giugno 46.383 33.429 118.785 76.226 79.812 195.011
Luglio 36.856 44.651 87.820 96.868 81.507 184.688
Agosto 32.665 44.448 74.794 89.644 77.113 164.438
Settembre 47.312 39.405 100.759 87.262 86.717 188.021
Ottobre 56.661 33.413 126.247 79.256 90.074 205.503
Novembre 48.720 18.441 111.519 47.217 67.161 158.736
Dicembre 0 0 0 0 0 0
TOTALE 465.890 295.772 1.114.952 684.846 761.662 1.799.798

Elaborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati Istat - Regione Veneto

Si ringraziano Regione Veneto - U.O. Sistema Statistico Regionale e Direzione Turismo
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REPORTISTICA
SETTEMBRE — DICEMBRE 2022

3. PERFORMANCE DEL COMPARTO ALBERGHIERO
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3.1. Piattaforma on-line di Hospitality Data Intelligence

Il Padova Convention & Visitors Bureau, in collaborazione con la Camera di Commercio di Padova, le associazioni di categoria, i consorzi di promozione e la
Fiera di Padova, ed in qualita di soggetto attuatore dell'azione dell'Osservatorio turistico regionale federato del Veneto, ha in essere il servizio di fornitura della
piattaforma online di Hospitality Data Intelligence, che ha la funzione di raccolta (elaborazione, aggregazione, anonimizzazione) e rilascio di dati finalizzati alla
creazione dell'Osservatorio turistico dinamico alberghiero di Padova e Provincia.

A disposizione delle strutture alberghiere di Padova e provincia, la piattaforma raccoglie, visualizza e offre supporto nell'interpretazione dei dati relativi
all'andamento delle prenotazioni passate e future.

Si tratta di un importante strumento di analisi che punta ad ottimizzare le risorse, identificare e utilizzare strategie di comunicazione e promozione turistica
mirate per valorizzare al meglio la destinazione turistica e tutto il territorio.

Permette di costruire un vero e proprio osservatorio dinamico della Destinazione turistica che unifica le fonti dei dati, pubblica con autorevolezza i trend del
settore e fornisce strumenti utili alla definizione di strategie atte alla promozione della destinazione.

Sara possibile inoltre conoscere in anticipo e in tempo reale il tasso di occupazione (segmentato in base al canale di vendita, tanto in chiave storica quanto in
chiave previsionale) e il valore economico della presenza turistica sulla destinazione, evidenziando dinamiche positive e negative e orientando i policy maker
nella direzione piu efficace ed efficiente.

Le risposte della piattaforma permettono di verificare i trend di destinazione in ambito alberghiero, suggerire azioni agli operatori e migliorare le azioni di
marketing.

La piattaforma permette di misurare la crescita economica di una destinazione correlando i dati delle presenze e le metriche qualitative della redditivita.

(7)PADOVA|
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3.2. Analisi dei flussi turistici

Tramite la piattaforma e inoltre possibile:
* analizzare il tasso di disintermediazione per monitorare la qualita delle prenotazioni di una destinazione;
« confrontare '‘andamento storico di tale tasso e quello previsionale;

» monitorare ed analizzare la performance delle prenotazioni provenienti dal proprio portale di destinazione in relazione agli altri canali.

Gli indicatori permettono di analizzare i flussi di occupazione in base alla nazionalita mettendoli in relazione con la total revenue per nazionalita o il prezzo
medio per nazionalita, permettendo di:

« cogliere anticipatamente le dinamiche dei flussi turistici analizzandole assieme a parametri qualitativi come redditivita e prezzo medio per le singole
nazionalita,

« fornire linee guida per le strategie di promozione verso [ mercati esteri;

 misurare il ritorno degli investimenti in promozione della destinazione verso i mercati esteri attraverso i dati aggregati. La segmentazione dell'affluenza in
base a tipologia, mercato e nazione e utile per analizzare i comportamenti e le propensioni degli ospiti in tema di partenze, arrivi e cancellazioni.




3.2. Analisi dei flussi turistici

A seguire verra fornita I'analisi completa dei flussi turistici sul territorio OGD Padova per il periodo settembre-dicembre 2022.
Sono state analizzate tutte le possibili segmentazioni con i dati ad oggi in possesso.

In dettaglio, gli indicatori misurati sono i seguenti:

- KPI (Key performance indicator) principali;

- trattamenti (BB, HB, FB, Room Only);

- canali di vendita (diretto, OTA, sito web, GDS, portale di destinazione, ecc.);

- mercati: retail (persone singole, coppie, famiglie, amici che soggiornano per motivi di svago) gruppi business (gruppi/aziende che soggiornano per motivi di

lavoro), gruppi leisure (gruppi organizzati che soggiornano per motivi di svago), negoziati (persone singole che soggiornano per motivi di lavoro);
- nazionalita;
- cancellazioni;

- Booking Curve.

Il campione di riferimento e di 23 strutture (di cui 1in 2% 7.in 3* 14 in 4% 1in 4*S), per un totale di 1521 camere disponibili.

nPADOVA
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Di seguito le principali evidenze riscontrate:

- si rileva un aumento dell'occupazione del +10,2% rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente che, in termini di camere vendute, corrisponde ad un aumento di oltre 9.000
unita (90.400 nel 2021 vs. 99.600 nel 2022), con un ADR in aumento di 17,2 € (Average Daily Rate-ricavo medio camera al netto di IVA, trattamenti ed extra), che nello stesso
periodo del 2021 era di 71,80 € vs. i 89,00 € del 2022.

- il RevPAR (Revenue Per Available Room-ricavo medio camera sulle camere disponibili) segna +14,6 € (39,80 € nel 2021 vs. 54,40 € nel 2022) che corrisponde ad un aumento
percentuale del 36,7%;

- il trattamento BB indica un aumento del peso di +10,6 punti percentuali (63,5% nel 2021 vs. 74,1% nel 2022) con un ricavo medio camera di +13,2 € (84,4 € nel 2021 vs. 97,6 € nel
2022) che bilancia il calo del peso del trattamento Room only, -8,6 punti percentuali (33,9% nel 2021 vs. 25,4% nel 2022) con un ricavo medio camera in aumento di 23,3 € (63,5%
nel 2021 vs. 86,8% nel 2022). In calo anche la mezza pensione, mentre non é stata venduta la pensione completa.

- in merito ai canali di vendita, si nota un aumento del peso delle vendite dirette di +2,8 punti percentuali (47,6% nel 2021 vs. 50,4% nel 2022), e dei GDS. In calo le prenotazioni in
entrata da Tour Operator e OTA.

- si registra una calo del mercato retail, che durante lo stesso periodo 2021 era in piena ripresa: -9,8 punti percentuali (51,1% nel 2021 vs. 41,3% nel 2022) a favore di un aumento
di Gruppi Leisure (+2,8 punti percentuali) e dei Negoziati (+3,7 punti percentuali).

- in riferimento alle presenze per nazionalita, si rileva sempre un notevole peso della clientela italiana con un'incidenza del 62,9%, in diminuzione di 9,7 punti percentuali rispetto
allo stesso periodo 2021. Con I'allontanarsi delle restrizioni relative alla pandemia, in aumento le presenze straniere, soprattutto quelle extra Europa (USA +1,2 punti percentuali);

- i numero di camere cancellate nel periodo settembre-dicembre 2022 ¢ di circa 8.000 unita in piu rispetto alle 16.300 unita dello stesso periodo 2021: anche questo & un segnale di
una ripresa del mercato verso flussi pit abituali (piu prenotazioni-piu cancellazioni).
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

HBenchmark Report Bando IAT

Hospitality Data Intelligence

Padova Citta
i

Periodo settembre-dicembre 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

| PRINCIPALI KP|

Padova Citta
settembre-dicembre 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Camere vendute Padova Citta settembre - dicembre 2022
vs. Anno Scorso (2021)
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

ADR Padova Citta settembre - dicembre 2022
vs. Anno Scorso (2021)

°°°°° - +23,9%

mm rrrrr 89'0€
100 €
we e a0
I ' I “l I

Mnn Precedente a 17,2 € 71‘8 €
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

RevPAR Padova Citta settembre - dicembre 2022
vs. Anno Scorso (2021)

- 504 ¢ +36,7%

Anno Precedents = 14,6 € 39,3 €
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

| TRATTAMENTI

Padova Citta
settembre - dicembre 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Composizione Percentualizzata Trattamenti
settembre - dicembre 2022

# 1 BED & BREAKFAST ¥ 2 MEZZA PENSIONE # 3 PENSIONE COMPLETA

Padova Citth Padava Citta Padova Citta

Corrente 741 % . Corrente 05 % Cofrente -%
nnnnnnnnnnnn - 10,6 pp 63'5 % Mno PPPPP «-15pp 2,0% Anno Precedents ~-05pp 0,5%

Pacova Citth

ccccccc 254 %
nnnnnnnnnn ~-86pp 33,9%
NASCONDI

25 %

ll.ll SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBRE DICEMBRE
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Ricavo Medio Camera per Trattamento
settembre - dicembre 2022

#1 BED & BREAKFAST & 2 MEZZIA PENSIONE ¥ 3 PENSIONE COMPLETA

Padova Citta Padova Citth Padova Citth
m ccccc te 976 € l| Corrents 1071 € m mmmmm -
nnnnnnnnnn ~13,2€ 84,4 € hnnewouomc ~273€ 798 € Amn Precedente 873 €
4 S50LO CAMER
‘adova Citta
] corence 86,8 €
nnnnnnnn ~233€ 635¢€
NASCONDI

100 €

st ne

e ne ne
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

settembre - dicembre 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs.

Composizione Percentualizzata Canali

1 DIRETTO - OFFLINE 2 DIRETTO - 5ITO WEB # 3 GLOBAL DISTRIBUTION SYSTEM
Padova Citth Padova Citth Padova Citth
m Carrente 50'4 % m Carrenta 3,3 % m Corrente 3,9 %
Anno Precedents -~ 2.8pp 47’6 % Anna Precedente ~-0,6 pp 3’9 % Anno Pracedente -09pp 3,0 %
# 4 AGENZIE - PORTALE DESTINAZIONE # 5 ALTRI / TOUR OPERATOR # 6 TOTALE AGENZIE OTA
Padova Citth Pagova Citth Padova Citts
D] Corrents - % Corrente 10'0 % Cofrante 32'4 %
nnnnr'n:mnsg =0,0 pp - % Annnprn—,m- *-18pp 11'9 % . Anno Precedente ~-13pp 33,7 %
NASCONDI
125

I -5 I
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Ricavo Medio Camera per Canale

#1 DIRETTO - OFFLINE # 2 DIRETTO - SITO WEB ¥ 3 GLOBAL DISTRIBUTION SYSTEM

Padova Citta Padova Citta Padova Citts

Cotrente 79,4 € .] Corrente 813 € Corrente 68,6 €
Anna Precedents ~-86€ 70,8€ Anno Precedente ~199¢€ 614 € Anno Precedente ~B7€ 619€
# 4 AGENZIE - PORTALE DESTINAZIONE # 5 ALTRI | TOUR OPERATOR # 6 TOTALE AGENZIE OTA

Padova Citth Padova Citth Padova Citth

m Corrante - Corrente 99'4 i m Comente QO'Q €
Anng Precedente - Anno Precedente -N0€ 88,4 € Anngo Pracedente ~178€ 726 €
NASCONDI

1%

104 € 1046 €
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

| MERCATI
Padova Citta

settembre - dicembre 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Composizione Percentualizzata Mercati

# 1 RETAIL # 2 NEGOZIATI # 3 GRUPPI BUSINESS
Padova Citth Padove Citth Padova Citté
Corrente 41‘3 % m Corrente 394 % Corrente 50%
Anno Precedents ~-908pp 511% Anno Precedents ~37pp 357 % Anno Precedents ~0lpp 49%
# &4 GRUPPI LEISURE #5 ALTRI
Padova Citta Padava Citta
Corrente “5 % Corrente 9’7 %
Anng Precedente ~28pp ‘]‘B % Anno Precedente -32pp 6'5 %
NASCONDI
123

TR
TaAx
118
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Ricavo Medio Camera per Mercato

#1 RETAIL # 2 NEGOZIATI # 3 GRUPF| BUSINESS
Padova Citth PadoyaCita ~ Padova Cirta
U lllllll 107'0 € Correnta 87'0 € Corrente 108'9 €
[ Anno Precadente 227,9€ 791€ [W)Aworrecesents ~13,2€ 73,8 € [W Annorrecedente ~245€ 84,4 €
# & GRUPPI LEISURE 5 ALTRI
Padova Citth Padova Citth
M CCCCC 84,4 € B corente 779 €
| Anno Precedente 124 € 72'0 €  |B Ao Precedents ~B61€ 71'8 €
NASCONDI
123 1s e 119€
one "¢
101 €
100 L e s
e » fiive € B9 gre b e
we W 5 € e me i
" I | To€ o 0 € e €
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Padova Citta

settembre - dicembre 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Composizione Percentualizzata Nazionalita

w1 J§ITAUA 2 W GEAMANIA w3 EE STATIUNITI

Padova Citth Padova Citth Padova Citta

m Corrente 82'9 % m Corrente 3,3 x m Cofrente 2,3 %
Aunu Precedenie *-97pp 726 % Anng Precedents *-13pp 51% Anna Precedents ~1.2pp 1MN%
4 BB FRANCIA #5 [l ROMANIA 6 [ svizzera

Padova Cirta Padova Citth Pagava Citta

Corrente 2,0% [ corante 1,8 % [W coneme 1.5%
a\nnoi’rﬂ:nﬁmh *-00pp 20% Anno Precedente -02pp 16% Anna Precedente ~00pp 15%
#7 - NON SPECIFICATA LE:} ALTRE

Padova Citth Padava Citth

B! Corrente 50% Corrente 20,7 %

!l Anng Precedente «35pp 1'5 % Anng Precedents -« 6,0 pp 14’7 %
HASCONDI

s
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

LE CANCELLAZIONI
Padova Citta
settembre - dicembre 2022
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3.2.1. Analisi dei flussi turistici settembre-dicembre 2021 vs. 2022

Camere Cancellate

llllllll
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4. ATTIVITA DI MONITOR E REPORTISTICA DELLA DESTINAZIONE TURISTICA
SULLA STAMPA ITALIANA GENERALISTA E DI SETTORE
E SU TESTATE GIORNALISTICHE WEB
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Attivita di monitor e reportistica della destinazione turistica sulla stampa

italiana generalista e di settore e su testate giornalistiche web

Il Padova Convention & Visitors Bureau ha attivato un servizio di Media monitoring su stampa e web a livello nazionale.

Attraverso I'utilizzo di una piattaforma crossmediale, € possibile consultare e analizzare tutti i media Stampa, Web da un unico tool, che permette di gestire,
esaminare e condividere la copertura mediatica di una destinazione.

Ci si avvale di questo servizio allo scopo di monitorare e studiare I'impatto della reputazione nei media locali e nazionali, per quantificare il valore delle proprie
attivita di comunicazione e condividerle con la stazione appaltante, 'OGD manager, e su richiesta dell'amministrazione a tutti i soggetti dell’OGD.

Grazie alla ricerca testuale, e possibile monitorare tutte le parole chiave di interesse; offre inoltre rassegne stampa tematiche selezionate dalle testate di
maggior rilievo per ciascun settore produttivo.

E' inoltre possibile misurare in tempo reale limpatto della comunicazione su tutti i media in termini di: VOLUME (numero di articoli prodotti), OTS

(Opportunities to see-impatto della copertura media in base all'esposizione dell'articolo) e AVE (Advertising Value Equivalent-valore attribuito alla copertura
media in termini economici).

A sequire il report relativo al monitoraggio stampa/web relativo alla destinazione Padova per il periodo 1/09-31/12/2022.




4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

Volume

VOLUME:
numero di articoli prodotti nel periodo 1/09-31/12/2022

PERIODO
La rassegna stampa e prevalentemente di tipo locale e

include temi quali: novita ed eventi proposti sul territorio, ?oazz_ﬂg_m - N U M ERO Dl

aperture di nuove attivita strettamente connesse al settore

turistico, iniziative promosse dalla destinazione a favore A AR_H [_|
degli operatori del settore, progetti a supporto della reEE EReR CO
promozione turistica del territorio sostenuti dagli enti

territoriali, e altre tematiche legate all'ambito turistico. 9 89
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

VOLUME - Split per media VOLUME - Split per fonte
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

AVE

AVE (Advertising Value Equivalent): assegna
un valore alla copertura media in termini
economici, basandosi sul costo pubbilicitario
dell'equivalente spazio occupato da ciascun
articolo.

PERIODO

3}322-09-01 00:00:00 —‘_O TA I_ E A\/ E
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2022-12-31 23:59:00
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

AVE - Split per media AVE - Split per fonte

PERIODO PERIODO s
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

oTsS
OTS (Opportunities To See):
indica  l'impatto  della  copertura  media
quantificando  l'esposizione dell'articolo-quante
persone hanno potenzialmente visto ['articolo.
Questo indicatore prende in considerazione la

dimensione della copertura mediatica e il pubblico g:;z.og-m 00:00:00 TOTALE OTS

PERIODO

/lettore di riferimento per le principali testate A
stampa e web. 2022-12-31 23:59:00
53,4Min
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4.1. REPORT-analisi e monitoraggio della produzione su stampa e web

OTS - Split per media OTS - Split per fonte

ilgarretting it

PERIODO PERIODO _—

Da Da Ii Mattine i Pagoua
2022-09-01 00:00:00 2022-09-01 00:00:00 S v

[EETLST padova.gelocal it
A A -
2022-12-31 23:58:00 2022-12-31 23:58:00 skylt

78% 22% o,

Sol
Web Press =g

onclugive Crento da Onchisive




4.2. Pubblicazioni su testate di settore

. . Tra'i siti Unesco delVeneto
Ciclo Turismo

1 settembre 2022

Un pattimonio

per. gli-occhi

(ma anche

- per:le bici)

Lit‘lﬂ‘! coita ben 55 siti dichiarati

4. Patrimonio dellUtmanita dail Unesco
J€ niove di ‘questi sono'in Venéto
‘UnARegiore che ha saputo sfristtare

- ellezza del. o temmna come

! uqu professionisti
ppassinnati in cerca
ZE'gastronomiche

_U
>
O
@)
=
>

cond, orm sempl
whcrrdares il wribgion L

o, Nerves it inesco o Ve al-
T s Lagpins, ek Vicenes ¢ lo ville

vizzare § vkl i gerlsiast oo
e, sl e ik el amenibe s
va o o vacunuiess i prossimic

=a Marina Mantides, nsieme 3
of b ool ed

e

mowcee, it uns planen pliy uud i

pralliabiasne, pussummdi pre Veron,
Padova, la cing forificsta di
schabera del Ganda, 3 111 st patafis
Weoll delle Alpi ai piedl did
Euganed, be Dokt ¢ le bellissime
coilline o Conegliann & 3 Vakdoh-
i cqui cignl scatin f
okl regala gran-

e
comTetemn awh
felle istivieion che

crwchones ol el ciclotnsio con

i)

# CONVENTION & VISITORS BUREAU

clengenes promadtile, e nenaviglc
Perch

i
[ o i, v
frenai o coan o
Livera ¢ ha Idve orgnall appres-
1 wdal pashbilicn dopo doe anni &
ooty stasi

Il molinetto
della Croda
e tra Rolle

e Refrontolo




4.2. Pubblicazioni su testate di settore

prrhering dded ciclingl. Oy chclons-
I Y EETCR iR
ke & i 129 o koo
viglhma o
wearn etk .LI.I. Codliger di Cor
i # Vabdotbaabere Marima
Mormadan, prosademrciss doll Av
e pey § Patnemonio delie Cod
lrer i Comagliano ¢ Valdobibiacdone,
i b emtmine el seyprel i uo Moows
vt puils e frieradly”, 5 mines
o bt o ccdonurisn

L aguno che ol & gt il gnan
e, i i i degl appussionasi
daliestesns

<l 212 sevobws osvecre Do dells
PR, M i oAkl gl b woeo
s e Lol hamon neghtnoio un
trered i crvsons rispeiio agll anni
dolla panderss F i e, o
e clls prsvera,
gwcmrats invues
e i tacee .0
VRS umm w chwe smagenno da

an datos il marists i purossimind ¢
aball'slms h sranient, o pamioolee
T —

1 Avemiasew per d Pamiiiuanss
whelle Coliine i Comeglians ¢ Yal
bibwiene ¢ s el b g
vane © oo tanke idee (e

Sy €t b |\.l|aU I dells
prarnbeeas, pact

e gt T € s
s ks, 1) gl o8
e fx b ool
AP —
tra | patrimoal

el Timmniok nells unione el
nesco a Bkt Le aftivitd che prm-
mascvianmeo senvonm a dare visibilies &
e ckonale al roat teninniu

: i, eboco traffico)
[Pl QLI si pedala

aelialar, quin quaansbo abiname
iniriato 8 pardare di (quesso oon 1o
regione Venotn, ..Nuum]wurm.
cletmwentl e e pol poeno es:

e strmsegicl, Quiindt ks presenca sl
fuiicle & festate ol FiscaAngs T
iowale, 0 U nuero OF et

bt s el pusitane suille -
e cofline. Non siamo dveniar
e oAl Ukt pes if vine,
prer il prmscnen, ma e A unkc
£ el raemtres pacsggso nurte. Skou
e dobrans Lo ) vitkool-
poed, altebmecnl non . avremme mal
v (questo pacaggho, m 1 s
wrande valire aggtivini @ che qui s
viagis in bt © @ g,

Abinna Montedhmo of racoont oo
e il Viereto st drumanco b fores
el Ackonurismio

Lam o Mepoene Vierwetis sbbiamme
puaratans anche sl ciclmo, ton sob
e sueclio peofessinaistico ma
cotrndgerdo anche b skin ltistcs
it quesin belEximn spon. Seppis-
s Bendsatnnn come d Voneso sis s
v e it Tkt el poone Tag-
terizione sl clclisma, spont ¢
s e inpveaggine. e B tur
amo lento si fa 3 pledi e In
Bictelontin, Qusneli cpuesth sono | dhie

Ul tushmo bty o semteridbalie, che
mppeesenia il presente ¢ i futae
et st poer i Pasrimonio

(173

I Veneto? una regione ricca di Sorprese e o tesor..
Da Venezia a Verona, scopriamo
le 9 perle che dovete conoscere

Iuﬁ Patrimonio dell Umanita Uneges in Balir o 55, ¢ noce dy
piecat a8 prodmmis iy Vemeto. Ecoo guali somis Vemezit ¢ b s biguo,
Vicneaa o ke vidie pallasticene; Veroma, gt affreschi ded XiV secohs di
Packistnt (7rid d appeals dot ¢ Supgailer sbegelt Soroowmon alf Gitcsen) o sempree o Foido-
e Fowrte bodawiin che riule al 1545 b colline dof Preseccn di oyl
v Verlidiabiuiamlense. fi cpuw oBi dbifessa vomvaiane, be Dikvatti o i siti perkessints
coli shatsabilt froe il SO0C o i 500 5. Soonant unicl @ mensighion cbe resi
chmnes il Vst ssrses alelle regpicond pavis sppotalili ebo! possincs ot etasn hareetion

delie Colline i Conegliane < v VIBPSO UM turismo

hobdsadiene o Maring Mossedeno |m m
Nod pantiamo por T80 per oenin e

sl e kencr edd € guello chie | Maring Mossedore,

st o Chiodono. Ein medo i in- el Asnciazione Prtrimorio

temmbere il ! abeil it

sevsternilileti: il primo (mpegna che ¢ baldobdiadene, gpioga cnme

I nostru wssociazione b oon 11ine-

st & guetlo di mantenene b soeic. o sasdendinide quella friis richivsio

nihilit dheld st e o somsenilalis pon  dend rdagglasard, Nella fose in atfo,

puly mon passare dul rispenn e Eoorcio di Asedo. Soble,

dall ambsbente ahor i P, o Baassanmosdel Grmppus. dn sl o

phehl o o meeel sletircl Ui oon simdstre, Comegliano Venoto, Softo,

be - Hike puntl pomsone podalare in

PADOVA

CONVENTION & VISITORS BUREAU

libwered, diventa cos) un modo per
stare me insterme. Lo nostre colline
mcwn s facill e be e Eikee ke ponado
A acoessitail o marn. Quesio rappee
st un volkeno por b nostes coono-
mila, per | by hotel dedica alle
i ¢ oo altrr anoons

La seelia degli eventd, in quesn
senso, & mirata proginio al mondo
el ichismo,

«I1 Giirn d'lalia ds noi non man
cherd mui e pol non manchensmo
Comie ansUCkuzione: la crononsetns

winta ol Filippe Ganna rel 2020, §
P o da Ca del Pogto c pol
W G chee ha o il suo molo
e angura i Cycling Stars Criteriiim
che: b apenio questanno alke don.
ne. Abbanio credutn molio anche
nells Nova Erolea: ol <8 sempee
PO atenpone verso quelli che
vannd in bicl per il placere dells
scoperta del temitono, Nova Erceca
Proseces Hills quindi ci ha dato
ke soudisfagiones.

i Bruni

Loeiley Tl a]



4.2. Pubblicazioni su testate di settore

Gaming, a Padova nascera e che s e
Il Sole 24 ORE la prima E-Sports Arena d’Italia |

Rigualificazione
26 settembre 2022 Comparto fieristico
Chines mere, spa ¢ spazl espositivi, che
| cio del compy lu'l:mmoumtmuunpe-
| it ST
mmm?h_e,gnnl’omha::: :_',d.:' L ) ;!_','

pliare la propria offerta. Cosl in
Veneto, dove da pochi glorni 'as-
semblea del soci di Padova Hall, 1a
Spa proprictaria del marchio di
Fleradi Padova che cura ko svilup-
po del quartiere fleristico, haap-

@ che ospitera un business center
e ghiuffici di Padova Hall (altri 4.5
milloni di euro di Investimento),
1l nuove quartiere sard com-
pletamente inserito nella citrh,
1anto di nuovi nomi di vie pri-

provato un piano di
sviluppo da qs,s miliont fino al

vate e numeri clvich.
TLa clonalficael

.n:fplrrldluwlml“ P

COn una £

anche logiche ¢ Investi-

verso Minnovazione,

Fra leprime novithad atterrare,
spleca la prima E-Spons Arena
d’l-ulh.mp;l?dlbprlﬂugnlu-

‘mentl in It e digitale. Saranno po-
satl symila metri quadri di pan-
nelll fotovoltaiel e sard ammo-
demata Finfrastruttura tecnolo-
glca del qumlﬂr un'ﬂw i

rivolti principal

a Mﬂll.nmﬂ I.ndlmmﬂmhle
3, infine, anche

vani present] nel i
ul‘olmt.iullﬂm&lm
cossiin itk
ndrdllmddlﬁocﬂanllmd
eventl collegati al mondo del glo-
chi multiplayers,
Lmﬂmhm

il logo di Padova Hall nasce 1
nuovo brand Padova Exhibition
chexuﬂlmchﬂiiqudlndlh-
Congress. Il logo riprende

l‘al- stillzzata di Mercurio (Dio
cio), e riporta come

mmmm:n«mdlwb

mﬂ' A trade hub since 1919+,

Blico, nelk: prep
di it nel

cletd con la sua mission.

giro di pochi mesi.
AccantoalE-Sports Arena, at-
terreranno diversi nuovi servizl

3 il brand

perl frac spa

da 48,5 milioni
mhuﬂ.

ricerca e
un hotel con un target di 350 ca-

soliutee 2019

7)PADOVA

CONVENTION & VISITORS BUREAL



4.2. Pubblicazioni su testate di settore

Meeting & Congressi
1 ottobre 2022




4.2. Pubblicazioni su testate di settore

Meeting & Congressi

1 ottobre 2022

neto

FERM ENTO

Come la regione sl reinventa per incontrare le nuove tendenze dello smart working,
del nomadismo digitale e del turismo bleisure. Ce ne parla Federico Caner,
assessore a Fondi Ue, Turismo, Agricaltura e Commercio estere della Regione Veneto
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Meeting & Congressi
1 ottobre 2022
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Meeting & Congressi

1 ottobre 2022

Una destinazione
sempre piu smart

Il Veneto sa richiamare | visitatori con un'offerta turistica tra le piu complete

e allavanguardia. sla per il turlsmo leisure. sia per quello business: citta darte
uniche al mondo, mare punteggiato da bandiere blu, montagne protetie
dallUnesco, eteganti localita termall e unentroterna allinsegna della natura.
armcchito da ville stofiche e fiumi navigabili
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[l Sole 24 ORE
4 ottobre 2022

Interporto di Padova apre
un nuovo terminal
per i traffici con l’Europa

Logistica
Giaattivati due collegamenti
internazionali: con Geleen
(Olanda) e Colonia (Germania)
Marco Moring

di Padova, lo-
gistica strategica per le imprese

Aa AP aly

o il pumero dei nul.lmﬂli ede~
stinato a crescere.

Dice Franco Pasqualett, presidente
dilnterporto Padova: «C'éunagran-

mirimorchi per | collegamenti da e
per MEuropa & con questa struttura

Mmﬁm-

espmuhlgd}\gm Eﬁ.‘ln.aumn

seiare | traffici merci tra fl Veneto e
fone ufficiale

I'Buropa. La

triche, in modo che | semirimorch

ot e St S0N0.
v ek 1 Camera di Commercio di Padova,
i .."l,uL F fa i Pack
rudi Padovy finoal 7 ottobre, il nuovo Con-
Jum "m’. bt 25 mi-
e o A il ".
a una
domanda in costante aumento, che  di i a
lonel 2021 ha visto i filstat, E
totale 396,802, +13% di tren merd st
ficati e scaricatinel terminal i da nol. Questo of permette di essere
modale padovano (§.040 in tutio) it seedi
i dimm{&sﬂ : el e
1 plazzal il - | cndlﬂelnmlﬂpnl
rusdrati, J“mw_ rrend futrk &
s R e
ﬁamodeipmmdclmrldama drlwn&(ummslw
entrofl ﬁ

di 3.

i i Ly

rermini di tempo ed efficiensa, Al

tomazione defle attivitd di carico ¢

di g etd i

T e, grazic

mirimorchi, una con Geleen inOlan-

al quali le gru, in una prima fase, sa-

ranno guidate da remoto in unasala
controllo da grulsti che non slederan-
no plinell'usuale cabina sospesa. In
un secondo momento, ogni opera-
mwmmmmﬂ

di mperﬁslmeeverlﬂm. Gia cnl.
solocon ladigitalizzazione del datie
l'automazione dei gate, la permanen-
za media nel terminal di un camion
puﬂmncoe!osmimdluncom

jchédue
mwm:mqunndolem
#ioni erano tutte manuali,

nPADOVA
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La Stampa
8 ottobre 2022

Fare sistema per valorizzare il bello
i tesori dell'Italia per battere la crisi

A Padova ba quints tappu ded towe of Grn “Alfabeto del Futuro™, dedivato olla capacivi di fure [nnovosion

Nelle sfide del domani
il genio siintreceia
alla bellezza e alla

capaciti di innovare

LAURABERLINGHIER! suoi vecchi panni di ammini-  la primavolta éstata declinata
Izando Jo sguardo stratoredelegatodellEni, trac-  al femminile la parola “dotto-
b Iabbraceio de).  Siandoicontomipernullims-  re®, ha mecontato la rettrice,
i.acmnad:mlna dell' dimto futu- 5 dal d dei
NSO o Crtimal. 50 Bl 1 pto o
no dalle parole di Cristina io Brancoli, E' il passato ¢
vdh*u““’“""“':‘n: mdw e mYum do. E' quell mm:zoev
1o Oveste Trenting- ' quello di cui
dl m d:'T'mepm o d.l Intesa Snn]:ualoc «Ci sono  nel panel condoto d mxﬂ

suiosguardosulpalmmlun
du!lusuh pmmoduuu;w

hlqr«aw}e produziani. £ mol-

rettore ded idiani veneti
Gnn Paolo n. 11 tema:

e /1 AT 200 b Ii Anticipare,
aunper ol P
::.Tu‘m mmu i granic- i, % dal rischio 1o, gid pronti. Lo sta facendo
lriEHmD " del crallo de | potere dacqui-  PierMarria Avesani, ceodi Ugi-
mmd':a%m"um Pimira 0% Eppure, in mezzon tuto  do, lavorandoa un videagioco
i patrimoni Unesco. Quale sce- mﬁﬁ;lhmmam per hambini con disturbi ali-
; t o e b
K o rone dells belles, 1 padovan, ad Safioli, . eeeena e yor ovn dow
210, tem della tappa padava.  Chetispondendoaun - corpos racconta. Lo st facen-
T dellAlfaboto del redatto dal Martino di Pa- o Monica Bortolami, respon-
progetto editariale che conse- , pretendono pilivaloriz-  sabile comunicazione di Ez
alle citth dei quotidiani razione del sistema delle Mu-  Lab, cen e lnund:r d: Nul.mn
g ulte clvd del QUOCRIn! vy della loro cirta. Vogli La sua prof
gbe i divenire, Dopo  turismo pil verde ¢ il low. I reputazione delle persane.
pﬂa unramenti di Mantovs,  Chiedono un sistema unicodi B lo sta facendo Carlo Silve-
%mplﬁ,m,mgum (eqv. Prenotazione online per mo-  strin, curatore di Super Walls,
vicinandosi o Pavia, fl 13 otrg-  Numenti, musel ed eventi, Ec- Biennale di Street Art. Nel suo
bre.eaTm ﬂZ?Ombﬂ'E}le coallora che Ia parola “bellez- r:m I'arte va a braccetto con
za"ne chi i ibilita, laltra sfida del

ri pameriggio il ciclo di incon-

i ha rovato casa a Padova, a
palazzo della Ragione, nella
centralissima piazza delle Er-
be. Una delle tante tessere
che, unire alle altre, compon-
gono il mosaico di “belleza”
di questa citth. «5i pub pensa-
re che parlare di bellezza, in
un Momento come questo, sia

. Non & cosi=. Le

e di Massimo Glannini,
dirmum&eusmmpuediru
tore editoriale dei

teun‘altra: innovazione. Lase-
conda leva per parlare di futu-

0. Per questo, tra gli ospit di
Pidiogni airapimperona-
re lidea di ":ngmm . Daniela

i, rettrice dell Universi-
1 di Padova: un ruolo che, da
solo, fornisce I'iden del doma-
nf. Un domani che &

futuro, Che & qui e ora, si pud
persino toccare. Losi & fattoan-
che ieri, con Ievento che si &
svolto su due piani paralleli:
nel mondo “reale” e nel meta-
verso. Conun’incursione persi-

Cappella degli Scrove-
gni. Eil genio chest intrecciaal-
In bellezza, nefla citd dell'ar-
e, della sciemede.!]o {Iuﬁiiﬂ.

intrinseco allo stesso ateneo
veneto, il primo che vide una
donna lauream. Era il 1678 ed

Gnn, & conclusione dell'even-
o, ne raechivdono il senso,
Franco Bernabd: veste anche |

Elena Cornaro Pi
guiva Ia Laurea in “Filosofia.
«Nel suoverbalediLauren. per

datolasuafortuna. —
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FIACETRI_OLTRE IL TEMPO .
\
ROMA - CAFFE GRECO b‘
Panorama Fongrsat1780 et docene (

19 ottobre 2022

HODLHAL
SALUMESIA GILIETI

M e (Pt 3

Dalla Salumeria Giusti
che a Modena & aperta
dal 1598, ai secolari
Caffé Florian di Venezia
o Pedrocchi di Padova,
o alla Fiaschetteria
dov'e nato il Brunello
di Montalcino nel 1888,
Un‘al‘fasciréanmspa
ragionata dei

del buon vivere

nel nostro Paese.

i Carfo Cambd

Hogna dar ragione al
flosolo Karl Popper,
almeno in questa oc-
caskoue. Nou <'f una
sloria, '¢ =salianios
un pumero ilimitao
i storke. Sono quelle
£ yesgona fooii
quandn ci sl siedhe 2
prendens Il cappuccing 1 dove laceva
culazione Ciomi Canbucc o Cluseppe
Mazzini. a sorsegglare un aperitivo nel
Tl i cual Glacome Comsanava scrula-
wa le sue spredes, quanido 3 ondinana |

cancinf] wlla Cavour sedutl esattamente
al tavoling dove il conte Camillo padse
Aol malia unita ¢ra sollo consumare i
w10 pratto peeferive.

Sono | pezzi di vita e di fama rac-
chinsi e tuielati nel conlo e conto lovall
‘stocicl d°ttalia, Un itinerario che aggiun:
e o legenda del sedoli alls bellocsa
degli arnedti, all impeccabile qualinh def
witd vdferil. alla raflinatescs dele bobse-
i, ibed Baretied ddorank, dhed mai i liberty,
del quadi ¢ defle tebe o defie blancherie
peofurmate, alle abdlith arvighane di mae-
il cloceolatien! ¢ pasticoerl.

E nel . A e

raviglioss, .\Im;mﬁu.nm

e 3035 | Pumana 7]
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FONTALCING - FLABCHETTERLA ITALLAMA
wEED

o h

PALEHD - (EAND HOTEL DS PALNES

chur fesmep chve 84 p d Bresss-
none 2 Palermo, da Venexda 3 Napoll,
da Firenze 4 Portofine, da Roma a Cor

~con |’
!wmdwmubmmmhbf
mnmmwmma M

dell’ialla del bello,
Anzi, & una delle jendenze del mo
mento. $i pud complere un inerario

2 terma per Gare un viageio nel g
podendo il

dox’
-n‘apwmrm 1 una comunind,

Le norme che prodeggono | locali
storicl funrlonann a cormente alterna-

b b
s, pevché

affite0. Capita oo

s, i Larw colarione i un cafié degli
Artis, @ pransasy A nnd Lvels aniicae
i fane shopping in una botega plurise
cobare. B Vinvito che a ognd indzio otie-
bee rivolge FAssaclarione locali storich
af'lialia (wwwlocalistond it} con una
manifstarions ad hoc che sl prolungs
per tutto il mese £ sconting anchie & no-
verber. O dall Lazione

he il exmdenisom rest qurilo o un lem
o, ma il comtemute cambi padicalme-
be. LY deve 8 servivano le gorzaniane
ooz alle sgoloses - memonale ino
Al volusth delle ciocralaserie - opgl s0-
vty sl vendoon matande. Tutaviac's
un Walla " anean che ivsisle ¢ prospen,

5l puwh e vim tovuar ched £ betterark;

845 ann pubbilien 1ma gubds dedicats
che wl prud richiedens - sono 200 con
et medla di 150 annd, ma in alla
s molt d pii e |eleneo, nonostane
e enonmi ditficols che Il rismo e il

dal i Pasdowa che # 11 pli
rands i nutti. sl pii phocodi i Bicerin
o U Mulsssana di Torino, Uno del piis
Lamasi ol monido # Il Calit Greco a Ro-
ma, che # anche L galieria & are pils
mubvmlrln s bocate pubblicn:

sextend a qued tavoli &

anmi, =i perpe
Sarchbe anche i ey i

| levigart dal rempo e dalle

f QS ———

silamoas Un'sleganta che diviens
it della cultiers & delf sre Liberty.

=g

SLASD - ANTICA THATTORIA BILLA

Pui ¢ il Cailie dell’Ussaro di Pisa
dove Gluseppe Mazzini incendiava ght
animi degli smdent. Laveoria def Caifé &
indindta: a Trieste tn plazza Unith d Talia
' il Caffé Specchi. Qui &l pud avere
Pllhasione di conversare con Zeno ¢ |
suod ravagll df conclenza cosl mirabil-
mente narrati da ko Svevo. A Venezia
il Florian of & aspetta di umdn nlrr? un

in well:
Casanewa (@ questo il caffe pii wﬂl("
al monda, seicentesco rumo sticchi ¢
specchi). A Fivenre da Paszkowski (per

i i & i) Paxrd in rifier agh
e il ¥

1 fissd] 5 aentono ane risorgimentali. Al
Catii Meletti di Ascoli Picena si sento-
0 nostalgie akchemiche ¢ idee eretiche
con Ceceo d Ascoli, Al Cova dil Milano si
reapira ana di successd borghes:.

i sono lnoghl apparenicmenie mi-
mﬂ..mdamtmmmm
storka. Cosl la Flasch

PONTOFING - WLENINDO HOTEL

Hel Modiosvo ora an Monasters,
lMth‘hﬂ.ﬂlﬂﬂn

a Montaleloo olue ad ul[:unl meglio
in fano di Brunello i rcorda che fu
fondata da un giovane garibaldine in
cerea i nuova pace, pod c'e i Cafli
del Tasso a Bergamo dove il Generale
wechatava i suol Milke ¢ Pantica Focac-
ceria San Francesco a Palermo dove
Garibaldl ¢ | suol sl diocillarono con
pane ¢ panelle,

In fate di gastonomia un belvido
assobute i varcare la sogha della Salu-
meria Glost, con annessa Hosterla, a
Maodena. Fu aperta nel | 598 da signar
Glovannl Francesco Zustl scritio nedl e
lenco dei <landaruoll e salsicclarie ¢ da
allora non ba mal smesso di alfettare

Codl come dalla fine del Settecento
a Napaoll sl pul comprare cloceolata
da Gay-Odin 0 5 Bassano del Grappa i
distillati alla Botega Nardini. Ci sono

wterne come Sandri a Pe-
wenm‘u miso come L Locanda
del Cerrighio, nel capoluagn campano,
che ua i dalla fine del Duecento, E pol
ch sonn § posti imperdibill. Due legati a

VERONA - ANTICA BOTTEGA DEL VIND
Affonda be we radici el XVI secolo, ma

Dal 1890 porta | nome di ogoi.

Emest Hemingway: il mitico Nasry's
Bar a Venezla, 'Hotel de La Posie a
Cortina. Ralfinatissimio lo Splendido di
Portofine, antichissimo ¢ unicoa Bres-
sanone I'Elephant Hotel - & stato apeno
el 149, Sennpre ned centou alloatesing
'k un locale ancora plis antico dove si
mangial 'Oste Scuro tisabe al 1200,

La teoria dei ristornat ¢ infinia, §i
wat ddalla Trabioria defla Pesa, o Milano,
a un heogo leggendario per g appas
shonati df Bacoo: PAntica Bottega del
Vino a Verona. Una tavola che dice
tutto ped nomse ¢ La Matriclana a Ro-
ma davanti all'Cpera, apri | bawentd
per stamare |"alta borghesia del Regno
appena riunito. Ha molto a che fare
con ['Unith d'ltalla Suban a Trieste, ka
moltissino a che fare con la siora di
Napoleone I'Antlca Locanda Mincio a
Valeggio, Ma forse il locale storico che
tutto racchiude narrando Ls forzs evo-
cativa di queste alcove del buono e del
bt iy placza dl Spagna a Roma: &
Rabingrons Ly prima sala da 1# aperta
fuort dall'Tnghilierra, -

RO LT DA B EVATL
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Padova, sono italiani i creativi del piu
grande video mapping realizzato in un
sito Unesco

Dal 3 novembre al 18 dicembre, oftre un mese di proiezioni & animazoni 3d nel salone di

di settore

sistema fisico & astronomico, come allinterno di una gigantesca macchina del tempo, in
un viaggio fra il presente & un magnifico passato.

“Sidera aurea” & un percorso storico #d emotivo che traceia la parabola che la

sala picta

ha vissuio attraverso | secoli

dalla fondazione dell'edificio fino al terribile incendio che distrusse il ciclo pittorico di
Giotto avvenuta nel 1420. Il Salone di Palazzo della Ragione di Padova diventerd cosi,
per la prima volta, la maestosa tela virtuale di uno spettacolo

crossmediale.

luci, effetts visivi, musiche & colori, attraverso fa proiezione di un percorso immaginifico,
trasformeranno le cornici e gli affreschi in 333 finestre awu!do 2 una nuova visione

In “Sidera aurea” [ L di si attormo
allelemento architetionico & pittorico del Snlme in una proiezione su due livelli tra
soffitio e superfici wesm Nel pizno nispetio deflo stracrdinario patnmonio artistico
della sala i utilizza p , color & suoni d lo

aftraverso la danza cadenzata dei mesl L] delse stagioni, dei ciell & delle costellazioni che
infl sulla vita , 889 i destini di ognuno,

“Per secoll il Salone di Palazzo defla Ragione & stato un luogo in cui l'arte, il pensiero, il

Palazzo della Ragione, tra | siti inseriti nel che | cicli affre del XIv diritto si s0no misurati con alcune delle domande centrali dell'esistenza umana.

secolo della cittd veneta F Nvaloredel L storico e artistico di questo luogo, con Sidera Aurea
Se il nuove racconts dei beni culturali passa anche per Mhidech, il nuove “L famo I di il diglogo fra le idee di Pietro d'Abano e le forme
Digitale® oggl sembra farla da protagonista. £ 1ra e eccellenze, ¢'& anche | taka. Sono d'arte che da esse Sono . l'uso aneo della luce. A

oniginari della Sicilia, | creativi che stanno dietro la grande macchina del pil grande video I’ ('] da un'esp , linstallazione cercherd di restituire Mimmenso

mapping mai realizzato alfinterno di un bene Unesco: si tratta del salone pensile di
Palazzo della Ragione di Padova. al mondo, B2 metri di lunghezza, 27 di larghezza e
un'aitezza di quasi 40 matn, che ospita dal 3 novembre al 18 dicembre 2022 lo

“Sidera Aurea®, idesto e realizzato da Odd Agency in collaborazione con il
Comune di Padova & in parnership con CoopCuiture.
Una macchina del tempo imeale tra proiezioni e luci in 34. “Sidera Aurea” é un progetio
artistico di valorizzazione di Palazzo defia Ragione, uno dei luoghi-simbolo della citta
inserito nel 2021 nella Lista del Patrimonic Mondiale UNESCO con "1 Cicli affrescati dei
X1V secolo di Padova”. L'installazione offre ai visitator la sensasione di trovarsi in un

rimenio di storie e di i che il Salone di Palazzo delia Ragione non smette
mai di suscitare in ogni nuovo visitatore®, dicono i creativi di Odd Agency.

“Proprio pochi giomi fa il Palazzo delia Ragione ha ospitato un i evento nel

wuémqmsulumwwmmeummuwlammuum

culturafi. La realta anche i 80N0 gie che ci
di espl d del nostro p artistico.

- dlﬂlhl’a Semle Gmani sindaco di Padova - Padova citta di annda storia e cultura &
anche da sempre un laboratorio di ricerca in ogni campo dell'arte, della scienza e delia
& questo sp a suo modo, si inserisce bene in questa tradizione”.

"Quesio
picta
del Palazzo defla Ragione di Padova. - dice lassessore alla Cultura del Comune di

g degl dellUrbs

Padova, Andrea Colasic - Il Salone UNESCO
ad essere visitabile durante il giomo con i i orari d'apertura ¢ di sera
una macchina del tempo e delfle igle grazie all’ rh di

“Sidera aurea™.

1l video mapping che inaugura il prossimo 3 émn dalle 18.30 alle
20.30, con uno spettacolo ogni mezz'om per un totate di Sspmcohalglurm Costo
biglietto: 12 euro intero, 8 euro ridotto. Per maggiori informazioni visitare il sito
dell'evento: www sideraurea it

PADOVA
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Padova e il prato senza erba

W AROTTIZEIG | irmesranst pusctcrus-b s

Padova, i segreti della citta dei tre senza Padova e il Santo senza nome
M Teresa Barons § | 2310022

23 ottobre 2022

Oitre ad essere ka citta del Santo senza nome. Padova @ anche sede del prato senza erba. Cuesta
dicitura fa nerimendo a Prato dalla Valla, s calsbre plazza siluata a pochl pasal dalla Baslica &
Sant'Antonio & annoverats tra le piazze pio vasto di tuttn FEuropa. grazie alla sua suparficie di 88,620

el quadrall.
Il nama Prato della Valle, in p fating o il parola pratum” cha
Indicava proprio uno spazio molto amgio uwilkzzate pes scopi iall, 5p lastricate & quindi
soventements fooperto di erba. La valle, invece, 5i rifersce alio origini paiudosa d quasio (uogo.
ela piazza ¢ fa forma ellittica dedl statue, dedicate o che hanno
dato lustro a Padava, ma anch Fesola cenirale chiamata Mammia circontata da un anello &'scqua. i
Ii prima “senza” di Padova si riferisce alla Basilica di Sant'Antonio, vero simbolo della citth venela che mmuummmmmmmmmmammlu
altiva ogni anno folte schiere di fedeli. Lo chiesa, da imp cupole & da PR N RN ¢ icioin Hinioo o
i ik i gy Sorovngnl deoorsti oo | becengectl aifieadhl 4 una struttura che unisce pidi still architettonici, come remanico e golico, ospia le refiquie di Sant'Antonio SRS seC e i ol akeme | delo Sanire:
Giotlo & per la masstosa Basilica di Sant'Antonio._ [a citth di Padova & in realth particolanmente ricc od & meta di mikioni di pellegrini.
e o s ot . pellegrinaggio per pelleg Padova e il caffé senza porte
Non kel xd pio, che P ——E 18"t oithh del tre SenTa’, L0 i Tn!em@moe!mhmwummmmeﬂwlemﬁmmhmsmu ilmn'uni‘ml’admi Infirve, ahoamiw:mu:?:hnmw:ag:unmum
oo agll abilant e legato ad alcune delie architeture pid note, ma non solo, Un curicse gicco o parcle el Santo o pil semplicamante Il Santo, senza dover specificars il nome. ,,"f,.,::,,u | Gabrisle
% P ippo
che iliustra tre particolarits di altrettanti juoghi: il Santo senza nome, | prato senza erba ¢ il caffi senza Ehomnmnﬁm‘li Marinet

porte,
Il lncale veniva chiamato il caffé senza porte”, perché rimaneva aperts sia di giomo che di notte senzn
ntesruzions, almens fino al 1216 quando la chiusura serale era divenlata una strategia per evitars lamvo
el soidad austriaci, attirati dalle lucl del locale.

Protagonista dei moll studenteschi del 1848, l'edificio porla ancora oggl | segni degli scantr tra | giovani
patrioli @ g austriaci nella Saka Blanca. Diventalo proprietd del Comune df Padova dal 1881, oggl | Caffi

Peducchi ospta 1 "M o dell'Eta ",

CONVENTION & VISITORS BUREAL
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ELLE
25 ottobre 2022

Orto Botanico di Padova, come
organizzare una visita ai giardini

1! Orio Botanico di Padova, come organizzare una visita ai giardini

Tante utili informazioni, consigli, oran e prezzi su uno dei giardini botanici in assoluto pid
belli di tufto lo stivale

Di Redazione Digital 25/10/2022

| giardini botanici italiani sono luoghi i dove & andare afa

di motte diverse specie di piante & passeggiare immersi nella natura. Quesii sono
luoghi di ecienza e di scoperta, ma anche luoghi rilassanti dove dimenticare almeno per
un po' lo siress. Tra | giardini pil belli, senza dubbio anche I'Orto Botanico di Padova,
Andiamo a mmmmcmmn utili per i una visita in

Orto Botanico Padova
LYSVIK PHOTOSGetty Images
Le piante dei'Orto Botanico di Padova

L'Orto Botanico a Padova & un vers & proprio colletiore di molte diverse specie di

piante, tra cui anche alberi secolari & storici. Tutte le piante seno ovviamante in

di etichetfte in moda da poter scoprire 'orto anche in totale
autonomia, senza la necessita di una visita guidata, La visita guidata o quelio che &
senza dubbio uno tra | giardini d'ltalia pill belll perd resta | modo mighore per scoprite
tutti | segreti dell'Orto. Quanto tempo ci vuole per visitare I'Orto Botanico di
Padova? La durats della visita guidata & di 90 minuti, ma ovviamente questo & un luogo
rilassante dove é possibile sostare anche pil & lungo, anche per una giomata intera.

Tra gl alberi storici pid interessanti, ricordiamo una Paima di 5. Pistro, un Ginkgo,
una Magnolia, un Platanc orentale, un Cedro dellHimalaya, | Cipressi caivl, una
Metasequoia & un Agnocasio. Sono poi presenti piante inseftivore, piante medicinali &
velenose, piante dei Colli Euganel & moite specie rare, piante tipiche della macchia
mediterranea, della zona alpina & degli ambienti di acqua dolce, nonché piante
succulente e pianie ropicali, quesie ultime ovviamente coltivate in sema. interessante
visitare anche il Giardino della Biodiversita, un espositive composto da cirea
1300 specie dove & possibile scoprire le diverse condizioni climatiche dei biomi del
pianeta e comprendere al megho i mondo in cul viviama,

Orto Botanico di Padova, modaiits di vista

Quando visitare 'Orto Botanico di Padova? Non ¢'é un periodo dell'anno migliore
rispetio agh aitri, anche s& ovviamente le fioriture primaverill sono ricche di fascino e di
suggestione. In ogni periodo dellanno I'oro resta apeno twiti | giomi dal martedi alla
dnmomca MWWEIWMVLAWMMMWDIHN

di V'orto perd, iano gli orari di accesso, Gli orari deil'Orto
Botanico di Padova infatti sono:
* Da aprile a settembre dalle ore 10.00 alie 19.00.
* In otiobre dalie ore 10.00 alle 16.00.
* Da novembre a marzo dalle ore ore 10.00 alle 17.00

Come prenctare per I'Orto Botanico di Padova? Lo prenctazione non & obbligatoria,
ma edé farta Ma guanto costa
Fingresso alf'Crio Botanico di Padova? | prezzi dei biglietti per I'Grio Botanico di Padova
sona 10 euro per il biglietto intero & § suro per § biglietto ridotto per gl over 65, gl
ingegnanti, i possessorni Arte Terme Card, | soci deTAssociazions deghi Amici deil’
Universita di Padova & gli studenti delfUniversita di Padova. Il prezzo per I'Orto
Botanico di Padova & ridoto te, & ewro appena infatti, per | bambini tra i
& 112 anni, | giovani dai 13 ai 25 anni, umnwswm Civile. Sn«opee
mnhsdlnur.onh spe:le per l= famighe, & Per avere

di il sito internet ufficiale dell'Orto Botanico di
Orio Botanico Fadova
DE AGOSTINI PICTURE LIBRARYGetty Images
Orto botanico di Padova, le cuniosits da sapers

Ci sono alcune piccole (ma important) guriositd sull'ono botanico di
Padova che meritano senza alcun dubbio di essere scoperte. La storia
dell'Orto Botanice di Padova jo vede nascere come un semplice orto
meditinale. Solo in seguito questi giardini diventano sempre pid lussuregglanti e ricchi,
cosi da far diventare 'Orto Patrimonio dell'umanita Unesco. Alcune delle piane
medicinali presenti nell'orio erane molio rare, talmente tanto che erano maolte frequenti
i furti notturni. Nulla fermava i malintenzionati, nemmenc le pene molto gravi che erano
previste a quel tempo. E proprio per questo motivo che oggi il giarding dispone di un
muro di cinta.

Inofire & il pid antico al mondo ed & stato preso da esempio per la realizzazions di

Padova e

molti altro orti botanici. Senza dimenticare che da qui sono passati scrittori e posti tra
| phiz famaosi di tutti | lempl, letternll che hanno rafio ispirazions progrio dalle piante e
dagh afberi qui presentl per la creazions di molte lom opere. Non & certo un easa 5= ks
Paima di San Pietro & conosciuta come ia Paima di Gosthe.




4.2. Pubblicazioni su testate di settore

Arte Magazine
27 ottobre 2022

Al Salone di Palazzo della Ragione a
Padova il pit1 grande progetto di video
mapping immersivo

3. Al Salone di Palazzo della...

PADOVA - “Sidera Aurea™ i titolo del progetto artistico di valorizzagione. ideato e
realizzato da Odd Agency per Palazzo della Ragione, una dei luoghi-simbolo di
Padova, inserito nel 2021 nella Lista del Patrimonio Mondiale UNESCO con ™1 Gicli
affrescat del XIV secolo di Padova™

Si tratta del pil grande salone storico pensie al mondo, 82 metr di unghezza, 27 &
larghezza & un'altezza di quasi 40 metri, caratterizzato da un soffitto ligneo a carena di
mmu&-ualmw'mdiww nmmﬁ

ioni in 30 al 18 di 2022, una
ﬂtw

AlAziz Castelio della Zisa Palermo — Earth Diving into Magic Basilica i San Francesco
Palermo
Un percorso storico ed emotivo
“Sidera aurea™racoia, nfatt, la parabola che lasala picta del Salone di Palazzo della
Ragione ha vissuto attraverso i secoli, dalla fondazione dell edificio fino al termibile
incendio che distrusse i ciclo pitionico di Giotio nel 1420, Il S
cosi in una tela vinuale di uno spettacolo crossmediale che aprird a una nuova visione.
i titodo del progetio richiama agli astri che caratienizzano l'opera giohesca. Grazie alle
M|GMGMM,MQWBMMM

5 di Padova dal 1306, i cicli pittorici di

perché, secondo ke dottrine delic stesso d Abano, dotat di proprieti di nflusso sugh
esseri umani.

Odd Agency

«Per secoli il Salone di Palazzo della Ragione é ttalo un luogo i culf larte, d pensiero, il
diitt 2i gono misurat con alcune delie domande centrall delllecizfenza umana. —
Raccontanc | creativi di Odd Agency - Rizp i‘-.d.-.‘-', storico ¢
artistico di questo luoga, con Sidera Aurea abbi o ri ire il dialogo
hbﬁci%fmohmmﬂwmarm attraverso luso

di storie & di tivi che i
wdmﬂmmmmﬁwammm:
«La realkts ivits, ma anche i i - : Sﬂﬁn i i,
Sindaco di Padova - m che ci ol #sph iitd oif

anﬁdmmam-
m*mmmdmnmwﬂn deila scienza e defla
tecnologia, e questo spefiacolo, a suo modo, & inserisce bene in questa fradiziones.
Exstasis Chiesa Santa Catenna — inlumina Museo Salinas Palermo
mmmrmmmcmumaﬂmmm il
Salone affr wisitabie durante
il gioma con | consueti orar d'apertura e di sera diventeri una macchina del tempo
grazie a "Sidera aures”

Vademecum

Orari e data: dal 3 novembre al 18 dicembre 2022, dale ore 18.30 alie ore 20.30, uno
spettacolo 0gni mezz'ora. per un totale di 5 spettacod al giomo.

Costo biglietto: 12€ intero, 5 ridotio ed & riservato a studenti, ragazzi'e dai 6 ai 18
anni, disabili; Macoesso & gratuito per i bambini fino ai 5 anni & etd @ 'accompagnatore
del disable.

Opaioni bigletti

-li bighetto Famuglia & vakdo per 2 ragazzi ra 1 € e i 18 anni accompagnat da 2 adulti e
avra un costo di 4€

-lbﬁmﬁmpﬂcuhhwtwmmmﬁmtmmm
i 10€ e

Dove acquistare: online. tramite il sito web iale dellevento sid it cppure
direttamente in Palazzo della Ragione presso (a bigliettena di Sidera Aurea gestita da
CoopCulture a partire dalle 18 (mezz'ora pima del prmo sp | biglhietti
acquistabili online dal 19 ottobre.

Di persona. dal lunedi alla domenica. nei seguenti punt vendita:

- Biglietteria di Coop Culture nel Palazzo della Ragions, in Piazza delle Erbe dalle
18.00 alle 20.20 (orario ulimo ingresso).

-Uffici IAT Padova dic Stazione Femoviaria in Piazzale della Stazione e Vicolo Pedrocchi
n.@. Giomni & oran di apertura: dal lunadi al sabato. dalle 0.00 alle 10.00; la domenica &
nei giomni festivi dalle 10.00 alle 18.00.

Sito dell'evento: sideraurea.it

Per informazioni: epmummm;mmmmw
uffical dell'evento “Sidera Aurea” su Facebook & | Oppure ch o
M1W1B‘J’modalm¢nalmrﬁdakiah lanwﬂmmamd

P 2

= Il servizio di o e bigli =
mﬁmm&lh&:ﬁu-

center é a

dita on line e
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Una mappa digitale immersiva racconta
ANSA il '300 di Padova

31 ottobre 2022

Redazione ANSAVENEZIA
31 ottobre 202214:54News

(ANSA) - VENEZIA, 31 OTT - La tecnologia delie animazioni in 3D utitizzata per aprire ia
porta al pubblico sulla stagione d'oro del'arte a Padova, § 300, con il ciclo pittorico valso
I'Iurlz»ncndpalnmmoumm La 'tela’ che accoglie le proiezioni e le uci de!
‘Sidera Aurea’ sono le pareti del Salone del Palazzo
della Ranm lo spazio pensile pil grande al mondo, 82 metn di lunghezza, 27 di
larghezza e un‘altezza di quasi 40 metri, carattenzzato dal soffitto ligneo a carena di

nave rovesciata.
L} ideato e reak: da Odd A in colk i con il Comune di
nghmmeumm.mmmmmhmdl
g in un sk fisico & . un viaggio fra il presente e un magnifico

passato, quelio di Padova Urbs Picta, nel XVI secolo.

"Sidera aurea” & un percorso storico che fraccia la parabola che il Salone ha vissuto
nei secoli, dalla fondazione del'edificio fino al terribile incendio che distrusse il ciclo
pittorico di Giotto nef 1420 I ri & uno luci, effetti visivi,
musiche & colori, che trasformeranno le comici e gli affreschi del Salone in 333 finestre,
nelle quali andra in scena una danza cadenzata dei mesi e delle stagioni, dei cieli e delle
costellazioni, ina proiezione su due livelli, tra soffitto e superfici affrescate, della durata di
20 minuti, Il titolo "Sidera aurea” richiama infatti agii astri che carattenzzano l'opera
giottesca, stmolata dalle teorie & gli studi di Pietro d’Abano, fiosofo, medico & astrologo
italiano, nonché professore alla Sorbona di Parigi e all'Universita di Padova dal 1306,

Nei cicli pittorici di Giotto ritomano spesso gli astri, che si riteneva avessero propneta di
influsso sugii essen umani.

Lo spettacolo sara visibile dal 3 novembre al 18 dicembre 2022, dalle 18.30 alle
20.30; una proiezione ogni mez'ora, per un totale di 5 spettacoli al giomo. (ANSA).

RIPRODUZIONE RISERVATA @ Copyright ANSA

)PADOVA

CONVENTION & VISITORS BUREAL
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Villa Molin, come organizzare una gita

Cosa vedere & tante ulili informazioni per visitare questa incanievole dimora storica di
Padova e i suoi giardini

Di Redazions Digital 131112022

Sono nnumerevoli le dimore storiche d'italia tra cul dob senza dubbio
anche |2 ville venete, ville che si peruna g rigorose
come poche altre ville riescono ad essere. Tra le ville venste pid interessanti, Villa Molin
. una dimora storica che merita senza dubbio di essere visitata (almeno) una voita
nella vita: Andiamo insieme a scoprire tutte e infe zioni di cul avete bisogno per

organizzare al megho questa visita.

Vila Molin, un pe’ di storia

Siamo nel 1397, L i della Veneta Nicold Molin chiede al
famoso architetto la sua villa di campagna. Nasce

cosi Villa Molin, mmimmmoum una dimora storica che
si trova tra Padova « i colli Euganei, e che sorge sul canale Battaglia. Arte, natura ¢
storia si fondone tra koo in guesio luogo i che lo hap
afinché fosse in grada di stupire, di lasciare mozzafisto, & of essens in lotale

ia con il verde ci

i Villa Molin, una dimora slorica

4.2. Pubblicazioni su testate di settore

dove il tempo sembra come essersi fermato, una dimora storica che & un vero & proprio
viaggio nel Cing e nelle dellepoca. Questa villa & rigorosa,
geomeairica, proprio come fl gusto dellepoca pretendeva, ed € senza dubbio una fra je
wille venste meglic conservate che & oggi possibile visitare, La sala centrale & davvero
maestosa, illuminata dall'alto grazie alla presenza di grandi finestre. E presente
anche una loggia sul fiume, una vera e propria sala all'aperto che consente di
ammirare il panorama estemo. Non dovele creders che questa loggia abbia dells scale
che permetiono di scendere nel parco. Le scale non sono i, un belvedere
insomma a tuth gli effetti. Ebelbmmbfmuoellawﬂacrwm
specchiano sulle acque & la natura si
M&PﬂmmmmwnnmmdlemhmIuopsosmomﬂomzjo,
sospeso nel tempo.

Beffissimo anche il giardino all'italiana in cui guesta dimora storica si trova immersa,
considerato come uno tra | giardini storici pid belli d'italia, costetiato da laghetti
ruscelll. Sono presenti nel waima«:l\emdnponu unzammmiem
statue che propric qui & sul proprio 5i tratia di un parco di
ben 33.000 metri quadri di superficie, un luogo dove la nmurulnuuwmmme
ricca di bellezze, un luogo dove & i belio p: n
parco di Villa Molin a Padova, giusto & visil wlow pp

Chi & il proprietario di Villa Mokn?

Attualments Villa Molin & una casa comunale. Proprio per questo motivo si tratta di
una villa che pub essere scelta anche per ia gelebrazione del proprio matrimonio. i
rito civile pud avere luogo sia nel boschetto che tra gli ar:hl cinquecenteschi della
bar

. lsoghi entrambi ie nicchi di Quiali sond i prez2i per
mmmmnvﬂalﬁuunlpm?mmun & maggion
vi consighamo di mettervi in contatio di eunlsvila il form che
trovate sul sito internet ufficiale.

Aldo PavanGefty Images

Vilta Motin, orari e prezzi

Il sito internat ufficiale defla Villa vi consente anche di andare alla scoperta di quali
s0no le giomate di apertura. Purtroppo infatti 1a villa non & sempre aperta e sono
poche le occasion che i visitatori hanno per scoprirla. Vi ricordiama che si rova in
localith Mandria, vicing a Padova, & che & faciimente raggiungibile in auto ed &
presents un parcheggio intermo.

I prezzi di Villa Molin sono 11 euro per il biglietto intero & 8 euro invece per il
bighietto ridotto per bambini e ragazzi daghi 8 ai 15 anni di etd. E possibile accedere in

totale autonomia alla Villa, oppure scegliere la visita guidata. In questo caso il costo
& di 15 euro. La visita guidata & senza dubbio una validissima sceita per tutti coloro che
vogliono portare alla Iuce ogni piu piccolo segreto della villa, dei giardini,

deil’ i che ha questa igliosa opera d'arte, degh affreschi e deila
storia che dietro a questa villa si cela. Monmmmmh visite guidate. Se solvente
scoprire | segreti della villa in auts potete p laudioguida. La
villa ha deciso di offrire ai visi un'sudioguida gratuita, icabile di

tramite QRCode alla bigli ia sul proprio m tp

Dopo la visita a Villa Molin non possiamo che consigliaryi di visitare Padova, con le
sue cinta murarie medievale, | musei ricchi di fascino e | centri espositivi con le loro
mostre, il suggestivo centro storico costellato gli edifici storici e relfigiosi, | molti siti
Patrimonio dell'Umanita UNESCO. Una passeggiata qui & d'obbligo, cosi come &
d'obblige fermarsi a mangiare in uno dei molti ristoranti presenti che offrono la
possibilita di andare alla scoperta dei piatti tipici del Veneto, prelibatezze che vi
faranna leccare i baffi.
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4.2. Pubblicazioni su testate di settore

Panorama

23 novembre 2022

ia dai Accoglente, w attende
nmr dal m tra ?gln(- atmosfera par val anaru lab
o - = farvi vivere l'esperianza s

di una cutina autentica,

i Ty ispérata alle tradizion dat
ITINERARI _ | s

; b Nel manu specialith

£OME Musso con palenta,
TUTTO & MEGLICHVISTD DA VI " » - 3 trippa o baccals

fementa irasiormat
assame alia

Bpaz! slerni p
astive § romantic

lyra
rispatiosa gotla

e nardocat -

Una citta d'arte, terme,
natura e sapori

tesori artistici ¢ architettonici che
impreziosiscono il centro storico ai bacini
termali rinomati a livello internazionale,
Padova vi attende nel cuore del Veneto per
offrirvi cultura, benessere e buon cibo.

Societa Agricola La favorita s.5.

I rifugio idoals par oo

gi preparazions: Pleurolus,
pausa di v benassera!

Pioppini & Shikake

Am'mnﬂ)lg

Vi M3 049 Besaayy

PADOVA
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5. INFORMAZIONI QUALI-QUANTITATIVE
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Informazioni quali-quantitative

Il report prevede la condivisione di informazioni quali-quantitative che consentiranno di analizzare i comportamenti dei turisti e potenziali tali nella fase di pre-
visita, comportamento durante il soggiorno e post-visita.

In questo report quadrimestrale sara nostra cura condividere:
- accessi al sito web di destinazione

- uso dei social media

Il periodo di riferimento delle statistiche & relativo al 1 settembre 2022- 31 dicembre 2022.

7)PADOVA
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Informazioni quali-quantitative

Nel sistema di reportistica proposto, verranno inoltre integrate le seguenti informazioni quali-quantitative che permetteranno di analizzare i comportamenti dei turisti
e potenziali tali in una fase di pre-visita, comportamento durante il soggiorno e post-visita:

e accessi al sito web di destinazione

Attraverso lo strumento degli analytics sara monitorata una serie di metriche quali, a titolo esemplificativo: numero di utenti/nuovi utenti, numero di sessioni
(gruppo di interazioni di un utente registrate in un determinato periodo di tempo, che includono la visualizzazione di una pagina, un evento, una transazione o
altre azioni che inviano dati al server di Google Analytics), numero di sessioni per utente, visualizzazioni di pagina e numero di pagine visitate per sessione, durata
media della sessione e frequenza di rimbalzo, nazionalita e provenienza dei visitatori, comportamento dell'utente, interazione con la chat del sito, pagine piu
visitate. Questo permettera di verificare il comportamento dell’'utente, le sue preferenze e di conseguenza le attivita e attrattori di maggiore interesse; risultera cosi
possibile, attraverso la realizzazione di un report ed un’analisi approfondita degli accessi al sito web, individuare I'efficacia della comunicazione e della proposta
promo-commerciale.

e uso dei social media

| social network rappresentano un canale indispensabile per poter realizzare una strategia di comunicazione efficace: attraverso i social € possibile attirare traffico al
sito e migliorare il posizionamento dello stesso, veicolando il traffico dai profili al sito web. Per misurare il comportamento degli utenti sui canali social ufficiali e per
misurare |'efficacia di alcune attivita si procedera con l'analisi di alcuni indicatori chiave (Key Performance Indicator): il numero totale di fan e follower sui social
media, la Reach (numero di persone raggiunte da un contenuto social) delle pubblicazioni su ciascuna piattaforma social, numero di click sui link condivisi (per

identificare i contenuti piu popolari e piu efficienti), community engagement basato su Mi piace, commenti, condivisioni, retweet, salvataggi, traffico web generato
dai social media.

Questa funzione aggiunge ai dati degli utenti del sito di destinazione, importanti informazioni sugli utenti del web interessati alla destinazione e sui loro

(77PADOVA|

comportamenti online.
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Informazioni quali-quantitative

- accessi agli Uffici IAT

Negli uffici di informazione turistica & prevista la profilazione dei visitatori e la registrazione del numero degli stessi in modo da raccogliere dati quali
provenienza, eta, genere dell'utenza e tipologia di richiesta. In collaborazione con l'azienda Microlog di Modena e lo studio di informatica personalizzata
“STUDIO NICOLI" di MODENA CoopCulture propone moderni sistemi di rilevazione del flusso degli utenti:

il sistema contapersone a raggi infrarossi SMARTCHECK CMR, costituito da un apparecchio proiettore e da uno ricevitore, da montare a muro in corrispondenza
del varco di accesso all'ambiente da monitorare. Questo strumento sfrutta l'interruzione di un doppio raggio infrarosso, puo effettuare il conteggio bidirezionale,
sia in entrata sia in uscita; ha un orologio interno, e si azzera automaticamente ad un'ora impostata per il cambio giorno. Per monitorare i flussi di visitatori nel
tempo il modello CMR consente il prelievo periodico dei dati mediante una memoria estraibile SD: si inserisce la memoria nel sensore - i dati passano
automaticamente a bordo della memoria — si trasferisce al PC, che li scarica mediante apposito lettore. Sul PC il ricco e completo software CHECKIN permette di
ottenere tutti i prospetti standard su base oraria o su base giornaliera, relativi ai flussi di visitatori nel periodo prescelto. Tale strumentazione e gia predisposta
all'ingresso/uscita dello IAT alla Stazione e del Pedrocchi. Per lo IAT del Santo la procedura utilizzata per “profilare” i turisti & stata usata anche per rendicontare i
contatti giornalieri essendo lo IAT al Santo uno sportello con 1 operatore che parla ad 1 persona alla volta.

Viene utilizzato il software della Microlog CHECK UP, che CoopCulture ha acquistato per effettuare la “profilazione” del turista, sequendo la traccia del
QUESTIONARIO concordata con il Comune di Padova e individuate le categorie di riferimento (sesso, eta, provenienza, tipologia di domanda/interesse, ecc.). I
questionario viene compilato dall'operatore appena terminata la conversazione di persona in ufficio, al telefono o via e-mail, attraverso I'uso di un lettore laser
che scansiona il bar code. Questa lettura mensile riportata dal Coordinatore del servizio nella relazione del lavoro svolto nel mese da diverse possibilita e spunti di
analisi oltre che di rendicontazione all'amministrazione e agli operatori interessati.

cos (7)PADOVA

L
H &/ CONVENTION & VISTORS BUREAU



Informazioni quali-quantitative

- valutazione della qualita dell’esperienza attraverso questionari di gradimento ai visitatori

Negli sportelli di informazione turistica si provvede a raccogliere reclami, osservazioni e indicazioni che permetteranno di verificare e monitorare eventuali
effetti di squilibrio comportati dallo sviluppo turistico e dalla concentrazione dei flussi. Queste informazioni generano dati di analisi qualitativa e
guantitativa ogni volta che un interlocutore entra in comunicazione con uno qualsiasi dei “punti di contatto” (sia fisici che digitali). Oltre alla tracciabilita e
alla rilevazione degli accessi, il sistema proposto garantisce I'elaborazione di un sistema di profilazione dei visitatori attraverso una procedura che
consente di raccogliere ed elaborare le valutazioni dei visitatori in merito al servizio erogato a sportello:

Software CHECK UP — questionari informatizzati: un software permette di definire le domande e le possibili risposte per realizzare facilmente qualunque
tipo di questionario, rielaborare e stampare il questionario con le risposte nel formato codice a barre o caselle da annerire, o in formato adatto alla
somministrazione con tablet. Raccolte le risposte, si possono elaborare le statistiche, anche in formato grafico, dei dati raccolti, per avere, in qualunque
momento (anche durante lo svolgimento dell'indagine) tutti i risultati che si desiderano, senza dipendere da alcun servizio esterno o agenzia specializzata.
In maniera immediata avviene I'esportazione dei dati verso file EXCEL e SPSS. Significative le informazioni che si estraggono dagli incroci, ossia dalle
relazioni fra le risposte ad una domanda e le risposte ad un'altra qualunque (es. le opinioni del pubblico su un dato argomento in funzione dell’eta).
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Informazioni quali-quantitative

Le risposte possono essere raccolte con operatori (mediante |'utilizzo di penne ottiche, mini-scanner, tablet) o compilati direttamente dagli intervistati e
caricati in seguito da formato cartaceo — con penne ottiche o mini-scanner (da codici a barre), o con scanner per i questionari a caselle da annerire. Un
metodo piu pratico e veloce per caricare interviste dirette prevede I'uso di tablet. L'esigenza di pilotare la sequenza di domande, da presentare secondo
percorsi logici variabili in base alle risposte date in precedenza, e la necessita di caricare stringhe alfanumeriche per le risposte aperte o specificative di
risposte ‘altro’, obbliga ad effettuare un caricamento dati guidato, da eseguire con uno strumento in grado di utilizzare un software specifico, quindi un
tablet con un software data entry specifico. Il modulo apposito da utilizzare su tablet consente con facilita ed immediatezza la somministrazione guidata di
questionari, in precedenza definiti nel software generale.

Il software CHECK UP, mediante apposite istruzioni associate alle risposte in fase di definizione del questionario, consente di seqguire i salti logici impostati.
Puo essere eliminata la necessita di elaborare risultati, producendo un file tipo EXCEL esportabile anche nell'ambiente di elaborazioni statistiche SPSS. Esiste
anche la possibilita di utilizzare un modulo ridotto del programma per il solo inserimento dati (DATA ENTRY) da penna ottica: le risposte confluiscono in un
database unico, dal quale si elaborano i risultati complessivi. Molto interessante la possibilita di utilizzare questionari a caselle da annerire, per sfruttare la
velocita di carico dati e I'automatismo di uno SCANNER: e necessario avere in dotazione uno scanner veloce con alimentatore di fogli. E' possibile anche
utilizzare questionari auto-erogati da punti informativi 'touch screen'.
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire il report relativo al numero di accessi agli uffici IAT Pedrocchi, IAT Stazione di Padova e IAT Santo:

totale ingressi IAT Pedrocchi/IAT stazione/IAT Santo: 3.974 persone.

| dati relativi al seguente report fanno riferimento al periodo 01/09-31/12/2022. UFFICIO TOTALI

Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022
2000
Valor assoluti
TOTALE 3974
PD IAT PEDROCCHI 1579
PD IAT STAZIONE 1683
PD IAT SANTO 712
li icali

TOTALE 100,0%
PD IAT PEDROCCHI 39,7%
PD IAT STAZIONE 42,4%
PD IAT SANTO 17,9%

UFFICIO




5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In basso il dettaglio relativo alle tipologie di contatto all'interno degli uffici IAT.

4000 TIPOLOGIA CONTATTO TOTALI
Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022
Valon assoluti

3000 ==
TOTALE 3962
IAT 3762

2000 TELEFONO 196
EMAIL 4

1000+ TOTALE 100,0%
IAT 95,0%
TELEFONO 4,9%

| |
O AT ONO EMAIL 1 EMAIL Gt

TIPOLOGIA CONTATTO




5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire le tipologie di turisti (distinti per genere ed eta) che sono entrati in contatto con gli uffici IAT.

1500 GENERE / ETA' TOTALI
Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022

Valon assoluti

TOTALE 3950
uomo GIOVANE 120
uomo ADULTO 1379
uomo ANZIANO 469
donna GIOVANE 178
donna ADULTA 1337
donna ANZIANA 467

Percentuali verticali

TOTALE 100,0%
uomo GIOVANE 3.0%
uomo ADULTO 24,9%
uomo ANZIANC 11,9%
% uomo GIOV. AN 0 ‘donna ADULTA donna GIOVANE 45%
uomo ADULTO donna GIOVANE donna ANZIANA donna ADULTA 33,8%
donna ANZIANA 11,8%

GENERE / ETA'

(73PADOVA |
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In basso il dettaglio relativo alle tipologie di utente degli uffici IAT.

UTENTE TOTALI
4000 Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022
Valori assoluti
TOTALE 3953
TURISTA 3254
RESIDENTE 677
GUIDA 5
OPERATORE TURISTICO 17
TOTALE 100,0%
TURISTA 823%
RESIDENTE 17,1%
| . GUIDA 0,1%
I ! OPERATORE TURISTICO 0,4%

OPERATORE TURISTICO

7)PADOVA
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire il dettaglio relativo alla provenienza dei turisti suddiviso per nazionalita.

RICHIESTA
Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022 TOTALI Sercantialivartical
Valori assoluti TOTALE 100,00%
ITALIA 52,40%
TOTALE 3775 GRAN BRET / IRL 6,80%
ITALIA 1979 FRANCIA 7,60%
GRAN BRET / IRL 255 GERM / AUSTRIA 13,40%
FRANCIA 287 SPAGNA/PORT 7,50%
GERM / AUSTRIA 507 NORD EUROPA 1,20%
SPAGNA/PORT 282 RUSSIA/EST EUROPA 2,80%
NORD EUROPA 47 MEDIO ORIENTE 0,60%
RUSSIA/EST EUROPA 106 ESTREMO ORIENTE 0,60%
MEDIO ORIENTE 21 CINA 0,10%
ESTREMO ORIENTE 2 GIAPPONE 0,40%
CINA 3 AMERICA NORD 4,50%
GIAPPONE 15 AMERICA SUD 0,50%
AMERICA NORD 169 AFRICA 0,00%
AMERICA SUD 20 ALTRO 1,60%
AFRICA 1
ALTRO 61

PROVENIENZA

7 )PADOVA
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In dettaglio, viene specificata la tipologia di richieste ricevute dagli operatori degli uffici IAT.

TIPOLOGIA RICHIESTE TOTALI
Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022
Valori assoluti
TOTALE 3945
MATERIALI INFORMATIVI 2627
TRASPORTI/SERVIZI PUBBLICI 668
STRUTTURE RICETTIVE 52
OFFERTE CULTURALI 1367
EVENTI SPORTIVI 132
ESCURSIONI/VISITE GUIDATE 128
PERCORSI CICLO-PEDONALI 36
ENOGASTRONOMIA 77
TERRITORIO PROVINCIALE 85
ALTRO 601
Percentuali verticali
TOTALE 100,0%
| MATERIALI INFORMATIVI 66,6%
TRASPORTI/SERVIZI PUBBLICI 16.9%
STRUTTURE RICETTIVE 1,3%
OFFERTE CULTURALI 34.7%
EVENTI SPORTIVI 3,3%
ESCURSIONIVISITE GUIDATE 3.3%
PERCORSI CICLO-PEDONALI 0.9%
ENOGASTRONCMIA 2,0%
TERRITORIO PROVINCIALE 1.6%
TIPOLOGIA RICHIESTE ALTRO 15.2%

7)PADOVA
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

Nella tabella/grafico a seguire viene indicato il tempo di permanenza dei turisti nel territorio.

2000
TEMPO PERMANENZA TOTALI
Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022
Valori assoluti
TOTALE 3279
GIORNATA 1944
1 NOTTE 433
W.END 470
3 O PIU' NOTTI 432
Per li verticali
TOTALE 100,0%
GIORNATA 59,3%
1 NOTTE 13,2%
0
GIORNATA . W.END 14,3%
3 O PIU'NOTTI 13,2%

(77PADOVA |
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

In basso il dettaglio relativo alla tipologia di turista suddiviso in base alla lingua parlata.

2000-

TEDESCO

LINGUA PARLATA

'ALTRO !

LINGUA PARLATA TOTALI
Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022
Valori assoluti
QTALE 3124
TALIANO 1667
[ INGLESE 771
yﬁJ\NCESE 219
TEDESCO 243
SPAGNOLO 2
 PORTOGHESE
RUSSO 5
SE 0
ARABO 0
LALTRO) &
TOTALE 100.0%
ITALIANO 53.4%
NGLESE 24 9%
LE! 7.0%
TEDESCO 7.8%
SPAGNOLO 5,4%
PORTOGHESE 0.2%
RUSSO 0.5%
| CINESE ____ 0 %
8] 0
Al TRO 2%
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5.1. REPORT informazioni quali-quantitative

A seguire la classificazione effettuata in base alla tipologia di viaggiatore che & entrato in contatto con gli uffici IAT.

2000-

AMIGLIA COMITIVA
COPPIA GRUPPO AMICI

COME VIAGGIA

COME VIAGGIA TOTALI
Giorni: 01/09/2022 - 31/12/2022
Valori assoluti
TOTALE i
SINGOLO nar
COPPIA 1514
FAMIGLIA 338
GRUPPO AMICI 245
COMITIVA 48

—
TOTALE 100,0%
SINGOLO 34,8%
COPPIA 46,0%
FAMIGLIA 10,3%
GRUPPO AMICI 7.4%
COMITIVA 1,5%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Il sito www.turismopadova.it viene utilizzato ultimamente in gran parte da utenti presenti sul territorio di Padova, quindi come guida e utility per il
soggiorno/visita alla citta.

Da rilevare lo stop del traffico social, che ha portato anche ad un abbassamento fisiologico del traffico organico sul sito.

Importante, invece, il costante I'aumento del fattore di conversione, sia di obiettivi che di eventi, che indicano un pubblico sempre piu proattivo e interessato,
che effettua azioni sul sito e recepisce attivamente le proposte che trova sui social e in ricerca organica.

A sequire il report relativo al sito web e ai canali social di Turismo Padova per il periodo 1/9/2022-31/12/2022.
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Dati analytics (1 settembre - 31 dicembre)

1set2022-31dic2022 «
100.00% Ulerdi + Agglungi segmient

o | Dra. | ineno:| Settmars | M
| R |

Utentl | Muviure 0 Sesgioni | Nunero i session peruente | Visualizazion: ol paging
124739 122.591 150.705 ‘ 1.21 299.597

e T [ e T e | e s | LT g e |
Frequerza d rmoaze
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Dati demografici degli utenti

Dati demografici Lingua Utenti % Utenti
Lingua » 1. itht g1.985 [ 67.23%
Potse 2. 0t 20247 [l 16.60%
e 3. enus 5352 | 439%
4. engb 3725 | 305%
5. de-de 1.558 | 1,28%
6., eses 914 | 0,75%
7. frdr 730 | 0,60%
8. de 620 | 051%
9. ptbr 465 | 038%

10. nk-nl 357 | 029%




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Dati demografici degli utenti

Dati demografici Paese Utenti % Utenti
Lingua 1. L1 haly 108358 | 8°19%
e ’ 2. @W Germany 1876 | 154%
e 3. ™ United States 1.415 | 1,16%
4. I= Spain 921 | 0,76%
5. i@ France 900 | 0,74%
6. United Kingdom 751 | 062%
7. O Switzerland 681 | 0,56%
8. == Ausiria 495 | 041%
9. =& Croatia 460 | 038%

10. &= Netherlands 410 | 034%




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Dati demografici degli utenti

Dati demografici Citta Utenti % Utenti

Lingua 1. Milan 29193 | 2271%
Paese 2. (notset) 13972 || 1087%
cita r 3. Padua 10.938 I 8,51%
4. Rome 7.133 | 555%
5. Bologna 5438 | 423%
6. Venlce 5306 | 420%
7. Fla:ence _?__571 | 2601
& T e |9 o
9. Naples 2426 | 189%

10. Catania 2,048 | 1.59%




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Comportamento utente - Nuovi e di ritorno

Tutth gl uterti
1BOO6% Ureist|
| Eeplorazione |
Rigplloge  Usodel site.  Gruppo di obietlivi 1 Ecommerce

| umnt = | Selezans unammtticn

@ Utenti
4000

20

+ Aggiunai segmento

15812022 - 31 dic2022 =

o
UIKEL!_BZE romirbig 2022 dicesrere 2522
imersiooe principale. Tipo di atents
o o v T o o mess B @ T|z|m
- < Y Ohiatiies 1 & -
i Tipo di utsnte I

| = | hiotthe Ty

Uterki b Nuoviutenti ~ Sesgionl | Fregueneadi dmbalze Pagine/sessione | lmmmﬂ L) dletivg 1) 1 |
124,739 122.648 150.705 48,89% 1,00 00:01:20 0,00% 0,00€
el olake 100,007 Yorel bl 100,07% ettt e TOT08% Mex o vintes 40895 | Wi pmy vz 140 Wectiag oy iy G007 29 Py g vinen, B0 (00TR) &yl et 00, () ol lntnke 04K 0,08 1)

fyanrioy nazeEai| (1Ed 2os) moes) | oY) L

[0 1. MewVisitor 122082 87 60%) | 122648 1000 122648 @13E% 47T 197 000104 0,00% 0 fmoah | D00 € (oo

O 2. Retwning Viskor AT 169 (12334} | 0 jogow) “IRAET (asT) 53,05% , 207 | 000211 0,00% 0 [oi0w)

000 |ooon




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Comportamento utente - Frequenza e recency

Iﬁﬂrlm:hm
Numero di gesacni Glomi dallutima sessione
Sossioni Vieualzzazioni di pagina
146.251 290.802
W dell ttnle: 100,00% (146251) e de tolnde: 100,00%
Mumero di sessionl ' Session) Visualizzazioni di pagina
118952 I 234.390
2 15841 I 30.534
4634 | 9.839
1941 | 4188
984 | 2.094
616 | 1414
420 | 781
302 | 602
914 842 | 1919
1525 543 | 1.557
16-50 418 | 1.108
$1-100 353 | 1146
101-200 £ 1179
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Comportamento utente - Coinvolgimento

Distribuzione

Bucket durata sessione  Profondita della pagina

Sessioni Visualizzazioni di pagina

1f6yagsoin (146.254) zaglgfgcgc (290.809)

Bucket durata sessione * Sessioni Visualizzazioni di pagina ~
0-10 secondi 99.300 [ 117.208

11-30 secondi 10.581 23.508

31-60 secondi 8.921 [l 23.757

61-180 secondi 12.918 I 44.097

181-600 secondi 8812 [l 44.293

601-1800 secondi 4474 | 28.526

1801+ secondi 748 | 9.420

7)PADOVA

87/ CONVENTION & VISTORS BU




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Comportamento utente - Pagine piu visitate

1set 2022 -31dic 2022 =
Irqu\uiu‘r::u“ - + Apgiang| sagmunto

Panorameca

T 1
nogms = (@ Om | Gioree | Gafimess | Wnse
K i

@ Viwalizzazion di paging
10000

ettt 4092 mvenies 2022 saerhe MU
Visumslzzaron ch pAGNS

Vissalizaagonl i paging e L allo wula pagina dl rmbatsn % uucin
299.597 225.878 00:01:20 48,89% 50,22%
e Tt | T e o =
Canbe nust ded site Pagha Vissmliszarioni % Visualirzarioni di
e dipsgina  pagina

1 = w48 [ =09
Tigio paging

T Arivilee paduve-ubispicial & 27348 [ 909
Rickrea sin sito

& (giotio e cappoie digliaomvegnd/ # FRE el

Twrnine di fowica

Feeerta - 1376 | asew

a
B0 5. ferogestonom i ] 6000 | zoo%
e 6. (et oae da-noen DadR s padaa 3 595 | 199%
7. (hnatale-palavicas - 30 | 1oEn
B, fevertonast hangar dincanu £l # agre | 0%
n. i . > amy | 094%
10, fuceogliensa it Cepusi-bugag ] 761 | 092%
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Completamento obiettivi

Panoramica
i e Seleziona una metrica Om  Giomo I Settimana Maesse
@ Completamenti obiettivo
300
MM
“
ottobre 2022 novembre 2022 dicombre 2022
Tasso di conversione K Richiesta info K Iscrizione newsletter
Completamenti obiettivo Valore obiettivo all'obiettivo Tasso di abbandono totale (Completamenti obiettivo 1) (Completamenti obiettivo 2)
7.490 0,00 € 512% 0,00% 0 931
D S arrnpm g AN N, O e TR S
K Clic su Telefono K Clic su Email K Clic su Prenota
(Completamenti obiettivo 3) (Completamenti obiettivo 4) (Completamenti obiettivo 5)
43 94 6.422
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Sessioni con eventi

Panoramica eventi @ B san 4 meoa < Y
18012022 - 28 dic 2022 ~
Tutti gl utenti X
|<x1.:|c|‘!?xl Evertl it s ot i ineo
Panoramica
v e Seli m_mﬂ Settimana | Mese
® Totak eventi
3,000
2.000
100
sltobra 2022 novemibre 2023 dlcomtre 2022
Totale aventi Eventi unici Walora evarto Valore medio Sesmon! 0on evenio Event/Sessiona oon evento
73.163 56.131 80.548 1,10 27.530 2,66
-o'-\_r-.fML__.-.-.-...“ ““-m—_,—-—-—; PORE P "IN O T ._._u.d._._m.ﬁk-d_._ u--_m_.,.,._._ B el
Principall event evento Totale everti % Tolale event
Catagoria evante . 1. Internziono TOSCE 790 R 543
Azinne evets 2. Zuttonizer group: Business back 20797 [l 2843%
Elichetta evento 3. Intearione 10481 [l 1433%
4, Buttonizer group; Business black ENG 1080 | 148%

5. nvio Modulo 1018 | 1,39%




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Solo ricerca organica

TUTTI » DEFAULT CHANNEL GROUPING: Organic Search ~

Tutti gli utenti

+ Agoiungi segirento
£1,30% Utenti ghing! seg

Esplorazion

Riepiloge Usedel sito  Gruppa di obiottivi 1 E-commerce

Went ¥ (€ Seladons uma metne

® Utenti
2000

1 set 2022 - 31 dic 2022 ~

—_— p—
(Gomo sevmana Mese | |24 %

oltabne 2032 roverboe 2322 dioeatee 2022
Dirnensines principsle. Parola chiswe  Soigenie  Paghia 8l destharions  Alve -
- 10, Predefi ~ Avan | = =
bk sof) Wit a v [Bl@[Z (T2
Atquisimions Compertumenio Converglonl  Cbiwttvo 1- K Richiosts nfe »
Paroka chiava
+ Frequenia di imbales L3 K Richiests

et oo utentl Session Fagine/sessione sblattvo 1) ddettber 1) chietiva 1)
64.004 62.780 77.834 42.88% 2,34 0,00% 0 0,00€

% def totale: §1.37% x % def tormle: 51,65% Media par vista: 40 07% Weda per vate 1M Media par diate 000120 Wedie per vista 0,000 (D.00%) el ttale 0,00% [0 % dul Sctale 0,00°% (0,00 €)

NN N50.706) T30 L » 74




5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media
Solo campagne

1 8e1 2022 - 31 dic 2022 ~

T gh aterty o AQORIFG negTnto
V12 e AORIFG negrT
Esploragions

Seolign  Usadelste  Grippo & oblelid | o

4
i
;

Ut = el s b

® Lhenti
1461

;e

s

. 17 w2323 warrn 20

Preacons prncipele Compegua  Feqee  MeTTE el ARG

Dimhgnr scondots = Tliih ieiesanin Ppiefrin =

Carmrgrs
[er— Season b 1) abimirva 1] "
20.289 23776 0,00% 0 0,00
ot i ‘.S. g “":. -k - y b -, U B ] " L] L o <
3] 1 MoOry Tt Tema Ae €929 cue A3 o4 700 iy BAETN 115 Doy 0 i 000 €
0| 2 ol Traken Moans_tadyWarhal ro48 ueny 1383 T e 1Y 154 00033 L1-2% 0 e BRUE o
(1] 3 707U Notoseth deo Spat Otbie Ak s LMD (1 148 jLtes AT 119 00:0007 78 0 oo (T2
[1] 2 Yorsstesnsntiviioine 12 Wy 2 (e AT sy A8 12 00018 Do o 000 ¢
| 5  videeViow.Bpo 1078 uEng TS e T T (kY 134 000 nore 0 o LT
1) & Moy Trafcs Espesenza L TR LD REE 100 e A9/ L o000 o 0 b 090 € oo
O] 7 Vidwetiopertura, Tema.Cats (T ™ [ W u 00019 s 1 sani (LT
(1] & Coscover Pasovs I e 533 ok [ R a3z 114 000N Do L o
0] & wonu v Tk e B85 1 L BT 13 | 000014 o T ao0 ¢
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

DATI UTENTI SOCIAL

Dal 01.09.2022 al 31.12.2022

Risultati
Copertura a pagamento @ Copertura della Pagina Facebook @ Copertura di Instagram @
Paid reach (1) Paid impressions (i) 4,91 5’51 9 4 29.2% 640,33 2 e
25,671 v93%| 45136 ¢ 9115 400.0K
-r . 80.0K |
30K ; 3onox: ¥ '1 4 |
f JUI | I
: NARY W | 60.0K |
20K \ \ FY : a2
'II‘\::" J..:'\ FIV. A A S t‘ | ‘[ i ‘“H‘ ‘!
TV W \ X | s00k WU
10K — ¥ \ N | | A
| 100.0K |- - i J \
\ | ,( ' \ [ 20.0K \J
o ; - : v | [II Y \
11 Sep 11 Det 10 Nov 10 Dec o L | . -
11Sep 1 0ct 21 Oct 10 Nov30 Nov 20 Dec ] =

11 Sep 1 0Oct 21 Oct 10 Nov30 Nov20 Dec
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media
DATI UTENTI SOCIAL

Dal 01.09.2022 al 31.12.2022

Nuovi "Mi piace" e follower

Nuovi “Mi piace” sulla Pagina Facebook @ Nuovi follower di Instagram @

3,612 v 13o% 580 ¢ 233%

300 30
200 1 20 | l
0 | l | | H A
A1l 1iT4
\ \ :‘1 ]p\ NI\ |
100 ol 10§ ;;jgj f- VY ,|
] ik . - 1"
RN | l t‘: ' ; Hj A A A
!'*\.] ‘u": ) !_,.L________,___}'\A__‘,_,_,,._, l " L A LH"’\‘ &IA /Yy

11 Sep 10ct 21 Oct 10 Nov30 Nov20 Dec
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media
| MIGLIORI 6 POST

Dal 01.09.2022 al 31.12.2022

Copertura Mi place e reazionl Click sul Hnk Comment! Condivisionl
E In barca lungo la Riviera del Brenta, per ammirar... 370,500 850 A700 63 16
4 Turismo Padova
Sei a Padova e vuoi visitare gli otto siti patrimoni... 347 40 0 1100 2100 59 19
O 4 Turismo Padova ’ . ’
Un quadrilatero nel centro storico di Padova racc... 198300 4000 19 107 199
(3] £ Turismo Padova ’
\ Le antiche piazze del centro storico, come nei te...
Fﬁ e . 176,000 61 2500 2 5
Arte, i i ed ronomia. Padova ...
‘b D SRR o 9 2.000 4 4
B3 Un‘awentura culinaria tra i banchi del Mercato S...
# Turismo Padova 173.200 383 2300 23 33
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

Followe: della Paging Facebook @ Feliower di instagram @

21.023 71

PUBBLICO - —

O O

§ -_Illllll---r __Illlll--__

‘‘‘‘‘

. e . i . ﬁlﬁimr | | llj;mm
Facabock Page foliowers (1) Instagram foliowers ()
24,434 2,200
al 31.12.22
Age & gender D Age & gonder )

O O

-_Illllllll- N__IIIIII!--..

1824 25.34 1544 454 18.24  25.384 3544
. voren Men | ] .?ame n \'!:r
8% 2
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5.2. Accessi al sito web di destinazione ed uso dei social media

DATI UTENTI SOCIAL
PUBBLICO

FACEBOOK

al 31.08.22

INSTAGRAM

FACEBOOK

al 311222

INSTAGRAM

Pt Paedipeincipall ——— Tep ol es Gp wountiies
Ralla ity ey
2%

g S
- s Eim . Gpamn Spain

g 1%
Aegno W S Linati i t
§ A% LR Unitect Kirgdgm razil
rrrrrrr s b o
bllhd Unitad Sater
Stat: Linim Cermaniz 0%
i ok

Unired States Tance
Bigic 5%
LI 5 =3
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Andamento turistico

Si tratta di un indicatore annuale che consiste nei dati forniti a posteriori dal Sistema Statistico Regionale del Veneto sulla base delle dichiarazioni degli
operatori alberghieri in merito al movimento dei clienti negli esercizi ricettivi.

| dati riguardano Arrivi e Presenze (pernottamenti) suddivisi per: periodo di soggiorno; regione/paese di provenienza; tipologia di alloggio.

Tramite questi valori & possibile ottenere una serie di indicatori relativi a:

° durata media del soggiorno (notti);
° indici di destagionalizzazione (quota di specifici mesi di "bassa stagione” sul totale);

° indici di internazionalizzazione (quota di specifici paesi strategici sul totale).

Gli ultimi dati forniti dal Sistema Statistico Regionale del Veneto, in merito agli indicatori sopracitati, sono relativi al terzo trimestre 2022.
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6.1. Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto

L'Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto e il sistema condiviso di informazioni e monitoraggio, regolato da un organismo di governance, che
permette di approfondire la conoscenza di fenomeni turistici sulla base dell’analisi di dati e informazioni attendibili e selezionate.

Nel dicembre 2019 é stato firmato un Protocollo d'Intesa da parte dei soggetti operanti nel settore turistico, chiamati a concorrere al funzionamento di un
innovativo strumento di monitoraggio e analisi di quello che rappresenta il principale settore economico del Veneto. Questo nuovo organismo, denominato
“Osservatorio Turistico Regionale Federato” (OTRF), ad oggi conta piu di 40 soggetti aderenti, che include le Organizzazioni di Gestione delle Destinazioni
(O.G.D.), le Universita del Veneto, il Centro Internazionale di Studi sull'Economia Turistica (CISET), Assoturismo Confesercenti, Confturismo Confcommercio,
Confindustria Turismo Veneto, Confartigianato, la Confederazione Nazionale dell’Artigianato e della Piccola e Media impresa (CNA), Federcongressi, Agriturist
(Confagricoltura), Terranostra (Coldiretti), Turismo Verde (CIA) e potra essere esteso a tutti i soggetti potenzialmente interessati a fornire e fruire di dati e analisi
utili alla comprensione del fenomeno turistico veneto (Centri Studi, Camere di Commercio, Enti locali, Fondazioni, altre associazioni di categoria, ecc.).

Funzione dellOTRF e quella di svolgere attivita di analisi, ricerca e raccolta di dati e indicatori, allo scopo di diffondere informazioni mediante I'accesso ad una
piattaforma digitale unica. L'Osservatorio svolge un‘analisi predittiva sui dati statistici, esegue indagini continuative e, su richiesta, su temi rilevanti e attuali per gli
operatori del settore turistico. |l sistema consente quindi di approfondire flussi, domande di scenario, analisi economiche, scenari di mercato, costi e benefici
legati agli interventi promozionali sui nuovi mercati e sui mercati tradizionali, oltre ad analisi ad hoc.

Rappresenta quindi uno strumento fondamentale per poter disporre di informazioni continue e attendibili, di analisi tempestive dei dati, di conoscenze
dell'evoluzione dei fenomeni turistici, allo scopo di prendere decisioni mirate, acquistando la competenza utile ad affrontare la sfida della competitivita nei
mercati turistici partendo da solide basi, in particolare nel momento di rilancio post-Covid dell'industria turistica veneta.

L'Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto, ideato nell'ambito del Piano Strategico del Turismo Veneto, mira a conoscere trend, volumi, andamenti
del mercato, stimola e coinvolge il territorio all’analisi coordinata, raccoglie le informazioni e le ricerche promosse dalle destinazioni o dagli altri soggetti aderenti.
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

| mesi di luglio, agosto e settembre rappresentano un periodo di alta stagionalita per oltre due terzi delle imprese turistiche della Regione (68,4%), per il 28,5% é di
bassa stagione e per solo il 3,1% l'attivita e sospesa.
Il turismo evidenzia uno slancio durante la stagione estiva, seppur in un contesto di crollo del potere d'acquisto delle famiglie a causa della crescita dell'inflazione e
dell'attuazione di politiche monetarie piu restrittive.

Si rileva un promettente bilancio positivo del fatturato estivo: buono il passo congiunturale +21% e il confronto su base tendenziale +17%.
Nell'estate 2022 il fatturato e in aumento per il 63% delle imprese turistiche rispetto a primavera, quota che raggiunge '80% nel settore alberghiero, mentre 1'11%
dichiara una sostanziale stabilita e il 26% ne evidenzia una diminuzione.

| prezzi di vendita proseguono I'aumento rilevato sia su base congiunturale che tendenziale. Molto piu prudenti le prospettive rispetto ai primi sei mesi del 2022, con
la stessa quota di imprese turistiche venete ottimiste e pessimiste (pari a circa il 38%) per la stagione invernale, il 23,4% prevede una tendenza stazionaria.

Solo un quarto la quota di imprese turistiche che vende i propri prodotti anche attraverso il web (27%), da cui proviene un terzo del fatturato, anche se il 61% delle
imprese dichiara uno blocco dei ricavi a causa delle vendite online nel trimestre in esame. La quasi totalita delle imprese riceve prenotazioni tramite contatto diretto
(68% del fatturato totale).

I 31% delle imprese turistiche punta sull'utilizzo di prodotti a chilometro zero come investimento per migliorare le performance ambientali dell'impresa, il 24% sul
miglioramento dell’efficientamento energetico.

Le imprese dichiarano che nella stagione estiva il 43,5% degli ospiti nelle strutture e formato da turisti abitudinari, mentre il restante 34,3% da turisti che c’'erano gia
stati altre volte e il 33,2% da turisti che vengono in vacanza in Veneto per la prima volta.

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-TERZO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Si e trattato di un'estate di netta ripresa, seppure 'aumento dei costi energetici abbia ridotto i margini delle attivita turistiche. L'ondata di contagi di fine giugno, il
caro carburanti, il caos negli aeroporti e I'impennata dell'inflazione hanno indebolito la domanda.

Nel terzo trimestre 2022 il quadro economico internazionale evidenzia un forte rallentamento della domanda, a causa sia dell'erosione del potere d'acquisto delle
famiglie e dell'impennata dell'inflazione, dall’altro delle politiche monetarie piu restrittive al fine di contrastarla.

In base alle ultime stime Istat, nel terzo trimestre 2022 I'economia italiana e cresciuta dello 0,5% rispetto ai tre mesi precedenti e del 2,6% in confronto al 2021, con
una crescita acquisita per il 2022 pari al 3,9%. Forte la domanda interna, in particolar modo i consumi delle famiglie e la crescita dei servizi, che registra +0,9%, in
special modo nel settore del turismo: commercio, trasporto, alloggio e ristorazione, contro il -0,6% dell'industria e il -2% delle costruzioni.

Crescono dell1,8% i consumi, oltre il doppio degli investimenti fissi lordi (+0,8%). Il contributo della domanda estera risulta negativo di 1,3 punti percentuali.

In base ai dati forniti da Federalberghi, I'andamento del terzo trimestre 2022 infonde fiducia. Nei primi nove mesi dell'anno il tasso di occupazione delle camere
(-8,9%), i voli internazionali (-24,5%) e il tax free shopping (-45%) si sono mantenuti pit bassi rispetto allo stesso periodo del 2019.
Nel terzo trimestre I'indice di crescita stimato a livello regionale, del +3,8% secondo Prometeia per il 2022, & superiore a quello nazionale stimato al +3,4%.

Dal punto di vista occupazionale, il 2022 e stato caratterizzato dai primi cinque mesi in cui & proseguito il rimbalzo iniziato nel 2021, per poi mostrare un lieve e
progressivo ridimensionamento della domanda di lavoro, seppure il settore turistico abbia approfittato di flussi crescenti provenienti anche dall’'estero e di una
stagione estiva prolungata. In base ai dati sull'occupazione di Veneto Lavoro, il terzo trimestre e stato un periodo ancora trainato da andamenti positivi, con un
mercato del lavoro attivo e una certa stabilizzazione dei rapporti di lavoro, nonostante il saldo negativo delle posizioni di lavoro; nel terziario, nel terzo trimestre del
2022 si registrano -19.800 posti di lavoro (-20.300 nel 2019); un saldo per tre quarti imputabile al turismo e tempo libero (-14.600).

Il trimestre estivo ha segnato il ritorno alla normalita delle vacanze estive ed il consolidamento della crescita dei flussi turistici. Gli ultimi dati disponibili, forniti
dall'Ufficio di Statistica della Regione del Veneto, relativi ai primi otto mesi del 2022 indicano una buona ripresa del comparto rispetto allo stesso periodo 2021.

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-TERZO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

La percentuale di turisti italiani € quasi tornata ai valori del 2019 (-0,5%), quella degli stranieri sta recuperando piu lentamente, attestandosi a fine agosto a -19,4%.
Tutti i mercati esteri dimostrano interesse per la nostra destinazione e diversi mostrano un segno positivo, a cominciare dai tedeschi (+5,1% degli arrivi rispetto ai primi
8 mesi del 2019), ma anche austriaci (+4,8%), svizzeri (+6,1%), olandesi (+7,3%), belgi (+3,8%). Il trimestre estivo giugno-agosto & paragonabile allo stesso periodo del
2019, con la costa che fa da traino con oltre 19 milioni di presenze, pari al 52,4% del totale. Si registrano un -5,1% negli arrivi e un -4% nelle presenze. | primi segnali
rassicuranti ad aprile, con una tendenza di crescita confermata nei mesi estivi, con punte massime in luglio, quando la destinazione ha sfiorato le cifre del 2019, cosi
come agosto 2022 ha registrato un +4,5% di arrivi rispetto ad agosto 2021.

Le dinamiche del comparto turistico del Veneto vengono monitorate anche dall'indagine trimestrale sulle imprese dei servizi turistici, al fine di rilevare le variazioni
economiche dei principali indicatori congiunturali del settore. Per il terzo trimestre 2022 il campione regionale, stratificato per provincia e settore, € composto da oltre
1.800 imprese rispondenti (su oltre 34 mila contatti), a cui fanno riferimento 17 mila addetti ed un fatturato complessivo di oltre 900 milioni di euro, ed &
statisticamente rappresentativo dell’'universo delle imprese delle rispettive attivita dei servizi turistici (con almeno 2 addetti) iscritte al Registro Imprese delle CCIAA del
Veneto. La rilevazione ¢ stata effettuata nel periodo 12 ottobre — 11 novembre 2022 dalla societa di rilevazione Demetra opinioni.net Srl mediante utilizzo del sistema
CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) e CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing).

Secondo l'indagine, in Veneto, fra luglio e settembre 2022, il fatturato delle attivita turistiche, dopo la forte crescita del trimestre primaverile (+43,1%), € aumentato del
+21,1% rispetto al trimestre precedente.

L'indagine fa parte delle attivita previste dall'Osservatorio turistico regionale federato (OTRF), avviato con il Protocollo d'intesa sottoscritto ad oggi da 44 soggetti
territoriali, promosso dalla Regione del Veneto in collaborazione con Unioncamere del Veneto e rinnovato con un Accordo di collaborazione nell’'ambito del Piano
Turistico Annuale (P.T.A.) 2021. L'indagine, promossa e realizzata da Unioncamere del Veneto in collaborazione con la Direzione Turismo della Regione del Veneto,
analizza I'andamento congiunturale dei seguenti comparti turistici: 1) alberghi e strutture simili, alloggi per vacanze, aree di campeggio e aree attrezzate; 2) ristoranti e
attivita di ristorazione anche mobile (asporto, gelaterie, pasticcerie); 3) attivita delle agenzie di viaggio, tour operator, servizi di prenotazione e attivita connesse.

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-TERZO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

L'analisi della variazione congiunturale del fatturato per settore registra un
incremento maggiore per il comparto alberghiero (+33,6%) e dei servizi
turistici (+20,5%), meno per la ristorazione (+13,1%). Rispetto allo stesso
trimestre 2021, il fatturato del comparto turistico riporta una variazione
tendenziale del +17,1%, in rallentamento rispetto al picco del trimestre
precedente (+50%), ma in linea con quella registrata nel terzo trimestre del
2021 (+18,9%).

Veneto. Andamento del fatturato nelle imprese del settore turistico (variazione % congiunturale
e tendenziale). | trimestre 2020 - Iil trimestre 2022
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L'indagine fa riferimento all’analisi dell'andamento economico dei servizi turistici a luglio,
agosto e settembre 2022, quando il 68,4% delle imprese turistiche intervistate ha dichiarato di
essere in un trimestre ad alta stagionalita. Per il 28,5% delle imprese il terzo trimestre dell'anno
risulta a bassa stagionalita, mentre solo per il 3,1% [l'attivita € sospesa. | successivi tre mesi
invernali (ottobre-dicembre 2022) risultano un periodo di alta stagionalita per un terzo delle
imprese (33,6%), mentre per il 47,1% di bassa stagionalita e per il 19,3% I'attivita & sospesa.

Veneto. Imprese turistiche che in condizioni non Covid risentono di effetti di stagionalité (quota
% imprese) per trimestre dell'anno. lll trimestre 2022

B Alta stagionalita W Bassa stagionalita
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Il comparto turistico e riuscito a mantenersi ad un buon regime anche nella
stagione estiva. In linea con il trimestre precedente, in Veneto il 63% delle
imprese intervistate & interessato da un aumento del fatturato nel terzo
trimestre 2022 rispetto al secondo, |11,4% dichiara una sostanziale
stazionarieta e il 25,8%, invece, ne indica una sua diminuzione.

Questo andamento e in leggero calo, rispetto al terzo trimestre dell'anno
precedente (quando il 72,2% delle imprese dichiarava fatturato in aumento e
il 17,4% in diminuzione). Il saldo dei giudizi a posteriori si mantiene positivo
ma ponderato, sostenuto da variazioni congiunturali del fatturato che
risultano sopra il dato medio regionale per le attivita alberghiere (+33,6%).

Nel terzo trimestre 2022, le quote di giudizi per la ristorazione rivelano un
aumento del fatturato per il 59% delle imprese, a fronte di una quota del
29,3% di imprese che segnala un fatturato in diminuzione e di un 11,7% che
indica stazionarieta. Per i servizi turistici (agenzie di viaggio, tour operator,
servizi di prenotazione e attivita connesse) la quota di giudizi positivi & del
71,4%, mentre il 19% evidenzia una situazione di stazionarieta e il 9,6% una
flessione del fatturato. La quota di positivita € maggiore per le medie
imprese (72%), rispetto alle grandi (49,7%) e alle piccole (61,2%).

Veneto. Distribuzione % dei giudizi di aumento, stazionarietd e diminuzione, raccolti dalle
imprese turistiche relativi all'andamento del fatturato dal | trimestre 2020 al Il trimestre 2022,
rispetto al trimestre precedente
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

| prezzi di vendita del comparto turistico sono risultati in crescita anche nel
terzo trimestre del 2022: +5,7%, in linea con il netto rialzo registrato nel
secondo trimestre (+5,2%).

Stesso andamento anche la variazione su base congiunturale: l'indicatore
risulta in aumento (+3,2%), come la crescita marcata del trimestre primaverile
(+3,6%).

Nel terzo trimestre 2022 per la maggior parte delle imprese turistiche venete
(61,2%) viene percepita una certa stazionarieta dei prezzi rispetto al primo
periodo dell'anno.

Tale aumento e confermato dal fatto che continua a salire (al 37,4%) la quota
di imprese che ne evidenzia un aumento e diminuisce la quota che ne dichiara
una diminuzione (1,4%).

Veneto. Andamento dei prezzi di vendita nei servizi turistici (variazione % congiunturale e

tendenziale). | trimestre 2020 - Ill trimestre 2022
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Andamento di fatturato e prezzi di vendita dei servizi turistici (variazione %
congiunturale e tendenziale) per settore, prow'ncia e dimensione. lll trimestre 2022

Veneto. Distribuzione % dei giudizi di aumento, stazionarietd e diminuzione, raccolti dalle
imprese relativi all'landamento dei prezzi di vendita dal | trimestre 2020 al Il trimestre 2022,

rispetto al trimestre precedente.
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Distribuzione % dei giudizi di aumento, stazionarietd e diminuzione, raccolti dalle
imprese relativi allandamento del fatturato e dei prezzi di vendita nel lll trimestre 2022, rispetto
al trimestre precedente, per settore, provincia e dimensione

Gliidizl Congluritifali Fatturato | Prezzi di Vendita |
S Diminuzione] Aumento | Stazionario | Diminuzione
Alberghi 80,1% 10,0% 9,9% 56,0% 40,6% 3,4%
Ristoranti 59,0% 11,7% 29,3% 33,3% 65,6% 1,1%
Attivita servizi turistici 71,4% 9,6% 19,0% 46,8% 53,2% 0,0%
Belluno 71,4% 16,1% 12,6% 36,4% 63,6% 0,0%
Padova 52,3% 12,9% 34,8% 45,5% 53,4% 1,1%
Rovigo 60,7% 11,6% 27,7% 32,1% 64,2% 3,7%
Treviso 59,6% 11,2% 29,2% 31,3% 66,4% 2,3%
Venezia 68,7% 11,3% 20,0% 36,0% 62,8% 1,2%
Verona 64,8% 10,6% 24,6% 36,5% 62,2% 1,3%
Vicenza 58,8% 9,3% 31,9% 41,4% 57,5% 1,1%
2-9 addetti 61,2% 12,4% 26,4% 35,4% 63,3% 1,3%
10-49 addetti 72,0% 7,8% 20,1% 45,1% 53,5% 1,4%
50 addetti e piu 49,7% 4,4% 45,9% 47,4% 49,4% 3,1%
Totale 62,8% 11,4% 25,8% 37,4% 61,2% 1,4%

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-TERZO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Alla quota di imprenditori veneti (38,1%) che conta in un trimestre
invernale di crescita si affianca un 38,5% di imprenditori che evidenza
una diminuzione e il 23,4% la stazionarieta.

Lo scenario e in linea con lo stesso trimestre dell'anno precedente,
ma si discosta dai primi due trimestri dell’anno, in cui la tendenza
generale mostrava una prevalenza di giudizi positivi (oltre la meta
delle imprese), quasi un quarto di stazionarieta e il restante di
diminuzione.

Veneto. Previsioni sul fatturato delle imprese turistiche per il trimestre successivo (IV trimestre
2022) (quota % imprese).
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Sono particolarmente ottimisti coloro che svolgono attivita di
ristorazione: ben il 42,4% degli intervistati pronostica un
aumento del fatturato, mentre il 33,9% una diminuzione. Gli
albergatori e i servizi turistici sono piu cauti: le quote positive
si attestano rispettivamente al 18,8% e 25,7%.

Le aspettative sui prezzi di vendita per il quarto trimestre 2022
vedono aumentare la quota di imprese che ne dichiara una
diminuzione (7,3%, contro il 2,7% del secondo trimestre 2022),
mentre si mantiene stabile la quota delle imprese che prevede
una certa stazionarieta (64,2% rispetto al 65,1% del trimestre
precedente).

Veneto. Previsioni sul fatturato e sui prezzi di vendita delle imprese turistiche (quota % imprese)
per il trimestre successivo (IV trimestre 2022), per settore, provincia e dimensione

Alberghi

Ristoranti

Attivita servizi turistici 16,1% 58,3% 39,0% 51,9% 9,1%
Belluno 24,7% 26,2% 49,1% 24,6% 69,4% 6,0%
Padova 54,4% 20,7% 24,8% 44,6% 50,8% 4,6%
Rovigo 36,1% 19,2% 44, 7% 34,1% 60,7% 5,3%
Treviso 45,7% 28,5% 25,8% 26,4% 69,7% 3,9%
Venezia 28,4% 24,3% 47,3% 19,1% 68,2% 12,7%
Verona 33,9% 22,7% 43,4% 24,4% 67,8% 7,8%
Vicenza 44,7% 20,3% 35,1% 38,3% 58,7% 3,0%
2-9 addetti 37,8% 24,7% 37,6% 27,9% 65,8% 6,3%
10-49 addetti 38,0% 19,1% 42,9% 31,2% 57,5% 11,3%
50 addetti e piu 46,4% 15,7% 37,9% 25,5% 62,3% 12,2%
Totale 38,1% 23,4% 38,5% 28,4% 64,2% 7,3%

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-TERZO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Imprese turistiche che vendono o meno i propri servizi anche attraverso internet (quota
% imprese) per settore. Il trimestre 2022
Oltre un quarto delle imprese turistiche venete del
campione (27%) conferma di vendere i propri servizi anche el
attraverso internet (sito web, booking.com, Airbnb, deliveroo,
Just Eat, ecc.), mentre il restante 73% non utilizza ancora
questi strumenti. ATTIVITA SERVIZI TURISTICI 37% 63%

Anche nel terzo trimestre 2022, il comparto alberghiero

risulta ben organizzato digitalmente, con 1'85% delle

imprese che vende anche online, mentre le attivita dei RISTORANT! RETH 85%
servizi turistici e il comparto ristorazione sono meno

digitalizzati (rispettivamente solo il 37% e il 15% vendono

attraverso internet).

ALBERGHI 85% 15%
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Imprese turistiche che hanno aumentato, diminuito o lasciato invariata la quota di

Anche nel trimestre luglio-settembre 2022 oltre un terzo del vendite attraverso internet per settore, provincia e dimensione. lll trimestre 2022
fatturato deriva in media dalla vendita attraverso internet (33,5%)
connessa alla ripresa della stagione estiva. Nel terzo trimestre
2022 la parte di fatturato realizzata tramite il web & di ben la
meta per gli albergatori, del 29,5% per i servizi turistici mentre - .
rimane ancora molto bassa per la ristorazione (12,9%). Alberghi 30,1% 53,9% 16,0%

Ristoranti 16,2% 68,8% 15,0%
L'adozione del digitale rimane in una fase di stallo: quasi il 61% Attivita servizi turistici 27,3% 61,9% 10,8%
delle imprese dichiara una stazionarieta del fatturato derivante Belluno 38,6% 37,3% 24,1%
dalle vendite online. Questa quota e pari al 68,8% per i ristoranti, Padova 11,9% 73,6% 14,5%
al 61,9% per i servizi turistici e al 53,9% per gli alberghi. Rovigo 15,8% 72,2% 12,0%
Treviso 24,1% 59,2% 16,7%
Nel terzo trimestre 2022, si rileva una situazione di aumento del veneza 25,1% 63,4% 11,5%
Verona 24,9% 61,4% 13,7%

fatturato “digital" per quasi un quarto delle imprese (23,8%).

Solamente gli albergatori dichiarano che il fatturato derivante e A5 A B
dall'online & aumentato (30,1%). 2-9 addetti 24,2% 62,2% 13,6%
10-49 addetti 24,2% 57,7% 18,2%
50 addetti e pit 18,2% 62,5% 19,3%
Totale 23,8% 60,9% 15,3%

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-TERZO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Alle imprese turistiche del campione e stata chiesta qual e la principale
modalita di prenotazione utilizzata dai loro clienti. La quasi totalita delle
imprese intervistate (92,7%) nei mesi estivi 2022 conferma che i loro clienti
prediligono come modalita di prenotazione il contatto diretto con la
struttura, (70% sul fatturato aziendale totale).

Il contatto diretto e utilizzato in special modo nel settore ristorazione (il 94%
delle imprese lo indica come modalita principale di prenotazione) e in media
pesa per oltre il 77% del fatturato complessivo.

Il 26,4% delle imprese vende i propri servizi anche tramite il sito web della
struttura, modalita che fa guadagnare il 6% del fatturato, e per il 21% anche
tramite portali commerciali/OLTA (Booking, AirBnB, ecc.), con un peso sul
fatturato pari al 7,6%. Quest'ultima rappresenta la modalita principale di
prenotazione per il comparto alberghiero, tanto che riguarda oltre '83%
delle imprese e fa guadagnare oltre il 35% del fatturato. Le convenzioni con
le aziende (modalita di prenotazione principale per 1'8,8% delle imprese
turistiche venete), le agenzie di viaggio (6,6%) e gli accordi con i tour operator
(6,5%) sono fonte di reddito in particolare per le attivita delle agenzie di
viaggio, dei tour operator, dei servizi di prenotazione e attivita connesse.

Veneto. Quota di imprese turistiche che dichiara principali le seguenti modalita di prenotazione
nella sua attivita (risposta multipla). il trimestre 2022

Contatto diretto con la struttura (telefono, di _ i
2.7

persona, ecc.)

sito web della struttura [ 25.4%

Portali commerciali/OLTA (booking, AirBn8,
R I 1 0%

Canvenzioni con aziende - 8,8%
Agenzie diviaggio [l 6.6%
Accordi con tour operator || 6,5%

Accordi con cral, associazioni, scuole, ecc. l 2,4%
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6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Riguardo ai principali investimenti effettuati di recente (ultimo anno) o in
programmazione nel prossimo anno per migliorare le performance
ambientali dell'impresa, il 31% delle imprese dichiara che ha puntato
sullutilizzo di prodotti a Km Zero, il 24% sul miglioramento
dell'efficientamento energetico (luce, infissi, ecc.), il 12% sulle energie
rinnovabili come pannelli solari, pannelli fotovoltaici, geotermia, ecc.,
mentre il 9% sia sui sistemi plastic-free oppure di riutilizzo della plastica,
che sulla riduzione consumo idrico, attraverso nuove tecnologie e
attivita di sensibilizzazione.

Veneto. Principali investimenti effettuati nell'ultimo anno o programmati nel prossimo anno per
migliorare le performance ambientali dellimpresa (risposta multipla). lll trimestre 2022

Utilizzo prodotti a chilometro zero [ 1%
Miglioramento efficientamento energetico _ 24%
(luce, infissi, etc.)
Energie rinnovablli come pannelli solari,
- ” I 2

pannelli fotovoltaici, geotermia etc.

Sistemni plastic-free oppure di riutilizzo della _ g%
plastica

Riduzione consumo idrico, attraverso nuove
o I
tecnologie e attivitd di sensibilizzazione

Sistemi di gestione rifiuti per trattamento e
riuso differenziato — %

Adozione certificazioni/etichette green per - 4%
arredi, stoviglie, servizi, etc,

Incentivi all’utilizzo di forme di mobilita
sostenibile - 3%

Gestione e riutilizzo delle acque reflue I 1%

Fonte: INDAGINE TRIMESTRALE SUI SERVIZI TURISTICI-TERZO TRIMESTRE 2022 Osservatorio Turistico Regionale Federato del Veneto

(73PADOVA |

e

< CONVENTIOM & VISITORS BUREAU



6.2. Indagine trimestrale sui servizi turistici in Veneto

Veneto. Tipologia di turisti per la stagione estiva. Il trimestre 2022

53,9
49,0 49,0
Con riferimento alla stagione estiva, le imprese turistiche 41,9 42,
intervistate hanno dichiarato che il 43,5% degli ospiti nelle 39,6 353 37, 36,0 8,
strutture e costituito da repeater (tornano tutti gli anni, anche piu 3, o 1, 33,2%
volte nell'anno), mentre il restante 34,3% da turisti che c’erano gia 26, 26,
stati altre volte e il 33,2% & costituto da turisti che vengono in
vacanza in Veneto per la prima volta (in particolar modo, per i =
ristoratori). I
Verona Vicenza Belluno Treviso Venezia Padova Rovigo Totale

ME' la prima volta che vengono
B C’erano gia stati altre volte

M Sono abitudinari (tornano tutti gli anni, anche pit volte nell'anno)

Fonte: Osservatorio turistico regionale federato
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

L'Osservatorio del Turismo Regionale Federato si € impegnato inoltre a comprendere I'andamento degli operatori del settore turistico con indagini congiunturali
trimestrali su un campione rappresentativo di imprese del comparto ricettivo, Food & beverage e dei servizi turistici per monitorare fatturato, investimenti ed
occupazione.

Si tratta di uno strumento che analizza la rete e misura in tempo reale tutti gli indici di appeal digitale di una destinazione, monitora 'andamento dei prezzi del
comparto ricettivo, dettagliato per tutte le tipologie di strutture, sulle OTA.

Nello specifico, viene evidenziato il sentiment del turista (indicatore che misura la percezione che gli utenti hanno rispetto ad un soggetto specifico: una camera,
un servizio, una persona, un luogo, uno spazio, e nel complesso, la soddisfazione generale degli ospiti).

L'analisi del sentiment (nota anche come opinion mining) € un campo dell'elaborazione del linguaggio naturale che si occupa di costruire sistemi per
I'identificazione e la raccolta di opinioni ottenute tramite le recensioni degli ospiti.

L'obiettivo & quello di disporre di un sistema capace di fornire continui aggiornamenti sulandamento dei mercati turistici, sui flussi, sulle tendenze dei
consumatori, sull'affermarsi di nuove domande e orientamenti, sui mutamenti degli scenari nazionali e internazionali e dei comportamenti dei viaggiatori e turisti.

Ogni dimensione e analizzabile in base ai seguenti parametri :

° sub-aree di interesse, tempo, mercati (italiani/stranieri con dettaglio nazionalita);
° tipologia di viaggio (di coppia, in famiglia, di gruppo, individuale, per lavoro);
° cluster semantici (generali e specifici per comparto).

A sequire il report relativo alla destinazione Padova in base agli indicatori sopracitati; si tratta di valori relativi al periodo 1 ottobre — 31 dicembre 2022.

(7)PADOVA]
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Tipologia di offerta  [Padova v)

Dettaglio della tipologia di offerta, il livello di sentiment e il numero totale di contenuti, negli ultimi 3 mesi.

LOCALI E RISTORANTI RICETTIVITA ATTRAZIONI
Sentiment Sentiment Sentiment
85,4/100 81,9/100 93,2/100
-0,8 rispetto alfanno =18 rispetto allanno =0,0 rigpetto alfonno
precedente precedente precedente
Contenuti Contenuti Contenuti
28.331 14.457 6.549

Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Sentiment complessivo Padova v

Il sentiment misura il livelle di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emearge dallanalisi semantica dei contenuti online. Il
dato @ riferito alla media degli ultimi 3 mesi, come meadia del 3 comparti (ristorazione, ricettivité, attrazioni).

Sentiment

85,3100

=13 rispetto allunno precedente

8 5,9/]00 media anno correnta

PADOVA |
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Andamento Padova L

Andamento del volume dei contenuti online e del sentiment nel tempo.
Scorri lungo il grafico per vedere i valori del trend.

Ultimi 3 mesi Ultimi 12 mesi

g5
95

90 90

85 —_— 85

80 80

310 10/10 17110 24/10 31/10 7M1 14/11 2111 2811 2712 T2 21/3 2/5 13/6 2517 5/9 17110 2811
== Sentiment = Contenuti == Sentiment  =a Contenuti
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OG0 o MdA):
Visitatori Bk hd

Dattaglio di provenienza dei visitatori dell are selezionata, il livelio di sentiment e o guota percentuale di guel mercato sul totale,
negli ultimi 3 mesi. Muowi il mouse sulle frecee per visuglizzare la variozione rispetto allonno precedente.

Cerca;

Naziong Nazione % sul totale » Sentiment
il Italic 18,2% - 812m ¥
_— Germonia 55% w 804/ ¥
= spagna 44% - B04mo ¥
| N | Francic a3% - 822 ¥
— Austria 35% - 82} w
Svizzera 33% - A8046m *
i Regno Unite 32% - 800 w
o= Folonia 2B% - 821w w*
II Belgia 25% w 76w
== Croazia 23% A& 826h0 *
= Stati Uniti 23% & BE5m ¥
= Poesi Bossi 22% - b -
—_— Ungheria 9% - 85T -
il Romania 19% - 856m0
& Erasile 18% - 1B *
=3 srasle 18% & BTl &
h Repubblica Ceca 18% = 847 im w




6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA): Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Tipologie di visitatori Padova v Tipologie di visitatori Padova v
Dettaglio della tipologia dei visitatori, in percentuale sul totale, negli ultimi 3 mesi. Dettaglio della tipologia dei visitatori, il livello di sentiment e la guota percentuale di quella tipologia sul totale, negli uitimi 3 mesi.

Muovi il mouse sulle frecce per visualizzare la variazione rispetto allanno precedente.

Tipologia % sul totale Sentiment

Coppie 265% =~ 819/ *

:f:gf;e Famiglie 255% - 81810 ¥

| Singolo Amici/Gruppo 232% a 82210

B Amici/Gruppo singolo 190% w 8l ¥
W Viaggio di lovoro . -

Viaggio di lavoro 58% = 81,210 &
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6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

1283

Camera

Argomenti di discussione

Argomenti di discussione e sentiment per i due topic di ricettivita e attrazioni, negli ultimi 3 mesi.
Muovi il mouse sulle aree per visualizzare la variazione del sentiment rispetto allanno precedente.

1173

Parsonale

1152

Colazione

B Sentiment 50/100

co CUL
(1] HE

Filtra per destinazione (OGD o MdA):

Padova

Topic: Ricettivita v

673

Stanza

B Sentiment 100/100
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208

Servizio

195
Sogglorno

323
Parcheggio

s

148

Accoglienza




6.3. Analisi del “Sentiment” e Opinion mining

Filtra per destinazione (OGD o MdA):
Argomenti di discussione Padova

Argomenti di discussione e sentiment per i due topic di ricettivita e attrazioni, negli ultimi 3 mesi.
Muovi il mouse sulle aree per visualizzare la variazione del sentiment rispetto allanno precedente.

Topic|Attrazioni v

132 91 37 31

Piazza Visita Esperienza Personale

34

Affresco

60 25

Mostra Cappslla

Bl Sentiment 50/100 Bl Sentiment 100/100
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