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SATURAZIONE STRUTTURE OTA
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Andamento mensile della saturazione sulle piattaforme OTA Andamento settimanale della saturazione sulle piattaforme OTA nel
nei prossimi 3 mesi. mese di gennaio.
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DATI AL 22/01/2024

SATURAZIONE E PREZZI STRUTTURE OTA
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Nel mese di gennaio I'ltalia registra un tasso di saturazione delle strutture ricettive prenotate online del 17%, in linea con quello spagnolo.
Le Regioni piu scelte dai turisti sono il Trentino-Alto Adige (27%), la Valle d'Aosta (23%), la Sardegna (21%), il Veneto (19%) e la Liguria (18%).
Altre 4 Regioni del Centro-Nord Italia - Toscana (18%), Friuli-Venezia Giulia (17%), Umbria (17%) ed Abruzzo (17%) - registrano valori
superiori alla media nazionale.
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Per saturazione si intende il numero di offerte
"vendute" rispetto al numero di offerte disponibili
inuno stesso periodo di tempo.
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A gennaio le localita montane sono le mete piu prenotate sulle piattaforme online (29% di saturazione OTA), seguite dalle localita lacuali
(26%). Tra le principali destinazioni montane spiccano per tasso di saturazione i comuni del Trentino-Alto Adige - in particolare
Campitello di Fassa (72%) e Corvara in Badia (56%) - e del Veneto con Livinallongo del Col di Lana (54%).
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Saturazione
Prodotto geografico

Montano
Lacuale
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Per saturazione si intende il numero di offerte
"vendute" rispetto al numero di offerte disponibili
inuno stesso periodo di tempo.
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Per saturazione si intende il numero di offerte "vendute"
rispetto al numero di offerte disponibili in uno stesso
periodo di tempo. Prezzi calcolati per soggiorni di una
notte in camera doppia.
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PRENOTAZIONI AEREE
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Il settore aeroportuale continua a registrare un aumento delle prenotazioni anche nell'ultima settimana trascorsa: la componente
internazionale segna i maggiori incrementi (+16% vs '23) mentre piu contenuti sono quelli del domestico (+2% vs '23). Due terzi delle
prenotazioni aeree si concentrano su Roma e Milano.
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| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.

Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System). 08/01 15/0] 22/0] 29/0]
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Prenotazioni aeree
Mercati di provenienza

Italia
USA

Germania

Francia
Regno Unito
Spagna
Altri Paesi

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System). GENNAIO
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/(3 S BRG.ARVLE IL PERIODO DI OSSERVAZIONE VA DAL 11/12 AL 11/01, 2023/2024 VS 2022/2023

DAL MONDO

GOOGLE @@ Tendenze di ricerca dal mondo per i viaggi in ltalia.
Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

Ricerche
effettuate per:
VIAGGIARE
INITALIA

16,5% 135% 12,3% 121% 9,4% 51% 33% 26% 22% 2,0%

% interesse per i viaggi in entrata. Germania Regno Unito Francia USA Spagna Polonia PaesiBassi Austria  Svizzera Romania
Top 10 paesi esteri di origine.

Paesi piu ricercati al mondo
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Strutture ricettive

USA Spagna Italia Francia  Messico Regno  Thailandia Emirati Turchia Austria
Unito Arabi Uniti
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USA Regno Spagna Emirati Italia Francia India Germania Portogallo Messico
Unito Arabi Uniti

Voli aerei

| valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica il Paese con la maggiore frequenza di ricerca in proporzione al totale delle ricerche.

Punti di interesse piu ricercati
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A dicembre il Colosseo si conferma l'attrazione turistica italiana pit ambita con quasi 1,8 mIn di ricerche (+110% vs '22). Piazza Navona
(+309% vs '22), i Musei Vaticani (+75% vs '22) e il Parco Nazionale del Vesuvio (+52% vs '22) sono rispettivamente la piazza, il museo ed il
parco naturalistico piu ricercati dagli utenti. Tra le chiese spicca il Duomo di Milano (+424% vs '22) con oltre 1,2 mIn di ricerche; seguono il
Duomo di Firenze (+106% vs '22) e la Basilica di San Pietro (+105% vs '22).

Delta vs DIC-22

Colosseo (Roma) J208mila 1M0%

’::: Pantheon(Roma) M 122%

ATTRAZIONI*  Fontana di Trevi(Roma) AZ UL —— 358%

Parco Nazionale del Vesuvio 52%

Parco Nazionale Gran Paradiso -22%

Parco Nazionale dello Stelvio -3%

Musei Vaticani (Roma) 310mila 75%

Galleria Borghese (Roma) 120mila 46%

Gallerie dellAccademia (Venezia) J8smila 144%

Duomo di Milano (Milano) 209mila_______ 424%

Duomo di Firenze (Firenze) —()-208mila 106%

172mila 105%

Basilica di San Pietro (Roma)

Piazza Navona(Roma) L823mila 309%

Piazza San Marco (Venezia) 63mila 512%

Piazzale Michelangelo (Firenze) —— 397%

*In "attrazioni" sono inclusi monumenti, parchi archeologici, torri e castelli.
L'interesse, con parole chiave in lingua italiana, inglese e spagnolo, € valutato in base ai volumi di search dei singoli POl (punti di interesse).
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