MINISTERO Nl AGENZIA
DEL TURISMO NAZIONALE
1919

REPUBBLICA ITALIANA DELTURISMO

4d 444449499 9a49q4g94g
«COME VA IL TURISMO IN ITALIA |

BOLLETTINO DELLA QUINTA SETTIMANA DI FEBBRAIO 2024

VY0 Ry 5 I RS L VRSV RTLS DATI AL 26/02/2024

SATURAZIONE STRUTTURE OTA
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Andamento mensile della saturazione sulle piattaforme OTA Andamento settimanale della saturazione sulle piattaforme OTA nel
nei prossimi 3 mesi. mese di febbraio.
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SATURAZIONE E PREZZI STRUTTURE OTA

INSIGHT 0 H [ H

L'ltalia conferma nel mese di febbraio il tasso di saturazione delle strutture ricettive prenotate online piu alto (18%) tra i Paesi considerati
dell’'Europa Mediterranea. Le mete preferite sono le localita montane (31%), lacuali (23%) e termali (21%) mentre le Regioni piu scelte dai
turisti sono il Trentino-Alto Adige (28%), la Valle d’Aosta (26%) e il Veneto (21%) che registrano valori di saturazione superiori alla media
nazionale.
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Per saturazione si intende il numero di offerte "vendute" rispetto
al numero di offerte disponibili in uno stesso periodo di tempo.
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PRENOTAZIONI AEREE
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|l settore aeroportuale continua a registrare un aumento delle prenotazioni anche nell'ultima settimana trascorsa: sia la componente
internazionale che quella domestica, a febbraio, segnano incrementi sostanziali (+12% e +9% vs '23). Milano supera Roma e rappresenta la
principale citta aeroportuale nella quale si concentra quasi un terzo delle prenotazioni.
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Finestra di prenotazione aeroportuale
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Y[R (3| NSy \BV.W IL PERIODO DI OSSERVAZIONE VA DAL 15/01 AL 15/02, 2024 VS 2023

DAL MONDO

GOOGLE @@ Tendenze di ricerca dal mondo per i viaggi in Italia.
Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

Ricerche
effettuate per:
VIAGGIARE
INITALIA

15,4% 13,3% 12,6% 109% 104% 55% 33% 26% 23% 2,0%

% interesse per i viaggi in entrata. Germania Francia Regno  StatiUniti Spagna Polonia Paesi Austria  Svizzera Romania
Top 10 paesi esteri di origine. Unito Bassi

Citta piu cercate dall'estero

100

Roma

39

Milano

33

Venezia

23

Firenze

9

San Vigilio
di Marebbe

Sorrento

7

Ca' Savio

7

Ora

I valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica la citta con il maggior volume di ricerche - in termini di strutture ricettive - in proporzione al totale delle ricerche.

Punti di interesse piu ricercati
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A gennaio '24 il Colosseo si conferma l'attrazione turistica italiana pit ambita con quasi 2,1 mIn di ricerche (+95% vs '23). Piazza Navona
(673 mila ricerche), i Musei Vaticani (417 mila ricerche) ed il Parco Nazionale del Vesuvio (38 mila ricerche) sono rispettivamente la piazza, il
museo ed il parco naturalistico piu ricercati dagli utenti. Tra le chiese spicca per distacco il Duomo di Milano con oltre 1 mIn di ricerche
(336% vs '23).

Delta vs GEN-23

@ Colosseo (Roma) 2058mila 95%
“’\__.J || Pantheon (Roma) 1506mila 82%
ATTRAZIONI*  Fontana di Trevi(Roma) 1385mila 230%

Parco Nazionale del Vesuvio 38mila 21%
-25%
-3%

i
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Parco Nazionale Gran Paradiso

PARCHI Parco Nazionale dello Stelvio

2 Musei Vaticani(Roma) Al7mila 90%
I[[ ]]I I[[ Galleria Borghese (Roma) —()-22mila 58%
MUSEI Gallerie dell'Accademia (Venezia) —()-2028mila 69%

Duomo di Milano (Milano) 1007 mila 336%

Duomo di Firenze (Firenze) —()-208mila 48%
186mila 66%
(-]

2

CHIESE Basilica di San Pietro (Roma)

5 Piazza Navona(Roma) —().873mila 174%
E Piazza San Marco (Venezia) —_—()-835mila 244%
Piazzale Michelangelo (Firenze) —()-246mila 307%

*In "attrazioni" sono inclusi monumenti, parchi archeologici, torri e castelli.
L'interesse, con parole chiave in lingua italiana, inglese e spagnolo, & valutato in base ai volumi di search dei singoli POl (punti di interesse)
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